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Esityksen sisalto
e Alma Media tdnaan
e Toimintaymparisto 2007

e Alma Median tulos 2007

e Tulevaisuuden ndkymat
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Alma Media tanaan: sanomalehtia ja verkkomediaa

mﬂm Kauppalehti  JLTRLEHTI
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Litkevaihdon jakauma 2007

Koko liikevaihto 328,9 milj. euroa

Muut
Markkinapaikat 0,7%
9,2%
Kauppalehti- ‘
ryhma
21,3%

Liikevaihto
segmenteittain

68,8%
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Sanomalehdet

Painomyynti
0,6%

Mediamyynti
48,8%

Muu myynti
10,7%

Liikevaihto
lajeittain

Levikkimyynti
39,9%
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Strategian kulmakivet

Ketjutoiminta

Hyva henki yhteistydssa

Paras osaaminen
kaikkien kaytossa

Ristiinmarkkinointi

Kansainvalistyminen

Luokiteltu ilmoittelu
karkena

City24 , Motors24
& Mascus
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Mediaosakkeiden hintakehitys 4/2005 — 1/2008
ja Alma Median markkina-arvo
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Uutisvuosi 2007, poimintoja

Ennatyslammin alkuvuosi avasi ilmastonmuutokselle tien median kestoaiheeksi.

Maaliskuiset eduskuntavaalit voitti kdytanndssa kokoomus. Vaalien jalkeen erityisesti
SDP:ssa alkoi syyllisten etsinta.

Sairaanhoitajia ja muita terveydenhuollon ammattilaisia edustava Tehy ryhtyi
palkkataistoon syksylla.

Koko Suomi jarkyttyi 7.11. tuusulalaisen lukiolaisen kasittamattomasta surmatyosta
Jokelassa.

Stora Enson ilmoitus tehtaiden alasajosta nostatti erityisesti Kemijarvella taistelutahtoa.

Yhdysvaltojen asuntoluotottajien subprime-kriisi ja pankkien jattitappiot kiristivat
markkinatunnelmia myos Euroopassa.

Alma Media Oyj
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Media uutisatheena vuonna 2007

Suomi siirtyi digiaikaan 1.9. 2007. Lukemattomia juttuja erityisesti sovittimien
asennusongelmista ja toimimattomuudesta.

Lupamaksut jaivat Yleisradion ainoaksi rahoituslahteeksi. Keskustelu YLE:n tehtavasta
ja rahoituksesta vilkastui loppuvuotta kohti.

Jokelan koulusurmat herattivat keskustelua myos internetisté ja median otteista
tapahtumapaikalla.

Median rooli yksityiselamaa koskevan tiedon valittdjana nousi otsikoihin. Susan
Ruususen kirja paaministeri Vanhasesta johti syytteisiin yksityiselamaa loukkaavan
tiedon levittdmisesta.

Ministeri Kalevi Kivisto erosi syyskuussa Julkisen sanan neuvoston puheenjohtajan
paikalta. Tulevan puheenjohtajan uudenlaisesta roolista puhuttiin mediassa koko
loppuvuosi.
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BKT:n ja mediamyynnin kehitys
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m Source: TNS Gallup Oy, Adex

Sanomalehdet edelleen suurin media
Mediamyynti Suomessa, milj. euroa

B Sanomalehdet W Aikakausl. B TV HRadio M Internet = Muut
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Mediamainonta Alma Media vs. markkina 2007

12 12.3.2008 Alma Media Oyj

Muutos, % Markkina * Alma Media
Sanomalehdet 4,2 4,9**
Aikakauslehdet 4,2

Televisio 7,9

Radio 3,0

Internet 24,0

YHTEENSA 6,0

Lahde:

* TNS Media Intelligence
** Sanomalehdet-segmentti (pl. online-palvelut),
Kauppalehti ja Etuovi.com-lehti

MA
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Levikkien kehitys

Muutos 2007/2006 ja 2007/2002

B 1 vuosi W5 vuotta

0
A Alma Median Muut 3.8 %
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Alma Median verkkopalveluiden kavijamaarat (brutto)
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Kokonalistavoittavuus — case lltalehti
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788 000
lehden

lukijaa

\

131 000

657 000

E lItalehti.fi:n lukija

M |ltalehden ja
litalehti.fi:n lukija

M |Italehden lukija

lltalehti ja lltalehti.fi
tavoittavat paivittain
1 274 00 lukijaa

Lahde:
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m @ Kertaluontoiset erat

Avainluvut 2004-2007, milj. euroa
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Tunnuslukuja 2007

Omavaraisuus, % Velkaantuneisuus, % Oman paaoman Sijoitetun padoman
tuotto, % tuotto, %
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2
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Rahavirran tunnuslukuja 2007, meur

Operatiivinen kassavirta
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Osakekohtaisia tunnuslukuja, euroa

2,0 2,0
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B Osinko per osake M Sidottu oma paaoma
B Tulos per osake M Kertyneet voittovarat
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Ydinideologiamme

Missi ® Yksilon vapauden ja
" 'SS_.'F) hyvinvoinnin puolesta
Mika on tehtavamme?

® Vapaa ja moniarvoinen viestinta
® Joukkuepeli

Arvot

Toimintaamme ohjaavat arvot

VAT ® Sanomalehti- ja verkkomedian
" _'SIO_ _ _ ykkosketju
Aktiivinen tahtotila — mihin pyrimme?

. - ® Ketjutoiminta
Strategian kulmakivet . Uudistamines
Keinot vision saavuttamiseen ® Kansainvalistyminen
® Yritysjarjestelyt

Alma Media Oyj 12.3.2008 22
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Nakymat vuodelle 2008

e Alma Media odottaa liikevaihtonsa kasvavan edellisvuodesta.
Mediamarkkinoiden odotetaan kasvavan vuonna 2008, mutta
epavarmuuden lisdantyvan.

e Koko vuoden vertailukelpoisen liikevoiton odotetaan olevan viime
vuoden tasolla. Alkuvuoden liikevoitto jaanee kuitenkin
edellisvuodesta.

12.3.2008 23

Alma Media Oyj



KIiitos!



	Alma Media Oyj � Varsinainen yhtiökokous 12.3.2008
	Esityksen sisältö
	Alma Media tänään: sanomalehtiä ja verkkomediaa
	Liikevaihdon jakauma 2007�Koko liikevaihto 328,9 milj. euroa 
	Strategian kulmakivet
	Mediaosakkeiden hintakehitys 4/2005 – 1/2008 �ja Alma Median markkina-arvo
	Toimintaympäristö 2007
	Uutisvuosi 2007, poimintoja�
	Media uutisaiheena vuonna 2007�
	BKT:n ja mediamyynnin kehitys�
	Sanomalehdet edelleen suurin media�Mediamyynti Suomessa, milj. euroa
	Mediamainonta Alma Media vs. markkina 2007
	Levikkien kehitys�
	Kokonaistavoittavuus – case Iltalehti
	Alma Median tulos 2007
	Avainluvut 2004-2007, milj. euroa
	Tunnuslukuja 2007
	Rahavirran tunnuslukuja 2007, MEUR
	Osakekohtaisia tunnuslukuja, euroa
	Tulevaisuuden näkymät
	Ydinideologiamme
	Näkymät vuodelle 2008
	Kiitos! 

