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Avainkohdat Q4 2010

« Liikevaihto oli Q4:lla 83,0 (79,0) milj. euroa
— Verkkoliiketoiminnan osuus Q4:lla 16,2 % (13,7 %).
* Ilmoitusmyynti kasvoi 8,3 % ja oli 41,1 milj. euroa.

— Verkkomedian ilmoitusmyynti kasvoi 27,1%, kehitys vahvaa erityisesti
Iltalehti.fi:ssa, Kauppalehti.fi:ssa, Etuovi.com:ssa ja Monster.fi:ssa.

— Painetun median ilmoitusmyynti kasvoi 4,1%, eniten kasvua Aamulehdessa
ja Kauppalehdessa.

« Operatiivinen liikevoitto ylitti vertailukauden tason. Raportoitu
lilkevoitto ilman kertaluonteisia eria edellisvuoden tasolla 10,7 (10,8)
milj.eurossa yksittaisten kaudelle kohdistuneiden kulujen vuoksi.
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Avainkohdat koko tilikausi 2010

« Liikevaihto oli 311,4 (307,8) milj. euroa, kasvua 1,1 %. Liikevaihdon
kasvu vahvistui vuoden lopulla.

— Verkkoliiketoiminnan osuus oli 15,7 % (13,1 %).
* |lmoitusmyynti vahvistui selvasti vuoden loppua kohden.

— Verkkomediassa kasvu koko tilikaudella 24,6 %. Ilmoitusmyynti kehittyi
vahvasti erityisesti lltalehti.fi:ssa, Kauppalehti.fi:ssa, Etuovi.com.ssa ja
Monster.fi:ssa.

— Painetun median ilmoitusmyynti kasvoi koko tilikaudella 1,0 %. Alman
sanomalehdista eniten kasvua Aamulehdessa ja Kauppalehdessa.

« Tilikauden 2010 liikevoitto ilman kertaluonteisia eria kasvoi 3,0 % ja
oli 43,9 (42,6) milj. euroa.

* Osinkoehdotus 0,70 euroa/osake, mika vastaa 8,5 % osinkotuottoa.
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Avainluvut Q4 2010
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Avainluvut 2006-2010
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IIman kertaluonteisia eria
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Levikkiliikevaihdon ja ilmoitusmyynnin kehitys

2006-2010

Levikkiliikevaihto, MEUR & % muutos
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Mediamainonnan muutos Q4/2010

Alma Media vs. markkina

5 * ° Rk
Muutos, % Markkina Alma Media

Q4/10 Q4/10
Sanomalehdet yhteensa 6,3 4,7 ***
Aikakauslehdet -0,7
Televisio 18,3
Radio 8,8
Internet 32,9
YHTEENSA 10,6

* Lahde: TNS Media Intelligence
** ilman myytyja toimintoja
*** Sanomalehdet -segmentti (pl. online-palvelut), Kauppalehti ja Asuntomedia
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Mainonnan muutos toimialoittain

Kokonaismarkkina; muutos edellisvuoteen verrattuna

Q1 2010 vs 2009 Q2 2010 vs 2009 Q3 2010 vs 2009
Vahittaisk.-1,5 Vahittaisk-1,3 % Vahittaisk. %
Ajoneuvot -0,9 % Ajoneuvot Ajoneuvot
Elintarv. Elintarv. % Elintarv. | 1,4%
Tyopaikat 3% Tyopaikat Tyopaikat
Asunnot Asunnot -2,7 Asunnot 3%
Huvit 0,0% Huvit - Huvit -1,3 %
Tele Tele Tele
Matkailu - Matkailu -6, Matkailu
Muut Muut %

Yhteensa +0,7% Yhteensa +4,5%

Lahde: TNS Media Intelligence
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Mainonnan muutos toimialoittain

Sanomalehdet yhteensa*; muutos edellisvuoteen verrattuna

Q1 2010 vs 2009

Vahittaisk. | |-2,4%

Ajoneuvot -0,2 %

Tyopaikat 3,2 %
Asunnot 16,1 %

Huvit 11,6 %
Matkailu -15)9 %

Tele 30,1 %

Elintarv.-2,7 %

Muut | 6,1%

Yhteensa -0,5%

Lahde: TNS Media Intelligence
* Sanoma-, kaupunki- ja noutolehdet
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Q2 2010 vs 2009

Vahittaisk. | -3,2%

Ajoneuvot 5,2 %

Tyopaikat 33,8%
11,8 %
-5,1%
11,4 %
Tele | 16,9%

Elintarv. | 9,3%

Muut 1,5%

Yhteensa -0,2%

Q3 2010 vs 2009

Vahittaisk. 3,1%
Ajoneuvot 23,9%

Tyopaikat 49,1 %

Asunnot -2,6%
Huvit -9,3%
Matkailu -8,4%

Tele 37,9 %

Elintarv. 33,2 %

Muut 5,3%

Yhteensa +7,2%

Q4 2010 vs 2009

Vahittaisk. |-1,2%
Ajoneuvot | 21,8%
Tyopaikat | 49,3 %
Asunnot 0,4%
Huvit| |-8,8%
Matkailu | 4,8 %
Tele -14,0 %

Elintarv. | 82,9%

Muut 9,8 %

Yhteensa +6,3%



Eniten mainostaneet toimialat Q1-Q4 2010

Markkina yhteensa; muutos vs. Q1-Q4 2009

Mainonta Q1-Q4 10 MEUR
Vahittaisk. Vahittaiskauppa 258
Ajoneuvot Moottoriajoneuvot 98
Elintarv. Elintarvikkeet 87
Tyopaijkat Avoimet tyopaikat 44
Asunnot Kiinteistot ja asunnot 42
Huvit Huvit 42
Tele Telepalvelut 39
MatKailu Matkailu ja liikenne 38
Muut Muut 412
Kokonaismarkkina

Lahde: TNS Media Intelligence 2008: 1203 milj. euroa

2009: 992 milj. euroa
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Eniten mainostaneet toimialat Q1-Q4 2010

Sanomalehdet yhteensa*; muutos vs. Q1-Q4 2009

Mainonta Q1-Q4 10 MEUR

Vahittaisk. | -1,1 % Vahittaiskauppa 194
Ajoneuvot | 11,9 % Moottoriajoneuvot 55
Asunnot | -7,9 % Kiinteistot ja asunnot 28
Ty('jplaikat 30,4 % Avoimet tyopaikat 28
Huvit | -8,4 % Huvit 18
Matkailu | -8,3 % Matkailu ja liikkenne 16
Tele | 14,7 0./0 . Telepalvelut 12
Elintarv. | 28,0 % Elintarvikkeet 6
Muut | 5,6 % | Muut 148
Yhteensd +3,1% Yhteensi 505

Sanomalehtimainonnan markkina
2008: 625 milj. euroa
2009: 489 milj. euroa

Lahde: TNS Media Intelligence
* Sanoma-, kaupunki- ja noutolehdet
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Mediamainonnan muutos Q1-Q4 2010

Alma Media vs. markkina

5 * s ek
Muutos, % Markkina Alma Media

Q1-Q4 10 Q1-Q4 10
Sanomalehdet yhteensa 3,1 1,7 ***
Aikakauslehdet -2,6
Televisio 12,0
Radio 7,0
Internet 33,4
YHTEENSA 6,9

* Lahde: TNS Media Intelligence
** ilman myytyja toimintoja
*** Sanomalehdet -segmentti (pl. online-palvelut), Kauppalehti ja Asuntomedia
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Segmenttikatsaukset




Sanomalehdet Q4 2010

Liikevaihto Q4:lla 58,1 (55,9) milj. euroa, kasvua 3,9 %.
Ilmoitusmyynti nousi Q4:lla 5,6 % ja oli 29,0 (27,4) milj. euroa.

— lltalehdessa verkon mainosmyynnin kasvu ylitti levikkiliikevaihdon laskun,
mika paransi Iltalehden kannattavuutta merkittavasti.

Levikkiliikevaihto kasvoi Q4:lla 2,3 % ja oli 27,8 (27,2 ) milj. euroa.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli Q4:lla 8,7 (8,6) milj. euroa.

Onnistuneita uudistushankkeita:

— Aamulehden sisalto- ja rakenneuudistus

— Kuluttajille suunnatun yrityshakemistopalvelun integrointi sanomalehtien
verkkopalveluihin
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Sanomalehdet tilikausi 2010

Liikevaihto koko tilikaudella 219,3 (215,5) milj. euroa, kasvua 1,7 %.
« Ilmoitusmyynti kasvoi 3,6 % ja oli 104,9 (101,3) milj euroa.

— Verkkomainonnan myynti kehittyi vuoden mittaan vahvasti erityisesti
Iltalehti.fi:ssa.

« Levikkilitkevaihto kasvoi hieman ja oli 110,3 milj. euroa.

« Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 33,1 (30,8) milj euroa,
kasvua 7,2 %.
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Kauppalehti-ryhma Q4 2010

« Liikevaihto* kasvoi Q4:lla 7,1 % ja oli 16,1 (15,1; raportoitu 15,8)
milj. euroa.

— Ilmoitusmyynti kasvoi 7,5 %, verkon ilmoitusmyynti 13,7 %.

— Sisalto- ja palveluliikevaihto* kasvoi 11,8 %.

— Segmentin levikkiliikevaihto oli vertailukauden tasolla 4,0 milj. eurossa.
« Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 1,7 (2,0) milj. euroa.

« Alma Media osti digitaaliseen markkinointiviestintaan erikoistuneen
TTNK Helsinki Oy:n lokakuussa 2010.

* Litkevaihto ilman v. 2009 myydyn Kauppalehti 121 Oy:n vaikutusta.
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Kauppalehti-ryhma koko tilikausi 2010

Liikevaihto* kasvoi 3 % ja oli 57,9 (56,2) milj. euroa.
— Ilmoitusmyynti kasvoi 8,0 %.
— Sisalto- ja palveluliikevaihto* kasvoi 3,3 %.

— Segmentin levikkiliikevaihto laski 2,4 %.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 8,2 (6,7) milj. euroa,
kasvua 22,7%.

*ilman v. 2009 myydyn Kauppalehti 121 Oy:n vaikutusta.
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Markkinapaikat Q4 2010

« Liikevaihto kasvoi 28,5 % ja oli 8,4 (6,5) milj. euroa.

« Liikevaihdon kasvua vauhditti rekrytointi-ilmoittelun ja
asuntokaupan ilmoitusmyynnin vilkas kysynta.

— Asuntokaupan ilmoitusmyynti kasvoi seka verkossa etta
painetussa mediassa.

» Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 0,0 (-0,3) milj. euroa.

* Arena Partners -yhteistyo etenee suunnitellusti ja parantaa
palveluiden valtakunnallista kattavuutta.
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Markkinapaikat koko tilikausi 2010

» Liikevaihto kasvoi 18,7 % ja oli 32,1 (27,0) milj. euroa.

— Kasvua vauhditti rekrytointi-ilmoittelun ja asuntokaupan
ilmoitusmyynnin vilkas kysynta.

» Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 0,8 (-0,5) milj. euroa.

» Helsingin hovioikeus paatti joulukuussa, etta Alma Media ei saa

— Etuovi.com-lehden nimi muutettiin Asuntomediaksi.

— Alma Media hakee paatokseen valituslupaa.
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Muu toiminta Q4 2010 ja 2010

« Segmentissa raportoidaan konsernin paino- ja jakeluyksikko seka
emoyhtio.

— Segmentti tuottaa palveluita lahinna Alma Median muille yksikoille.

« Liikevaihto Q4:lla 20,4 (18,3) milj. euroa ja koko tilikaudella 78,5
(72,7) milj. euroa.

— Segmenttien valinen liikevaihto Q4:lla 18,9 milj. euroa, ulkoinen
lilkevaihto 1,4 milj. euroa.

* Investointi Tampereen painolaitoksen uudistamiseksi etenee
suunnitelman mukaan.

— Kiinteistosijoittajaksi OP-Pohjola, hankittavien koneiden
rahoitusjarjestelyt sovittu.

— Painokoneen ja postituslaitteiden toimittajat valitaan kevaan aikana.
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Avainluvut Q4 2010, milj. euroa

IFRS
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Liikevaihto segmenteittain ja tyypeittain

Ilman kertaluonteisia eria

SEGMENTEITTAIN Q4 10 Muutos  Muutos % 2010 Muutos  Muutos %
Sanomalehdet 58,1 2,2 3,9% 219,3 3,8 1,7 %
Kauppalehti-ryhma 16,1 0,3 1,8 % 57,9 -4,9 -7,8 %
Markkinapaikat 8,4 1,9 28,5 % 32,2 5,1 19,0 %
Muu toiminta 20,4 2,0 10,9 % 78,5 5,8 8,0 %
Eliminoinnit -19,9 -76,4

Alma Media yhteensa

TYYPEITTAIN Q4 10 Muutos  Muutos % 2010 Muutos  Muutos %
Levikkimyynti 31,8 0,6 2,0 % 125,3 0,0 0,0 %
[lmoitusmyynti 41,1 3,1 8,3 % 148,2 7,7 55%
[lmoitusmyynti, printti 31,1 1,2 4.1 % 111,9 1,2 1,0 %
[lmoitusmyynti, online 9,8 2,1 27,1 % 35,6 7,0 24,6 %
Muu liikevaihto 10,2 0,3 2,8 % 37,8 -4,2 -10,0 %

Liikevaihto yhteensa
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Liikevaihto ja liikevoitto segmenteitt

Ilman kertaluonteisia eria

daln

Liikevaihto, MEUR Q4 10 Muutos  Muutos % 2010 Muutos  Muutos %
Sanomalehdet 58,1 2,2 3,9 % 219,3 3,8 1,7 %
Kauppalehti-ryhma 16,1 0,3 1,8 % 57,9 -4,9 -7,8 %
Markkinapaikat 8,4 1,9 28,5 % 32,2 5,1 19,0 %
Muu toiminta 20,4 2,0 10,9 % 78,5 5,8 8,0%
Eliminoinnit -19,9 -76,4

Alma Media yhteensa 4,0 5,1% 311,4

Liikevoitto, MEUR Q4 10 Muutos  Muutos % 2010 Muutos  Muutos %
Sanomalehdet 8,7 0,1 1,4% 33,1 2,2 7,2%
Kauppalehti-ryhma 1,7 -0,2 -11,7% 8,2 1,5 22,7%
Markkinapaikat 0,0 0,3 107,0% 0,8 1,4 253,8%
Muu toiminta 0,5 -0,5 n/a 1,8 -3,8 n/a

Alma Media yhteensa 11,0 -0,3 -2,7 % 43,9 1,3 3,0%
Liikevoitto % Q4 10 Muutos 2010 Muutos
Sanomalehdet 15,0 % -0,4 % 15,1 % 0,8%
Kauppalehti-ryhma 10,8 % 1,7 % 14,2 % 3,5%
Markkinapaikat 0,2% 4,7 % 2,6 % 4,7 %

Alma Media yhteensa
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Tunnusluvut 2010

IFRS
Omavaraisuusaste, % Nettovelkaantumis- Oman paaoman Sijoitetun paaoman
aste, % tuotto, % tuotto, %
80 0 35 35
-5 30 30
-10 25 -
20 20
-15
15 15
-20
10 10
-25 ; 5
-30 0 0
2009 2010 2009 2010 2009 2010 2009 2010
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Tulos/osake ja oma paaoma/osake
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Tuloslaskelma Q4 ja 2010

(ulkoinen raportoitu ilman kertaluonteisia eria)

MEUR Q4 2010 Q4 2009 Muutos Muutos % 2010 2009 Muutos Muutos %
Levikkimyynti 31,8 31,2 0,6 2,0% 125,3 125,2 0,0 0,0 %
[lmoitusmyynti 41,1 37,9 3,1 8,3% 148,2 140,6 7,7 55%
Ilmoitusmyynti, printti 31,1 29,8 1,2 4.1 % 111,9 110,7 1,2 1,0 %
Ilmoitusmyynti, online 9,8 7,7 2,1 27,1 % 35,6 28,6 7,0 24,6 %
Muu myynti 10,2 9,9 0,3 2,8% 37,8 42,0 -4,2 | -10,0%

Liikevaihto

83,0

79,0

4,0

5,1%

311,4

307,8

3,5

1,1 %

Liiketoiminnan muut tuotot -0,1 0,0 -0,2 -587 % 0,2 0,1 0,0 30,0 %

Liikevoitto 11,0 11,3 -0,3 -2,7% 43,9 42,6 1,3 3,0%
Liikevoitto % 13,2 % 14,3 % 14,1 % 13,9 %
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Tase

IFRS

MEUR

Q4 2010

Q4 2009

Aineettomat hyodykkeet 40,9 37,6
Aineelliset kom-hyodykkeet 27,8 32,0
Osuudet osakkuusyrityksista 33,6 30,5
Vaihto-omaisuus 1,0 1,5
Saamiset 448 31,7
Rahavarat 36,3 21,1
Vastaavaa 184,5 154,4
Oma paaoma 114,8 94,9
Pakolliset varaukset 0,7 1,1
Elakevelvoitteet 2,8 3,1
Korolliset velat 4,0 4.6
Korottomat velat 48,8 38,1
Lyhytaikaiset saadut ennakot 13,4 12,6
Vastattavaa 184,5 154,4







Tulevaisuuden nakymat
16.2.2011

« Alma Media arvioi koko vuoden liikevaihdon ja liikevoiton
ilman kertaluonteisia eria kasvavan vuoden 2010 tasosta.

e Vuonna 2010

— liikevaihto oli 311,4 milj. euroa
— liikevoitto 43,4 milj. euroa ja
— liikevoitto ilman kertaluonteisia eria 43,9 milj. euroa.
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Tulevia tapahtumia

» Web- ja puhelinkonferenssi tanaan klo 14.00
» Varsinainen yhtiokokous 17.3.2011
» Osavuosikatsaus tammi-maaliskuulta 29.4.2011
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