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”Fake news is the best thing that has happened
for journalism in decades. 

It forces journalism to prove its value, be more
accountable, drive value into people’s lives.” 

Media Professor Charlie Beckett, London School of Economics, think-tank 
Polis director, Special Advisor on broadcasting Commons Select Committee 
on Media.



Reuters 19.10.2016 Uusi Suomi 20.10.2016 Iltalehti 1.2.2017

Mediaan vaikuttaminen lisääntynyt selvästi
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Konsernin liikevaihto ja liikevoitto 2014–2016
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Tulos/osake ja oma pääoma/osake 2014–2016
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Nettovelat ja omavaraisuusaste 2010–2016

Nettovelat, MEUR ja gearing, % 
2010–2016
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Voitonjako 2010–2016
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* yhteensä osinko ja maksettu pääomanpalautus

Vuoden 2016 osinkoehdotus 0,16 €/osake, efektiivinen osinkotuotto 3,2 % (osakekurssi 
30.12.2016, 5,03 € /osake)
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Alman liiketoimintasegmentit
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Alma Markets
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Alma Talent
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Alma News & Life
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Alma Regions
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Alman osakekurssin kehitys 2015–2016
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Tulevaisuuden näkymät 

Suomen kansantalouden arvioidaan kasvavan 1-2 % vuonna 2017. Alma Medialle tärkeiden 
itäisen Keski-Euroopan maiden, kuten Tšekin ja Slovakian kansantalouksien, arvioidaan 
kasvavan 2-4 %.  Kansantalouden kehitys vaikuttaa sekä kulutuskysyntään että mainonnan 
määrään. Mainonnan rakennemuutos jatkuu vuonna 2017; mainonta verkossa kasvaa, ja 
painetun median mainonta laskee.

Alma Media arvioi vuoden 2017 liikevaihdon pysyvän edellisvuoden tasolla ja oikaistun 
liikevoiton kasvavan vuoden 2016 tasosta. Vuoden 2016 liikevaihto oli 353,2 milj. euroa ja 
oikaistu liikevoitto 35,2 milj. euroa.



Suhdannenäkymä



Yrityksillä positiiviset näkymät 
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Mediamainonta piristymässä? 
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Jotta talous saadaan todella nousuun –
markkinoinnilla on keskeinen rooli
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MAINONTA JA

BKT
Jokainen mainontaan
investoitu euro voi 
kasvattaa Suomen
hyvinvointia

Lähde: Deloitte, Value of Advertising, World Federation of Advertisers, 
Mainostajien Liitto ja Sanoma



Strategia



Mediamainonnan jakauma lajeittain
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MUUTOKSEN AJURIT

KIIHTYVÄ 
MUUTOS

PRINTTI > DIGITAALINEN

DESKTOP > MOBIILI

PAIKALLINEN > GLOBAALI

MASSA > KOHDENNETTU

SUORAMYYNTI > 
OHJELMALLINEN OSTAMINEN



Alma Median strategiapolku
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Digipalvelujen 

kasvattaminen ja
kansainvälistyminen2005-2010
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tukijalka
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Kasvun 
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Digiliiketoiminta korvaa painetun median laskun …
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… ja mahdollistaa kannattavuuden kasvun
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Digitaalinen liiketoiminta tuotti 60 % Alman 
oikaistusta liikevoitosta
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Alman kansainvälinen liiketoiminta
kasvaa hyvin kannattavasti

22.3.2017

68 %

32 %

Kotimaa Ulkomaat

68%

32%

Kotimaa Ulkomaat

79 %

21 %

Kotimaa Ulkomaat

Liikevaihto 2016



33

Digitalisaatio on mahdollisuus



Tavoitteenamme on kasvattaa 

digitaalinen liikevaihto 

50%:iin liikevaihdosta vuoteen 

2020mennessä. 
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