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Liikevaihto ja oikaistu litkevoitto
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Litkevaihdon jakauma tulolahteittain
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Digitaalisen litkketoiminnan litkevaihto
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Digitaalisen liilketoiminnan kasvun odotetaan jatkuvan, BKT-kasvun ennustetaan hidastuvan Alman toimintamaissa.



Liikevaihdon jakauma 2018 %
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Yrityshankinnat ja divestoinnit

Vuosina 2010—2018 toteutettujen investointien vuotuinen tuotto ennen veroja on ollut 12 % sijoitetulle padomalle.
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Rahavirta, tulos ja osinko
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Efektiivinen osinkotuotto 2018: 6,3%
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Litkevaihto ja oikaistu liikevoitto segmenteittain

Liikevaihto (MEUR) 2018
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Alma Markets
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Alma Talent
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Alma Consumer
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Alman tyoelaman laatu — henkilostotutkimus

* Tydelaman laatua eli suorituskykya ja
tuottavuuden tasoa mittaava QWL-
tutkimus toteutetaan Alma Mediassa
vuosittain.

* Alman tyoelaman laadun indeksi (QWL)
on korkealla tasolla verrattuna
keskimaaraiseen tasoon Suomessa.

* Tavoiteltava tyoelaman laadun
mittauksen tulos 75-85%

* Lisaksi 8/20 almalaista on valmis
suosittelemaan Almaa tyonantajana
(elokuu/2018)
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*Tilastokeskus, valtakunnallinen tydolotutkimus, 2017



Osakkeen kokonaistuotto
Alma Media vs. vertailuryhma-indeksi 1/2014-12/2018
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BKT:n ja kustannustoiminnan kehitys
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Mediamainonnan investoinnit Suomessa 2018
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Digitaalisen mainonnan markkinaosuudet

Kansainvalisten toimijoiden osuus digitaalisen
mainonnan markkinasta Suomessa
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Alman digitaalinen tilauskanta kasvussa
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BKT-kehitys Alman toimintamaissa
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Pitkan aikavalin taloudelliset tavoitteet
- paivitetty joulukuussa 2018

Digitaalisen liiketoiminnan kasvu (%)
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Kuinka luomme arvoa

LAHELLA
ASIAKASTA

Ymmarrys paikallisista tarpeista ja
teknologian mahdollisuuksista.

Vahvat paikalliset brandit,
organisaatiot ja palvelukyky.

Johtava markkina-asema.

KETTERA
TOIMINTATAPA

Tiivis konserniyhteistyo.
Kehittyva datakyvykkyys.

Kasvavat sitoutuneet yleisot ja
parhaat kohderyhmat.

Laadukas digitransformaatio.

VAKAA
TALOUS

Kustannustehokkuus.
Kannattava kasvu.

Vahva tase.




Laajennumme asiakkaamme arvoketjussa

digitaalisiin palveluihin, jotka hyodyttavat
kayttajlamme arjessa, tyossa ja vapaa-ajalla.
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Alma Median nakymat vuodelle 2019

Alma Media arvioi vuoden 2019 liikevaihdon pysyvan edellisvuoden 2018 tasolla ja
oikaistun liikevoiton kasvavan vuodesta 2018. Vuoden 2018 liikevaihto oli 354,6 mil].
euroa ja oikaistu liikevoitto 57,3 milj. euroa.






