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Lahteet: Tilastokeskus, Mainonnan Neuvottelukunta
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Mediamainonnan raju pudotus syksysta 2008
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Lahde: TNS Media Intelligence
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Alma Media menestyl
vaikeassa markkinatilanteessa




Sanomalehtien levikit pysyivat hyvalla tasolla

Alman maakuntalehtien
levikit

MUUTOS
2007-2008

-0,5%

TRENDI
2009-2010

Vapaakappaleiden maaran
vahentaminen laskee hieman
levikkejamme.

Kaikkien 7-paivaisten
levikit yhteenlaskettuna

Kauppalehden levikki

)
e

Opiskelijatilausten karsiminen
seka talouden taantuma
vahentaa levikkia.

lltapaivalehtien levikit
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Kokonaismarkkinan lasku
hidastunut selvasti.



Lukijjamaarat 2009

I Y

lltalehti 654 +1,6
Aamulehti 310 -1,6
Kauppalehti 229 -0,4
Satakunnan Kansa 134 +3,9
Lapin Kansa 85 -4,5
Kainuun Sanomat 58 -3,3
Pohjolan Sanomat 53 -7,0

Kaikkien 7-paivaisten sanomalehtien bruttolukijamaara laski 1,8 %.

Lahde: KMT 2009
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Mediamainonnan muutos 2009
Alma Media vs. markkina

Muutos, % Markkina Alma Media

2009* 2009
Sanomalehdet -21,7 -18,8 **
Aikakauslehdet -21,3
Televisio -11,6
Radio -1,7
Internet -3,7
YHTEENSA -17,5

* Lahde: TNS Media Intelligence

** Sanomalehdet -segmentti (pl. online palvelut),
Kauppalehti ja Etuovi-lehti

9 |11032010



Verkkopalveluiden kavijamaarakehitys
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Maakuntalehdet B Markkinapaikat ™ Kauppalehti.fi lltalehti.fi ~ ® Telkku.com ja Vuodatus.net mEyht

Kavijamaarat ovat vuoden keskiarvoja.
Eri verkkopalvelujen paallekkaiskayttoa ei ole huomioitu.
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Iltalehti.fi verkkomainonnan veturina

Mediamyynti menestyi Iltalehden
«  Kokonaismarkkina laski 17,5 % ilmoitusmyynnista
+  Mainonta IL:ss& laski vain 1% liki puolet verkosta

Suomen suurin verkkomedia

1. lltalehti

2. Ilta-Sanomat

3. MTV3

4. Helsingin Sanomat
5. YLE

® Painettu lehti
m Verkkomedia
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Etuoven markkinaosuus kasvoi
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mmm Asuntoilmoittelun markkina = Etuoven markkinaosuus

Lahde AdFacts/TNS Media Intelligence
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Autotallin markkinaosuus kasvoi
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Lahde: TNS Cognos and SAS
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- Autotallin markkinaosuus
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Monsterin markkinaosuus kasvoi
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B Tyopaikkailmoittelun markkina - Monsterin markkinaosuus

Markkinaosuus, %



Alma Media oli v. 2010 mittauksessa
kokonaistyytyvaisyydessa 15% karjessa

57.7 Suomen toimi-
(mediaani) henkilonormi 60.4
Toimihenkilonormin (2008:61)
piirissa 15 000 |
vastaajaa.

AT,
Sl x| Ak

2004 2006 i2008 2010

15 | 11032010






Avainluvut 2005 - 2009

Ilman kertaluonteisia eria
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Tulos/osake ja oma paaoma/osake
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m Kertaluonteiset erat m Sidottu oma paaoma
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Velat, netto, milj. euroa
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Tunnusluvut 2009

IFRS
Omavaraisuusaste, % Nettovelkaantumis- Oman paaoman Sijoitetun
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Mediaosakkeiden hintakehitys 4/2005 — 12/2009
ja Alma Median markkina-arvo
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Ehdotettu osinko 0,40 euroa osakkeelta
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Osingot!) ja osinkotuotot 2005-2008

Osinkotuotto 7,0 % 7,7 % 6,1 % 5,3 %

D Osinko ja maksettu paaomanpalautus yhteensa
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Alma tanaan & strategia
tulevaan



Alma Median karkituotteita
painettuna ja verkossa

MARKKINAPAIKAT

ETUOVI" <oV

monsterfi

autotallilCom

AMASCUS

Liikevaihto

27 MEUR (2009)
Henkilosto: 200

KAUPPALEHTI-

RYHMA
Kauppalehti

LEHDENTEKLAT

Liikevaihto:

Henkilosto: 477

) Lapin Kansa

KAINUUN SANOMAT

SANOMALEHTI- JA VERKKOMEDIA

ILTALEHTI.fi

AAMULEHTI
SATAKUNNAN KANSA

4

PORIOLAN SANOMAT

Liikevaihto
221 MEUR (2009)
Henkilosto: 1 149

Konsernin liikevaihto 2009:

24 | 11032010

63 MEUR (2009)
308 MEUR, liikevoittotaso 13,8 %. Verkkomyynti 13 % liikevaihdosta.



http://www.iltalehti.fi/

Alman strategian kulmakivet

UUDISTUMINEN
Sanomalehdesta lehden ja

KETJUTOIMINTA
Kilpailuetua ja -kykya

verkon toisiaan taydentavaksi

johdetulla sisaisella
yhdistelmaksi

yhteistyolla ja -projekteilla

SANOMALEHTI-
JA VERKKOMEDIAN
YKKOSKETJU

YRITYSKAUPAT

Kasvua kotimaan
konsolidaatiolla

KANSAINVALISTYMINEN

Kasvua nopeasti kasvavilta
markkina-alueilta

Markkinapaikat karkena
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Verkkopalveluista toinen tukijalka

Markkinoiden koko & arviot tulevaisuuden kasvusta

MARKKINAN TULEVAISUUDEN
KOKO KASVU
MEUR %
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Lahde: Sanomalehtien liitto, Mainonnan neuvottelukunta, Alma Media
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Mediasta kasvaa palvelu

« Vahvat mediabrandit
mahdollistavat
- uutistoiminnan lisaksi -
uudentyyppisten
palveluiden ja
palvelujournalismin
monipuolisen
kehittamisen.
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UUDET
PALVELUT
JA PALVELU-

[ SISALTO
DEBATTI

VIIHDE UUTIS-
SISALLOT

ILIALEHTT
AAMULEHTI .
@ KNS Kauppalehti

POHIOLAN SANOMAT ~ SATAKUNNAN KANSA
©) Lapin Kansa
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Nakymat vuodelle 2010
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Nakymat vuodelle 2010

* Alma Media arvioi vertailukelpoisen litkevaihdon
ja liilkevoiton kasvavan maltillisesti vuoden 2009
tasosta mediamainonnan asteittaisen kasvun
seurauksena.

« Ensimmaisen vuosineljanneksen liikevaihdon
odotetaan olevan lahella edellisvuoden tasoa.
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