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Alma Media Oyj Osavuosikatsaus 25.4.2019 klo 8.00
Alma Median osavuosikatsaus tammi—maaliskuu 2019:

Oikaistu liikevoitto parani kaikissa liilketoimintasegmenteissa ensimmaisella vuosineljanneksella. Liikevaihto
laski padosin myytyjen liiketoimintojen johdosta. Digitaalisen liiketoiminnan osuus ylitti 50 %.

Taloudellinen kehitys tammi—maaliskuussa 2019:

- Liikevaihto 85,0 (92,2) milj. euroa, laskua 7,8 %.

- Oikaistu liikevoitto 14,4 (12,2) milj. euroa, 16,9 % (13,2 %) liikevaihdosta, kasvua 17,9 %.

- Liikevoitto 14,4 (12,9) milj. euroa, 16,9 % (14,0 %) liikevaihdosta, kasvua 11,7 %.

- Osakekohtainen tulos 0,12 (0,11) euroa.

- Alma Markets: Rekrytointiliiketoiminnan kasvu hidastui, Suomessa asumisen ja autoilun
markkinapaikkaliiketoiminnan kasvu jatkui.

- Alma Talent: Digitaalinen sisdltoliikevaihto Suomessa kasvoi vahvasti.

- Alma Consumer: Kulusaastot paransivat kannattavuutta.

Liiketoimintasegmenttien oikaistu liikevoitto tammi—maaliskuu, milj. euroa
(ei sisalla kohdistamattomia toimintoja)
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AVAINLUVUT Muutos
milj. euroa
Liikevaihto 85,0 92,2 -7,8 354,6
Sisaltoliikevaihto 27,6 31,0 -11,1 114,8
Sisaltoliikevaihto, painettu 23,0 26,7 -13,9 97,9
Sisaltoliikevaihto, digi 4,6 4,3 6,2 16,9
Mainosmyynnin liikevaihto 44,6 46,7 -4,6 185,7
Mainosmyynti, painettu 11,0 13,9 -20,8 50,6
Mainosmyynti, digi 33,4 32,2 3,5 132,7
Palveluliikevaihto 12,9 14,5 -10,9 54,1
Oikaistut kokonaiskulut 70,8 80,1 -11,6 297,9
Oikaistu kayttokate 20,1 16,4 22,5 72,9
Kayttokate 20,1 17,1 17,6 76,6
Oikaistu liikevoitto 14,4 12,2 17,9 57,3
% liikevaihdosta 16,9 13,2 16,2
Liikevoitto/-tappio 14,4 12,9 11,7 61,0
% liikevaihdosta 16,9 14,0 17,2
Tilikauden tulos 11,3 10,4 7,8 47,9
Tulos/osake, EUR (laimentamaton ja laimennettu) 0,12 0,11 9,3 0,51
Digiliiketoiminnan liikevaihto 43,1 41,9 2,9 170,3
Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta 50,7 45,4 48,0




Toimintaymparist6 vuodelle 2019

Suomen ja Alma Medialle tarkeiden itdisten Keski-Euroopan maiden, kuten TSekin ja Slovakian talouksien
odotetaan kasvavan, mutta kasvu hidastuu vuonna 2019. Epdvarmuus Saksan talouskehityksesta on lisadntynyt ja
sen heijastusvaikutuksesta johtuen TSekissa ja Slovakiassa on ndhtavissa muutamilla toimialoilla
rekrytointimainonnan kysynnén hidastumista.

Median rakennemuutos jatkuu; mainonta ja sisdltdmyynti verkossa kasvaa ja painetun median kysynta laskee.
Painetun median kannattavuutta heikentaa jakelukustannusten ja volyymisidonnaisten kustannusten nousu. Datan,
analytiikan, koneoppimisen ja automaation merkitys lisddntyy vaatien kasvavia panostuksia
teknologiainvestointeihin. Digitaalisessa mainonnassa haku- ja sosiaalisen median mainonnan, mobiili- ja
videomainonnan seka sisaltdmarkkinoinnin odotetaan kasvavan nopeimmin.

Nakymat vuodelle 2019 (muuttumaton)

Alma Media arvioi vuoden 2019 liikevaihdon olevan edellisvuoden tasolla ja oikaistun liikevoiton kasvavan vuodesta
2018. Vuoden 2018 liikevaihto oli 354,6 milj. euroa ja oikaistu liikevoitto 57,3 milj. euroa.

Markkinatilanne paamarkkina-alueilla

Vuoden 2019 tammi—-maaliskuussa mainonnan kokonaismaara laski Suomessa Kantar TNS:n mukaan 1,6 (2,3) % ja
verkkomediamainonta kasvoi Suomessa ensimmaiselld kvartaalilla 2,0 (6,9) %. Mainonta kaupunki- ja
sanomalehdissa Suomessa laski 6,0 (11,0) %. Suomen aikakauslehtien mainonnan maara laski tammi-maaliskuussa
4,5 (7,2) %. lltapaivalehtien kappalemaarainen markkina laski Suomessa vuoden 2019 ensimmaiselld kvartaalilla 9,0
(12,5) %.

Vuoden 2019 tammi-maaliskuussa mainonnan kokonaismé&ara laski Ruotsissa Sveriges Mediebyraerin mukaan 1,0
(kasvoi 4,3) %. Verkkomediamainonta Ruotsissa kasvoi 5,3 (5,2%). Ruotsissa ammattilehtien mainonnan maara laski
20,3 (20,3) %.

Alma Median paamarkkinamaat itdisessa Keski-Euroopassa ovat TSekki ja Slovakia. Euroopan Komission ennusteen
mukaan bruttokansantuote (BKT) kasvaa vuonna 2019 TSekissa 2,9%. BKT kasvaa Slovakiassa Euroopan Komission
ennusteen mukaan 4,1 % vuonna 2019.

Toimitusjohtaja Kai Telanne:

Vuoden 2019 ensimmaiselld vuosineljanneksellda Alma Median kaikki liiketoimintasegmentit paransivat
kannattavuuttaan. Digiliikevaihdon osuus liikevaihdostamme ylitti katsauskaudella 50 prosentin rajan. Digimyynnin
kasvu, viime vuonna tehdyt kustannussadstotoimenpiteet seka luopuminen tappiollisista tai heikosti kannattavista
liiketoiminnoista nostivat konsernin oikaistun liikevoittomarginaalin 16,9 prosenttiin liilkevaihdosta.
Liikevaihtomme laski pddosin myytyjen liiketoimintojen johdosta, mutta my&s painetun median markkinan
painamana.

Alma Marketsin rekrytointiliiketoiminnassa nakyi yleinen talouskasvun hidastuminen. Rekrytointiliiketoiminta
kasvoi, mutta hitaammin erityisesti TSekissd ja Suomessa. Suomessa asumisen ja autoilun
markkinapaikkaliiketoiminnassa hyva vire jatkui tammi-maaliskuussa. Segmentin kuluja kasvattivat nykyisten
verkkopalvelujen, kuten Etuoven jatkokehittdminen sekd panostukset uusiin tuotteisiin ja markkinoihin.

Alma Talentin Suomen medialiiketoiminnan kehitys oli katsauskaudella hyva. Digitaalinen sisaltémyynti kasvoi 21
prosenttia ja Kauppalehdessa se ylitti painetun median sisdltotuottojen laskun. My&s b2b-asiakkaille suunnattu
mainosmyynti kehittyi Suomessa hyvin. Ruotsissa mainonnan lasku seka myydyt ja lopetetut toiminnot laskivat
liikevaihtoa, mutta tehtyjen tehostamistoimien myota yksikon kannattavuus parani tammi-maaliskuussa.

Alma Consumerin liikevaihdon laskusta merkittavin osa johtuu vertailukaudella toteutetusta pohjoisen lehtien
divestoinnista, minka vaikutus raportointiin poistuu toisesta vuosineljdnneksesta alkaen. Orgaanisesti liikevaihtoa
laskivat tammi-maaliskuussa printtimainonnan ja lltalehden irtonumeromyynnin lasku seka ulkoisen painovolyymin
vdaheneminen. Kuten Alma Talentissa, myds Alma Consumerissa digisisaltémyynnin kaksinumeroinen kasvu jatkui.



Kannattavuutta paransivat saavutetut kustannussdastot viime vuonna toteutetuista, segmentin integraatioon
liittyneista uudelleenjarjestelyista seka ulkoisten sisaltéostojen vahentyminen.

Tilauslaskutuksen ajoittuessa alkuvuoteen rahavirtamme vahvistui 30,3 miljoonaan euroon. Omavaraisuusaste ol
maaliskuun lopussa 46,1 prosenttia ja nettovelkaantumisaste 33,1 prosenttia. Tunnuslukuihin vaikuttaa vuoden
alussa kdyttoonotettu IFRS 16 -standardi leasing-sopimusten kasittelysta. Standardin kdyttoonotto kasvatti Alma
Median ensimmaisen neljanneksen kadyttokatetta 1,9 miljoonaa euroa seka nettovelkoja 52,0 miljoonaa euroa.
Liikevoittoon standardin kayttoonotolla ei ollut vaikutusta.

Vaikka vuotta 2019 koskevia kasvuennusteita on yleisesti laskettu ja epdvarmuus on lisdantynyt, Alma Medialla on
hyvat Idhtokohdat tuleville vuosineljanneksille. Alma Median itdisen Keski-Euroopan maiden BKT-kasvuksi
ennustetaan edelleen 2,5—4 prosenttia ja alenevaa tyottomyytta. Hyva digitaalisen sisaltdmyynnin kehitys kertoo
lukijoiden lisaantyvasta halukkuudesta maksaa digisisalldista seka oikein valituista toimenpiteista
digitilauspohjaisen toimintamallin vahvistamiseksi. Kotimaisen mainosmarkkinan nihkeys seka kilpailutilanteen
kiristyminen kotimaisten mediatalojen ja kansainvalisten alustatoimijoiden vélilla jatkuu, mutta uskomme
pystyvamme kompensoimaan printin laskua digimainonnan kasvulla keskimaaraistd paremmin. Skaalautuva ja
tehokas digitaalinen liiketoimintamalli mahdollistaa kannattavuuden parantamisen ja vahva taseemme
mahdollistaa investoinnit liilketoiminnan kasvuun.

Strategia ja siihen liittyvat toimenpiteet katsauskauden aikana

Alma Media rakentaa kestavaa kasvua digitalisaation mahdollisuuksia hyddyntéen. Tavoitteena on yhtion omistaja-
arvon kasvattaminen liikevaihdon kasvun ja kannattavuuden parantamisen kautta. Alma Media kehittda ja laajentaa
nykyista liilketoimintaansa ja etsii kasvumahdollisuuksia uusilta liiketoiminta- ja markkina-alueilta. Yhtion
kansainvalistymispolkua jatketaan. Orgaanisen kasvun lisdksi kannattavuuden kehitysta vauhditetaan
yritysjarjestelyin.

Alma Media vastaa kuluttajien muuttuvaan mediankayttdon ja rakentaa julkaisutoiminnan alueella toimivista
brandeistdadn monikanavaisia mediaratkaisuja. Medialiiketoiminnassa jatketaan siirtymaa painetusta digitaaliseen
mediaan kehittamalla digitaalisia sisaltoja ja markkinointiratkaisuja asiakkaiden tarpeita kuunnellen seka
varmistaen medioiden arvostus alueidensa ja yhteisdjensa ykkodsbrandeina. Palveluliikevaihdon kasvattamiseksi
Alma Media lisaa digitaalista tarjontaansa tuomalla markkinoille uusia tuotteita ja palveluja my6s julkaisutoiminnan
ulkopuolelta.

Vuosien 2018-2020 strategiajaksolle Alma Media on valinnut viisi erityisesti digitaalisen liiketoiminnan
kasvattamiseen ja kehittdmiseen tahtdavaa liiketoimintoja yhdistavaa strategista aloitetta. Aloitteiden
toteuttamisessa hyddynnetdan konsernin eri lilketoimintojen valista yhteistyota ja synergiaa. Strategiset aloitteet
ovat: 1) keskitetty valtakunnallinen mediamyynti Alma Mediaratkaisut (AMR), 2) digitaaliseen sisaltoliikevaihdon
kasvuun tahtddva eCom, 3) datan liikketoiminnallinen hyddyntaminen requlaatiovaatimukset huomioiden, 4)
erikoissisaltoihin ja palveluihin keskittyvat Alma-teemat 5) kavijaliikenteen kasvattaminen ja ohjaus.

Kavijaliikenteen kehittamiseen liittyva strateginen aloite tdhtaa lisaantyvaan kavijavirtaan, Alman palveluiden
parissa vietetyn ajan kasvattamiseen seka sisalto- ja mediamyynnin vahvistamiseen. Kavijaliikenteen ohjaukseen
kuuluu kavijoiden hankinta Alman sivustojen muodostaman verkoston ulkopuolelta ja kavijéiden johdattelu Alman
digipalveluista toiseen. Strategisessa aloitteessa pyritadan optimoimaan asiakkaan viihtyminen Alman medioissa ja
palveluissa muun muassa kehittamalla kayttokokemusta, parantamalla sisaltojen tarjoamistapoja seka
hyodyntamalla personointia asiakaspolun eri vaiheissa. Analytiikan tuella ja asiakasymmarrykseen perustuen
voidaan tarjota osuvampia sisaltoja ja palveluja lukijoille ja kayttdjille, jolloin sitoutuminen kasvaa. Sitoutunut
kayttaja on myos arvokkaampi kontakti mainostajalle.

Alma Markets kasvattaa rekrytointiliiketoimintaa ja markkinaosuutta yritysostoin, mutta strategiaan kuuluvat myos
orgaanista kasvua tukevat tuote- ja palveluinvestoinnit, ns. greenfield-hankkeet, Alma Career-verkoston
tytaryhtidmaihin tai niiden Idhialueille. Katsauskaudella tsekkildinen LMC jatkoi panostuksia uuteen
mobiilirekrytointipalveluun Puolassa, slovakialainen Profesia vahvistaa Workania-palvelua Unkarissa, kroatialainen
MojPosao on jalkauttamassa toimintamalliaan ja tuotteitaan osakkuusyhtioon Makedoniassa seka aloittamassa
rekrytointiliiketoimintaa Sloveniassa.

Alma Marketsin palveluihin kuuluva Suomen suurin asunnonvaihtopalvelu Etuovi.com uudistui katsauskaudella ja
sivusto palvelee kayttajia eri paatelaitteilla niin mobiilissa kuin desktopissa. Uusia ominaisuuksia palvelussa ovat



muun muassa LMC:n kehittdma algoritmi asuntokohteiden suositteluun kayttajille ja koneoppimista hyddyntava
asunnon pyyntihintalaskuri. Uudistuksen myotd palvelun kayttd on siirtynyt vahvasti mobiiliin ja palvelua kayttaa
mobiilisti (puhelimet+tabletit) jo 67 % kaikista kdyttajista. Etuovessa vierailee kuukausittain noin 1,6 miljoonaa eri
kavijaa (Iahde FIAM-Comscore tammi-helmikuu 2019) ja sivustolla on esittelyssa keskimaarin yli 60 ooo
asuntoilmoitusta viikossa.

Alma Markets lanseerasi katsauskaudella my6s digitaalisen tydnantajamielikuvaa luotaavan Tunto-palvelun.
Palvelussa voi tutustua anonyymisti annettuihin tydnantaja-arvionteihin ja jakaa omia kokemuksia tyonantajista.
Kattavan yrityskuvan muodostumiseksi Tunto-verkkopalvelussa kayttdjien arviointeihin yhdistetaan
tyOnantajayritysten taloustiedot Alma Talentin yritystietopalvelusta. Katsauskauden lopussa vertaisarviointeja oli
tehty ldhes 1800. Lisaksi palvelussa on pohjadatana noin 1000 tutkimuksen avulla kerattya arviota.

Alma Talent jatkoi katsauskaudella digistrategiansa mukaisesti medioidensa uudistamista: it-asiantuntijoille seka
-paattdjille suunnatun Tivin digivudistuksessa osa sisallostda muuttui maksulliseksi, sisdltoja laajennettiin kattamaan
my0s Alma Talentin [T-aiheinen yritysdata, sektorin tyopaikat ja IT-ammattilaisten koulutukset seka valmennukset.
Tivin printti- ja digiversio tavoittavat viikoittain 109 ooo lukijaa (KMT 2018). Alma Talentin medioiden
vaiheittaisessa digitransformaatiossa uutissivustot siirretdan samalle tekniselle alustalle mika helpottaa niiden
yllapitoa ja lisdd Alma Talentin toimitusten ristiintekemista kuin myds mahdollisuuksia kavijdliikenteenohjaukseen
medioiden valilla.

Koneoppimista voidaan hyddyntda myos lukijakommenttien moderoinnissa. Iltalehden uutiskommentoinnissa
aloitettiin koneoppivan moderoinnin kaytto loppuvuodesta 2018. Katsauskaudella kommenttien
moderointipadtoksista jo 60 prosenttia oli koneen tekemia. Al-moderointi tuo kustannushy®dtyja ja nopeuttaa
keskustelun kulkua sivustoilla. Lisdksi automaattimoderoinnin laatu vaihtelee vahemman kuin perinteisen
moderoinnin. Automaattimoderointi ja samaan aikaan toteutettu kommentoinnin laajeneminen Iltalehden
sovelluksiin ovat [dhes kaksinkertaistaneet uutiskommentoinnin maaran. Tavoitteena on laajentaa Al-moderointia
Iltalehdesséa edelleen seka ottaa se kdyttdon myds muissa Alman medioissa.

Alma Median pitkan aikavalin tavoitteet ja niiden toteutuma:
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ALMA MEDIA -KONSERNIN OSAVUOSIKATSAUS 1.1.-31.3.2019

International Financial Reporting Standards (IFRS) -standardien mukainen vertailu on tehty vuoden 2018 vastaavan
jakson lukuihin, ellei toisin ole mainittu. Taulukoiden luvut ovat itsendisesti pyoristettyja lukuja.

Alma Media Oyj kayttaa ja julkaisee liséksi vaihtoehtoisia tunnuslukuja antaakseen paremman kuvan liiketoiminnan
operatiivisesta kehityksestd ja parantaakseen vertailukelpoisuutta raportointikausien vililld. Vaihtoehtoiset

tunnusluvut raportoidaan IFRS-tunnuslukujen liséksi.

KONSERNIN TUNNUSLUKUJA

TULOSLASKELMA 2019 2018 Muutos 2018
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 85,0 92,2 -7,8 354,6
Oikaistut kokonaiskulut 70,8 80,1 -11,6 297,9
Oikaistu kayttokate 20,1 16,4 22,5 72,9
Kayttokate 20,1 17,1 17,6 76,6
Oikaistu liikevoitto 14,4 12,2 17,9 57,3
% liikevaihdosta 16,9 13,2 16,2
Liikevoitto/-tappio 14,4 12,9 11,7 61,0
% liikevaihdosta 16,9 14,0 17,2
Tilikauden tulos ennen veroja 14,0 12,9 8,3 60,4
Tilikauden tulos 11,3 10,4 7,8 47,9
TASE 2019 2018 Muutos 2018
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
VARAT 3949 3523 12,1 345,6
Nettovelat 55,1 38,2 44,1 2,0
Korolliset velat 102,7 64,7 58,6 51,5
Korottomat velat 122,1 135,5 -9,9 107,2
Investoinnit yhteensa 1,0 18,5 -94,4 22,1
Omavaraisuusaste% 46,1 47,8 -3,4 57,5
Gearing% 33,1 25,2 31,3 1,1
HENKILOSTO 2019 2018 Muutos 2018
1—3 1—3 % 1—12

Henkilosto keskimaarin ilman lehdenjakajia ja
telemarkkinoijia 1853 1965 -5,7 1913
Lehdenjakajat ja telemarkkinoijat keskimadrin 1107 1159 -4,5 1149
TUNNUSLUKUJA 2019 2018 Muutos 2018
1—3 1—3 % 1—12
Oman paaoman tuotto/ROE (vuosituotto)* 28,0 29,8 -6,0 27,8
Sijoitetun paaoman tuotto/ROI (vuosituotto)* 20,0 21,2 5,4 21,7
Tulos/osake, EUR (laimentamaton) 0,12 0,11 9,3 0,51
Tulos/osake, EUR (laimennettu) 0,12 0,50
Liiketoiminnan rahavirta/osake, EUR 0,37 0,34 7.4 0,68
Oma padoma/osake 1,71 1,54 11,2 1,94
Osinko/osake 0,35
Efektiivinen osinkotuotto% 6,3
Hinta/voitto -suhde P/E 10,9
Osakekannan markkina-arvo 497,6 584,9 -14,9 456,4
Osakkeiden Ikm ka. laimentamaton **) 82283 82383 82147
Osakkeiden lkm ka. laimennettu (YTD) 83392 82383 82219
Osakemaara lkm kauden lopussa 82283 82383 82383

") ks. osavuosikatsauksen laadintaperiaatteet. **) yhtié on luovuttanut katsauskauden aikana omia osakkeita 136 519
kpl, yhtién hallussa olevat omat osakkeet katsauskauden lopussa 99 795 kpl.
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LIIKEVAIHTO
Tammi-maaliskuu 2019

Liikevaihto laski vuoden 2019 ensimmaisella neljannekselld 7,8 % 85,0 (92,2) milj. euroon. Myytyjen ja lopetettujen
toimintojen vaikutus liikevaihdon laskuun oli 5,7 milj. euroa. Vertailukelpoinen liikevaihdon lasku oli 1,7 %.

Sisaltoliikevaihto laski 11,1 % 27,6 (31,0) milj. euroon. Vertailukelpoinen siséltdliikevaihdon lasku ilman myytyjen
liiketoimintojen vaikutusta oli 3,5 %, vertailukelpoinen digisiséltdliikevaihdon kasvu oli 14,4 %.

Mainosmyynnin liikevaihto laski 4,6 % 44,6 (46,7) milj. euroon. Vertailukelpoinen mainosmyynti pysyi viime vuoden
tasolla. Vertailukelpoinen painettujen lehtien mainosmyynti laski 8,7 % vertailukauden tasosta. Vertailukelpoinen
digimainosmyynti kasvoi 4,3 %.

Palveluliikevaihto oli 12,9 (14,5) milj. euroa ja vertailukelpoinen liikevaihdon lasku ilman myytyjen ja lopetettujen
toimintojen vaikutusta oli 5,2 %. Palveluliikevaihtoon sisaltyvat mm. tietopalveluiden myynti, koulutus- ja
suoramarkkinointiliiketoiminta sekd Alma Manun konsernin ulkoisille asiakkaille myydyt paino- ja jakelupalvelut.

Liikevaihdon jakauma Q1/2019, milj. euroa. Liikevaihdon maantieteellinen jako Q1/2019

. Baltia, 3% (+4,3 %)
Palveluliikevaihto Sisaltsliikevaihto Kroatia, 2 % (47,9 %)

12,9 27,6 Muut, 0% (-62,5 %)

Slovakia, 4 % (+13,0 %)

Tsekki, 12 %
(+4,4 %)

Ruotsi, 5%
('24:6 %}

Suomi, 74 %
Mainosmyynnin (-9,7 %)

liikevaihto 44,6

LIIKEVAIHTO Muutos 2018
milj. euroa 1—12
Alma Markets 25,0 23,8 5,1 96,4
Alma Talent 26,2 27,8 -5,9 108,9
Alma Consumer 34,7 40,7 -15,0 151,7
Segmentit yhteensd 85,8 92,3 -7,1 356,9
Kohdistamattomat toiminnot -0,8 -0,2 -370,8 -2,3
Yhteensd 85,0 92,2 -7,8 354,6

LIIKEVAIHDON MAANTIETEELLINEN

JAKAUMA

(milj. euroa)

Segmentit Suomi 62,8 68,8 -8,8 278,7
Segmentit muut maat 22,3 22,7 -2,1 73,0
Segmentit yhteensa 85,0 91,5 -7,1 351,7
Kohdistamattomat 0,0 0,6 -106,1 1,5
Konserni yhteensa 85,0 92,2 -7,8 353,2

*) Liikevaihdon maantieteellinen jakauma on esitetty konsernin yksikéiden sijaintimaan mukaan.



TULOS
Tammi-maaliskuu 2019

Oikaistu liikevoitto oli 14,4 (12,2) milj. euroa, 16,9 % (13,2 %) liikevaihdosta. Liikevoitto oli 14,4 (12,9) milj. euroa,
16,9 % (14,0 %) liikevaihdosta. Liikevoittoon ei sisdlly oikaistuja erid. Vertailukauden oikaistut erdt, o,7 milj. euroa,
liittyivat myyntivoittoihin.

Kokonaiskulut laskivat ensimmaiselld neljanneksellad 9,3 milj. euroa. Kokonaiskuluihin siséltyvat katsauskauden
poistot olivat 5,7 (4,2) milj. euroa. Poistojen kasvuun vaikutti IFRS16 —standardin kayttéonotto konsernissa.
Standardin kayttoonoton vaikutuksia konsernin taloudelliseen asemaan kuvataan osavuosikatsauksen
laadintaperiaatteissa.

Tammi-maaliskuun tulos oli 11,3 (10,4) milj. euroa ja oikaistu tulos 11,3 (9,8) milj. euroa.

OIKAISTU LIIKEVOITTO / -TAPPIO Muutos

milj %

Alma Markets 8,7 8,2 5,9 34,4
Alma Talent 3,8 3,3 17,5 15,5
Alma Consumer 3,2 2,3 36,2 14,4
Segmentit yhteensa 15,7 13,8 13,8 64,3
Kohdistamattomat toiminnot -1,3 -1,6 20,5 -7,0
Yhteensa 14,4 12,2 18,3 57,3

Liikevoittoa oikaisevat erat

Liikevoittoa oikaiseva erd on kokonaisvaltainen tuotto tai kulu, joka syntyy kerran tai harvoin tapahtuvan asian
seurauksena. Konserni esittda oikaisuerina liiketoimintojen tai omaisuuserien myynneista tai lopetuksista
aiheutuvat voitot tai tappiot, toiminnan uvudelleenjarjestelyista aiheutuvat voitot tai tappiot, seka liikearvon ja

omaisuuserien arvonalentumistappiot. Oikaisuerat kirjataan tuloslaskelmaan aiheuttamisperiaatteensa mukaiseen

tuotto- tai kuluryhmaan.

OIKAISTUT ERAT

milj. euroa
Alma Markets

Myyntivoitot ja -tappio 0,7 9,7
Alma Talent

Uudelleenjarjestelykulut -0,6

Myyntivoitot ja -tappio 0,2
Alma Consumer

Uudelleenjarjestelykulut -1,0

Myyntivoitot ja -tappio 4,5
Kohdistamattomat

Myyntivoitot ja -tappio -0,1
Liikevoiton oikaistut erat 0,7 37
Oikaistut erat tuloksessa ennen veroja 0,7 3.7




LIIKEVOITTO /-TAPPIO 2019 2018 Muutos 2018

milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Alma Markets 8,7 8,9 -2,4 35,1
Alma Talent 3,8 3,3 17,5 15,1
Alma Consumer 3,2 2,3 36,2 17,9
Segmentit yhteensa 15,7 14,5 8,3 68,1
Kohdistamattomat toiminnot -1,3 -1,6 21,2 -7,1
Yhteensa 14,4 12,9 12,0 61,0

TASE JA RAHOITUSASEMA

Konsernitaseen loppusumma oli maaliskuun 2019 lopussa 394,9 (352,3) milj. euroa. Konsernin omavaraisuusaste oli
maaliskuun lopussa 46,1 % (47,8 %) ja oma padoma osaketta kohden oli 1,71 (1,54) euroa.

Konsernin liiketoiminnan rahavirta oli tammi-maaliskuussa 30,3 (28,2) milj. Rahavirta ennen rahoitusta oli 29,9
(21,9) milj. euroa.

Liiketoiminnan rahavirta, MEUR
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Konsernilla oli maaliskuun 2019 lopussa korollisia velkoja yhteensa 102,7 (64,7) milj. euroa, jotka koostuvat
kokonaisuudessaan rahoitusleasingveloista. Konsernin korollinen nettovelka oli 55,1 (38,2) milj. euroa. Korollisten
velkojen kasvuun vaikutti IFRS16 —standardin kadyttodnotto konsernissa. Standardin kdyttéonoton vaikutuksia
konsernin taloudelliseen asemaan kuvataan osavuosikatsauksen laadintaperiaatteissa.

KOROLLISET NETTOVELAT 2019 2018 2018
(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
Korolliset pitkaaikaiset velat 91,2 54,9 47,3
Lyhytaikaiset korolliset velat 11,5 9,8 4,2
Rahavarat 47,6 26,5 49,5
Korolliset nettovelat 55,1 38,2 2,0

Alma Medialla on kaytettdvissa kaksi 12,5 milj. euron suuruista, sitovaa rahoituslimiittid, jotka olivat 31.3.2019
kokonaan kdyttamatta. Niiden lisdksi yhtiolla on 100 milj. euron yritystodistusohjelma Suomessa.
Yritystodistusohjelma oli 31.3.2019 kdyttamatta.

Alma Medialla ei ollut yritysjdrjestelyiden yhteydessd syntyneitd kdypadn arvoon tulosvaikutteisesti kirjattavia
rahoitusvaroja. Kdypdan arvoon tulosvaikutteisesti kirjattavat rahoitusvelat olivat 8,3 milj. euroa.
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Muutokset konsernirakenteessa vuonna 2019

Maaliskuussa 2019 Alma Median tytaryhtio Alma Career osti 100 % slovenialaisesta Zaposlitev.net d.o.o.:sta, joka
omistaa www.zaposlitev.net —rekrytointiportaalin.

Investoinnit

Alma Media -konsernin investoinnit olivat tammi-maaliskuussa 2019 yhteensa 1,0 (18,5) milj. euroa. Investoinnit
koostuivat padsadntdisesti normaaleista kaytto- ja yllapitoinvestoinneista.

INVESTOINNIT SEGMENTEITTAIN 2019 2018 2018
(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
Alma Markets 0,4 16,0 16,5
Alma Talent 0,2 0,2 0,9
Alma Consumer 0,1 1,6 1,9
Segmentit yhteensa 0,7 17,8 19,4
Kohdistamattomat 0,4 0,7 2,7
Yhteensa 1,0 18,5 22,1
INVESTOINNIT JA YRITYSOSTOT 2019 2018 2018
1—3 1—3 1—12
Kayttdomaisuus 1,0 2,8 6,3
Yritysostot 0,0 15,7 15,7
Yhteensa 1,0 18,5 22,1
POISTOT 2019 2018 2018
1—3 1—3 1—12
Kayttéomaisuushyoddykkeiden poistot 4,3 2,7 9,9
Yrityshankintoihin liittyvien aineettomien
hyédykkeiden poistot 1,4 1,4 5.7
Yhteensa 5,7 4,2 15,6

(o]



LIKETOIMINTASEGMENTIT

Alma Median raportoitavat segmentit ovat digitaalisten markkinapaikkojen ja rekrytointiliiketoiminnan Alma
Markets, talousmedian ja ammattilaisille seka yrityksille suunnattujen palveluiden tarjoaja Alma Talent ja
kuluttajamedialiiketoimintaan keskittyva Alma Consumer. Konsernin emoyhtion tuottamat keskitetyt palvelut seka
koko konsernia koskevat keskitetyt mainonnan ja digitaalisen myynnin tukipalvelut kasitelldan
segmenttiraportoinnin ulkopuolella.

Konsernin raportoitavat segmentit vastaavat konsernin toimintasegmentteja.
Alma Markets

Alma Markets —segmentissa raportoidaan rekrytointiliiketoimintaan liittyvat palvelut Monster.fi, Jobs.cz, Prace.cz,
CV Online, Profesia.sk, Workania.hu, MojPosao.net seka Monster.cz.

Segmenttiin kuuluu useita verkkopalveluja: asumiseen liittyvat Etuovi.com ja Vuokraovi.com, matkailuportaali
Gofinland.fi, autoalan palveluihin liittyvat Autotalli.com, Autosofta, Autojerry.fi, Websales ja Webrent. Segmentissa
raportoidaan myds uudis- ja korjausrakentamisen toiminnanohjausjarjestelmien ohjelmistoihin keskittyneet
NettiKoti, Talosofta ja Kivi —kiinteistovalitysjarjestelma seka remontti- ja rakennustdiden markkinapaikka
Urakkamaailma.fi.

AVAINLUVUT 2019 2018 Muutos 2018
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 25,0 23,8 5,1 96,4

Mainosmyynnin liikevaihto 22,8 21,8 4,7 88,6

Palveluliikevaihto 2,2 2,0 9,4 7,8
Oikaistut kokonaiskulut 16,3 15,6 4,5 62,1
Oikaistu kayttokate 9,9 9,1 9,1 38,1
Kayttokate 9,9 9,8 1,3 38,7
Oikaistu liikevoitto 8,7 8,2 5,9 34,4

% lilkevaihdosta 34,7 34,5 35,7
Liikevoitto/-tappio 8,7 8,9 -2,4 35,1

% liikevaihdosta 34,7 37,4 36,4
Henkilosto keskimaarin 683 646 5,7 667
Digiliiketoiminnan liikevaihto 25,0 23,8 5,1 96,4
Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta 100,0 100,0 100,0

Tammi—maaliskuu 2019

Vuoden 2019 ensimmdiselld neljannekselld Alma Markets -segmentin liikevaihto kasvoi 5,1 % ja oli 25,0 (23,8) mil].
euroa. Rekrytointiliiketoiminnan kasvuvauhti hidastui erityisesti Tsekissa ja Suomessa, liikevaihto kasvoi tammi—
maaliskuussa 4,0 % vertailukauteen verrattuna. Rekrytointiliiketoiminnan osuus koko segmentin liikevaihdosta oli
76,1 (76,9) %. Kotimaassa erityisesti asumisen ja autoilun markkinapaikkaliiketoiminnan lilkevaihto kasvoi edelleen
vahvasti.

Katsauskauden kokonaiskulut olivat 16,3 (15,6) milj. euroa. Kuluja kasvattivat investoinnit uusiin verkkopalveluihin
ja nykyisten jatkokehitys seka talouskasvusta johtuva palkkojen nousu erityisesti itdisen Keski-Euroopan maissa.
Vuoden ensimmaiselld neljannekselld panostukset lilketoiminnan lanseeraukseen Puolassa olivat 0,7 (0,4) mil].
euroa.

Alma Markets -segmentin oikaistu liikevoitto oli vuoden ensimmaisella neljanneksella 8,7 (8,2) milj. euroa. Oikaistu

liikevoitto oli 34,7 % (34,5 %) liikevaihdosta. Segmentin liikevoitto oli 8,7 (8,9) milj. euroa. Katsauskaudella ei
raportoitu oikaistuja erid. Vertailukauden oikaistut erat liittyivat vaiheittaisen hankinnan myyntivoittoon.
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Alma Talent

Alma Talent -liiketoimintasegmentti julkaisee ammattilais- ja talousmediaa sekad bisnes- ja lakikirjoja. Lisdksi
liiketoiminto tarjoaa eri alojen ammattilaisille ja yrityksille osaamisen kehittamista tukevia ja liiketoimintaa
kasvattavia palveluja, kuten tapahtumia, koulutusta seka tieto- ja markkinointipalveluja. Alma Talent toimii
Suomessa, Ruotsissa ja Baltian maissa. Alma Talentin medioita ovat muun muassa Kauppalehti, Talouseldama,
Tekniikka & Talous ja Arvopaperi. Ruotsissa Alma Talentin julkaisuja ovat muun muassa Affdrsvarlden ja Ny Teknik.

AVAINLUVUT 2019 2018 Muutos 2018
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 26,2 27,8 -5,9 108,9
Sisaltoliikevaihto 11,7 12,4 -5,9 47,7
Sisaltoliikevaihto, painettu 8,7 9,8 -11,2 36,6
Sisaltoliikevaihto, digi 3,0 2,7 13,6 11,1
Mainosmyynnin liikevaihto 7,5 8,0 -5,9 33,4
Mainosmyynti, painettu 3,3 3,5 -5,5 13,9
Mainosmyynti, digi 4,1 3,9 3,0 17,0
Palveluliikevaihto 6,9 7.4 -6,0 27,8
Oikaistut kokonaiskulut 22,4 24,6 -9,0 93,6
Oikaistu kayttokate 5,1 4,3 19,1 19,5
Kayttokate 5,1 4,3 19,1 19,1
Oikaistu liikevoitto 3,8 3,3 17,5 15,5
% liikevaihdosta 14,6 11,7 14,2
Liikevoitto/-tappio 3,8 3,3 17,5 15,1
% liikevaihdosta 14,6 11,7 13,8
Henkilosto keskimaarin ilman telemarkkinoijia 481 525 -8,5 516
Telemarkkinoijat keskimaarin 318 334 -4,8 326
Digiliiketoiminnan liikevaihto 9,8 9,3 5,3 38,8
Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta 37,3 33,4 35,6

Tammi—maaliskuu 2019

Alma Talent -segmentin liikevaihto laski tammi-maaliskuussa 5,9 % 26,2 (27,8) milj. euroon. Digiliiketoiminnan
osuus segmentin liikevaihdosta oli 37,3 % (33,4 %). Liikevaihto Ruotsissa laski 1,3 milj. euroa erityisesti myytyjen ja
lopetettujen toimintojen sekd mainonnan laskun vuoksi.

Alma Talent -segmentin sisaltoliikevaihto laski tammi—-maaliskuussa 5,9 % ja oli 11,7 (12,4) milj. euroa, johtuen
Ruotsin medialiiketoiminnan seka kirjaliiketoiminnan liikevaihdon laskusta. Suomen medialiiketoiminnan
digitaaliset sisaltotuotot kasvoivat 21,4 %. Kauppalehden sisaltoliikevaihto kasvoi yhteensa 4,1 %. Digitaalisten
sisdltdjen myynnin kasvu ylitti printtituotteen laskun.

Mainosmyynti laski 5,9 % ja oli 7,5 (8,0) milj. euroa johtuen mainosmyynnin laskusta Ruotsissa. Suomessa
mainosmyynti kasvoi 5,8 %. Digitaalinen mainosmyynti Suomessa kasvoi 11 %. Palveluliikevaihto laski 6,0 % ja oli
6,9 (7,4) milj. euroa myytyjen ja lopetettujen liiketoimintojen johdosta.

Segmentin kokonaiskulut laskivat g % ja olivat 22,4 (24,9) milj. euroa. Alma Talent -segmentin oikaistu likevoitto
oli 3,8 (3,3) milj. euroa ja liikevoitto 3,8 (3,3) milj. euroa. Oikaistu lilkevoitto oli 14,6 % (11,7 %) liikevaihdosta.
Huolimatta Ruotsin liikketoiminnan liikevaihdon laskusta, uudelleenjarjestelyt ja kustannussadstot paransivat
yksikén kannattavuutta vuoden ensimmaiselld vuosineljanneksella.
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Alma Consumer

Alma Consumer julkaisee seka printissa ettd verkossa valtakunnallista uutismedia Iltalehted, alueellisia lehtid
Aamulehted, Satakunnan Kansaa ja Pirkanmaalla sekd Lansi- ja Keski-Suomessa ilmestyvia paikallis- ja
kaupunkilehtid. Lisaksi segmentissa raportoidaan verkkopalvelut Telkku.com, Kotikokki.net, E-kontakti.fi. ja
Rantapallo.fi. Myos paino- ja jakeluyksikkd Alma Manu kuuluu liiketoimintasegmenttiin.

AVAINLUVUT 2019 2018 Muutos 2018
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 34,7 40,7 -15,0 151,7
Sisaltoliikevaihto 15,8 18,5 -14,6 67,1
Sisaltoliikevaihto, painettu 14,3 16,9 -15,4 61,3
Sisdltoliikevaihto, digi 1,6 1,7 -5,7 5,8
Mainosmyynnin liikevaihto 14,2 17,0 -16,1 63,9
Mainosmyynti, painettu 7,9 10,7 -25,6 37,5
Mainosmyynti, digi 6,3 6,3 -0,1 26,4
Palveluliikevaihto 4,6 5,2 -12,5 20,6
Oikaistut kokonaiskulut 31,6 38,4 -17,7 137,6
Oikaistu kayttokate 4,4 34 29,2 18,3
Kayttokate (ol 34 29,2 21,8
Oikaistu liikevoitto 3,2 2,3 34,3 14,4
% liikevaihdosta 9,1 5,8 57,9 9,5
Liikevoitto/-tappio 3,2 2,3 34,3 17,9
% liikevaihdosta 9,1 5,8 57,9 11,8
Henkilsto keskimaarin ilman lehdenjakajia 528 633 -16,6 583
Lehdenjakajat keskimaarin 788 824 A 821
Digiliiketoiminnan liikevaihto 8,4 8,9 -5,2 35,7
Digililketoiminta, % liikevaihdosta 24,4 21,9 23,5
OPERATIIVISEN TOIMINNAN TUNNUSLUVUT 2018 Muutos
Painovolyymi (1000 kpl) 65790 87530 -24,8 336 641
Paperin kaytto (tonnia) 5209 6 986 25,4 27 925

Tammi—maaliskuu 2019

Alma Consumer -segmentin liikevaihto laski tammi-maaliskuussa 15,0 % 34,7 (40,7) milj. euroon. Myytyjen
toimintojen vaikutus liikevaihdon laskuun oli 4,7 milj. euroa. Liikevaihto laski erityisesti painetussa mediassa.
Digiliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 24,4 % (21,9 %).

Segmentin sisaltoliikevaihto laski tammi—-maaliskuussa 14,6 % 15,8 (18,5) milj. euroon. Vertailukelpoinen
sisaltoliikevaihto ilman myytyja toimintoja laski 2,4 % padosin lltalehden irtonumeromyynnin laskun seurauksena.
Vertailukelpoinen digitaalinen siséltoliikevaihto kasvoi 13,8 %.

Segmentin mainosmyynnin liikevaihto laski 16,1 % ja oli 14,2 (17,0) milj. euroa. Vertailukelpoinen mainosmyynnin
liikevaihto laski 5,4 %. Vertailukelpoinen digimainosmyynti kasvoi 2,0 %.

Segmentin palveluliikevaihto laski 12,5 % ja oli 4,6 (5,2) milj. euroa. Vertailukelpoinen palveluliikevaihto ilman
myytyja toimintoja laski 4,3 % vahentyneiden ulkoisten painovolyymien myéta. Ulkoisten jakeluasiakkaiden myynti
kasvoi ensimmaiselld kvartaalilla.

Segmentin kokonaiskulut olivat 31,6 (38,4) milj. euroa. Kulut laskivat myytyjen liiketoimintojen, vuonna 2018
toteutettujen uudelleenjdrjestelyiden seka sisdltdostojen vahentymisen seurauksena. Segmentin oikaistu liikevoitto
oli 3,2 (2,3) milj. euroa, 9,1 % (5,8 %) liikevaihdosta. Katsauskaudella eika vertailukaudella raportoitu oikaistuja eria.
Segmentin liikevoitto oli 3,2 (2,3) milj. euroa.
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Seuraavassa taulukossa on esitetty segmenttikohtaiset varat ja velat seka kohdistamattomat omaisuus- ja

velkaerat.

VARAT SEGMENTEITTAIN

(milj. euroa) 31.3.2019 31.3.2018  31.12.2018
Alma Markets 105,5 101,4 98,3
Alma Talent 104,6 107,2 100,5
Alma Consumer 63,6 68,3 62,2
Segmentit yhteensa 273,7 277,0 261,0
Kohdistamattomat toiminnot varat ja

eliminoinnit 121,2 75,4 84,6
Yhteensi 394,9 352,3 3456

VELAT SEGMENTEITTAIN

(milj. euroa) 31.12.2018
Alma Markets 46,0 38,4 35,7
Alma Talent 33,7 32,7 26,1
Alma Consumer 50,7 63,8 40,6
Segmentit yhteensd 130,4 134,8 102,4
Kohdistamattomat toiminnot velat ja

eliminoinnit 95,3 65,8 56,1
Yhteensd 225,7 200,6 158,8
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Varsinainen yhtiokokous 2019 ja hallituksen jarjestaytymiskokouksen paatoksia

Alma Media Oyj:n 15.3.2019 pidetty varsinainen yhtidkokous vahvisti vuoden 2018 tilinpaatoksen ja myonsi
vastuuvapauden hallituksen jasenille ja toimitusjohtajalle. Yhtiokokous paatti, etta tilikaudelta 2018 jaetaan osinkoa
0,35 euroa osaketta kohden. Osinko maksettiin 26.3.2019.

Yhtiokokous vahvisti hallituksen osakkeenomistajien nimitystoimikunta nimitys- ja palkitsemisvaliokunnan
ehdotuksen mukaisesti hallituksen jasenten lukumaaraksi seitseman. Varsinainen yhtiékokous valitsi yhtion
hallituksen jaseniksi uudelleen toimikaudelle, joka jatkuu seuraavan varsinaisen yhtiokokouksen loppuun saakka
hallituksen nykyiset jdsenet: Peter Immosen, Esa Lagerin, Alexander Lindholmin, Petri Niemisvirran, Pdivi Rekosen
ja Catharina Stackelberg-Hammarénin ja uudeksi hallituksen jaseneksi Jorma Ollilan. Yhtidkokouksen jalkeen
pitdmassaan jarjestaytymiskokouksessa hallitus valitsi puheenjohtajakseen Jorma Ollilan ja
varapuheenjohtajakseen Petri Niemisvirran.

Hallitus valitsi jarjestaytymiskokouksessaan myds jasenet valiokuntiinsa. Tarkastusvaliokunnan jdseniksi valittiin
Esa Lager, Alexander Lindholm, Petri Niemisvirta ja Pdivi Rekonen seka puheenjohtajaksi Esa Lager. Nimitys- ja
palkitsemisvaliokunnan jdseniksi valittiin Peter Immonen, Jorma Ollila ja Catharina Stackelberg-Hammarén seka
puheenjohtajaksi Peter Immonen.

Yhtiokokous valitsi yhtion tilintarkastajaksi PricewaterhouseCoopers Oy:n ja pdavastuullisena tilintarkastajana
toimii KHT Markku Launis.

Varsinaisen yhtiokokouksen ja hallituksen jarjestaytymiskokouksen pdatoksista tiedotettiin tarkemmin
porssitiedotteella 15.3.2019.

Osake, osakemarkkinat ja hallituksen valtuudet

Tammi-maaliskuussa NASDAQ Helsingin porssissa vaihdettiin yhteensa 672 399 Alma Median osaketta, mika
vastasi 0,8 % osakkeiden kokonaismdaarasta. Osakkeen paatoskurssi katsauskauden viimeisend
kaupankdyntipaivana 29.3.2019 oli 6,04 euroa. Katsauskauden alin kaupankayntikurssi oli 5,52 euroa ja ylin 6,54
euroa. Alma Media Oyj:n markkina-arvo oli katsauskauden lopussa 497,6 milj. euroa.

Alma Media Oyj luovutti yhteensa 136 519 yhtion hallussa olevaa Alma Median osaketta vastikkeetta yhtion
ylimman johdon vuonna 2015 alkaneen LTI 2015 Il & LTI 2015 Il -osakepalkkio-ohjelman osallistujille
kannustinjarjestelyn ehtojen mukaisesti. Luovutuksen jdlkeen Alma Media Oyj:lld on hallussaan omia osakkeita
yhteensa 99 795 kappaletta.

Yhtiokokous valtuutti 15.3.2019 hallituksen paattamaan enintaan 824 ooo osakkeen hankkimisesta yhdessa tai
useammassa erdssa. Ehdotettu valtuutuksen enimmaismaéara on noin yksi prosenttia yhtion koko osakemaarasta.
Osakkeita voidaan hankkia yhtion padomarakenteen kehittamiseksi, yrityskauppojen tai muiden jarjestelyjen
rahoittamiseksi tai toteuttamiseksi tai johdon tai avainhenkildiden kannustinohjelmien toteuttamisessa tai muutoin
edelleen luovutettaviksi tai mitatoitaviksi. Valtuutuksen ehdotetaan olevan voimassa seuraavaan varsinaiseen
yhtiokokoukseen saakka, kuitenkin enintdan 30.6.2020 saakka.

Yhtiokokous valtuutti 15.3.2019 hallituksen paattaméaan osakeannista omia osakkeita luovuttamalla. Valtuutuksen
perusteella voidaan antaa enintdan 824 ooo osaketta. Ehdotettu valtuutuksen enimmaismadra vastaa noin 1
prosenttia yhtion koko osakemaarasta. Hallitus voi valtuutuksen perusteella paattaa osakeannista suunnatusti eli
osakkeenomistajien etuoikeudesta poiketen. Hallitus voi kayttaa valtuutusta yhdessa tai useammassa erdssa.
Hallitus voi kayttaa valtuutusta yhtion johdon tai avainhenkildiden kannustinohjelmien toteuttamiseksi.

Valtuutus on voimassa seuraavaan varsinaiseen yhtiokokoukseen saakka, kuitenkin enintdan 30.6.2020 saakka.

Yhtiokokous valtuutti 15.3.2019 hallituksen paattamaan osakeannista. Valtuutuksen perusteella voidaan antaa
enintdan 16 5oo ooo osaketta. Ehdotettu valtuutuksen enimmaismaara vastaa noin 20 prosenttia yhtion koko
osakemaarasta. Osakeanti voidaan toteuttaa antamalla uusia osakkeita tai luovuttamalla yhtion hallussa olevia
osakkeita. Hallitus voi valtuutuksen perusteella paattaa osakeannista suunnatusti eli osakkeenomistajien
etuoikeudesta poiketen. Hallitus voi kayttaa valtuutusta yhdessa tai useammassa erdssa. Hallitus voi kayttaa
valtuutusta yhtion padomarakenteen kehittamiseksi, omistuspohjan laajentamiseksi, yrityskauppojen tai muiden
jarjestelyiden rahoittamiseksi tai toteuttamiseksi tai muihin hallituksen paattamiin tarkoituksiin. Valtuutusta ei
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kuitenkaan saa kayttaa yhtion johdon tai avainhenkildiden kannustinohjelmien toteuttamiseksi. Valtuutus on
voimassa seuraavaan varsinaiseen yhtiokokoukseen saakka, kuitenkin enintdan 30.6.2020 saakka.

Alma Median pitkan aikavdlin osakepohjaisen kannustinjarjestely yhtion johdolle ja erdille avainhenkilGille (LTI 2015
-jarjestely) perustuu hallituksen paatokseen, josta on tiedotettu porssitiedotteella 27.2.2015. LTI 2015 -jarjestely
koostuu vuosittain alkavista yksittdisista osakepalkkio-ohjelmista, joista kukin on ehdollinen hallituksen erilliselle
hyvéaksynnalle. Kussakin yksittdisessa ohjelmassa on kolme paaelementtia: sijoitus yhtion osakkeisiin edellytyksena
ohjelmaan osallistumiselle, osakesijoitukseen perustuvat lisdosakkeet seka mahdollisuus ansaita suoriteperusteisia
lisdosakkeita.

Osakesijoitukseen perustuvassa lisdosakeohjelmassa (matching share plan) osallistuja saa tietyn maaran
lisdosakkeita Alma Median osakkeisiin tekemansa sijoituksen perusteella. Osallistuja saa maksutta kaksi
lisdosaketta kutakin sijoittamaansa osaketta kohti kahden vuoden odotusjakson jélkeen edellyttden, etta
osakepalkkion saamiselle ohjelman ehdoissa asetetut muut edellytykset edelleen tayttyvat palkkion
suorittamishetkelld.

Suoriteperusteinen lisdosakeohjelma (performance matching plan) siséltda yhteensa viiden vuoden pituisen
ansaintajakson. Mahdolliset osakepalkkiot annetaan erissa kolmen ja viiden vuoden kuluttua yhtién hallituksen
asettamien ansaintakriteerien saavuttamisen perusteella.

Suoriteperusteisessa lisdosakeohjelmassa ansaintakriteereind kaytetadn yhtion kannattavaan kasvuun ja osakkeen
arvoon perustuvia mittareita. Jos hallituksen asettamat ansaintakriteerit saavutetaan kokonaisuudessaan,
osallistuja saa maksutta yhteensa neljd lisdosaketta kutakin sijoittamaansa osaketta kohti edellyttden, etta
osakepalkkion saamiselle ohjelman ehdoissa asetetut muut edellytykset edelleen tayttyvat palkkion
suorittamishetkelld.

Alma Media Oyj:n hallitus on paattanyt LTI 2015 -jarjestelyn pohjalta alkavista osakepalkkio-ohjelmista seuraavalle
kolmelle vuodelle: LTI 2015 Il (2016), LTI 2015 Il (2017) ja LTI 2015 IV (2018). Kannustinjarjestelyjen ehdot vastaavat
olennaisin osin vuonna 2015 alkaneen osakepalkkio-ohjelman ehtoja.

Hallitus on arvioinut, ettd LTI 2015 -jarjestelyn yhteydessa ei anneta uusia osakkeita eika kannustinjarjestelyilla
siten ole laimentavaa vaikutusta yhtion rekisterdityyn osakemaaraan.

Joulukuussa 2018 Alma Media Oyj:n hallitus paatti muutoksista yhtion ylimman johdon pitkan aikavalin
osakepohjaiseen kannustinjdrjestelmaan. Hallitus lisdksi paatti uuden pitkan aikavalin osakepohjaisen
kannustinjarjestelman perustamisesta yhtion muille avainhenkildille. Uusi kannustinjdrjestelma LTI 2019 kdynnistyi
vuoden 2019 alusta lukien.

Alma Median ylimman johdolle tarkoitetussa LTl 2019 -kannustinjarjestelmdssa lisdosakeohjelma koostuu
vuosittain alkavista yksittdisista osakepalkkio-ohjelmista, joiden alkaminen on kulloinkin ehdollinen hallituksen
erilliselle hyvaksynnalle. Kussakin yksittdisessa ohjelmassa on seuraavat padelementit: henkilén oma sijoitus Alma
Median osakkeisiin edellytyksena ohjelmaan osallistumiselle, osakesijoitukseen perustuvat lisdosakkeet kiintealla
kertoimella kolmivuotisen rajoitusjakson jalkeen, mahdollisuus ansaita suoriteperusteisia lisdosakkeita
kolmivuotisen suoritusjakson perusteella seka kahden vuoden pituinen luovutusrajoitus, joka koskee puolta
palkkiona saaduista osakkeista. Palkkiot maksetaan Alma Median Oyj:n osakkeina.

Ensimmaisessa uuden rakenteen mukaisessa lisdosakeohjelmassa (MSP 2019) osallistuja saa kiinteamaaraisena
palkkiona maksutta kaksi lisdosaketta kutakin sijoittamaansa osaketta kohti kolmivuotisen rajoitusjakson jalkeen.
Jos kaikki osallistumiseen oikeutetut henkil6t osallistuvat MSP 2019-ohjelmaan tekemalld edellytetyn
osakesijoituksen, kiintedn lisdosakekertoimen nojalla suoritettavien lisdosakkeiden enimmaismaara on yhteensa
125 000 osaketta (bruttomaard, josta vahennetdan soveltuva ennakonpidatys ja jonka jalkeen jaljelle jadva
nettomaara suoritetaan osallistujille osakkeina). Kiinteamaaraiset lisdosakkeet suoritetaan kevaalla 2022. MSP
2019 -ohjelman nojalla mahdollisesti suoritettavat suoritusperusteiset lisdosakkeet maksetaan osallistujille
kolmivuotisen suoritusjakson jalkeen kevaalla 2022 edellyttaen, etta hallituksen ohjelmalle asettamat
suoritustavoitteet saavutetaan. MSP 2019-ohjelmaan sovellettavat suoritustavoitteet perustuvat Alma Median
osakkeen absoluuttiseen kokonaistuoton kehitykseen (TSR) seka Alma Median digitaalisen liiketoiminnan kasvuun.
Jos hallituksen asettamat suoritustavoitteet saavutetaan kokonaisuudessaan, osallistuja saa maksutta yhteensa
nelja lisdosaketta kutakin sijoittamaansa osaketta kohti. Tallgin, jos kaikki osallistumaan oikeutetut henkilot
osallistuvat MSP 2019-ohjelmaan tekemalla edellytetyn osakesijoituksen, 2019-ohjelman nojalla maksettavien

15



suoriteperusteisten osakkeiden kokonaismdard on yhteensa enintddn 250 ooo osaketta (bruttomdars, josta
vdhennetdan soveltuva ennakonpidatys ja jonka jalkeen jaljelle jadva nettomaara suoritetaan osallistujille
osakkeina). MSP 2019-ohjelmaan ovat oikeutettuja osallistumaan Alma Media-konsernin johtoryhmaan kuuluvat
henkilot.

Alma Median keskijohdolle ja valituille avainhenkildille tarkoitetussa LTI 2019 -kannustinjarjestelmdssa
suoriteperusteinen osakepalkkiojarjestelma koostuu vuosittain alkavista yksittdisista suoriteperusteisista
osakepalkkio-ohjelmista, joista kukin sisdltda kolmivuotisen suoritusjakson seka mahdollisen osakepalkkion
maksamisen sen jalkeen. Kunkin yksittaisen ohjelman alkaminen edellyttaa hallituksen erillista hyvaksyntaa.
Ensimmainen ohjelma, PSP 2019, alkaa vuoden 2019 alusta ja sen nojalla mahdollisesti suoritettavat osakepalkkiot
maksetaan kevdalla 2022 edellyttaen, etta hallituksen ohjelmalle asettamat suoritustavoitteet saavutetaan.
Mahdolliset osakepalkkiot maksetaan Alma Media Oyj:n osakkeina. Ensimmaiseen, PSP 2019-ohjelmaan
sovellettavat suoritustavoitteet perustuvat Alma Median osakkeen absoluuttiseen kokonaistuoton kehitykseen
(TSR), Alma Median digitaalisen liiketoiminnan kasvuun seké osallistujien liiketoiminta-alueen liikevoittoon (EBIT).
PSP 2019-ohjelmaan on oikeutettu osallistumaan noin 55 henkiléd. Jos PSP 2019-ohjelmalle asetetut
suoritustavoitteet saavutetaan kokonaisuudessaan, sen perusteella maksettavien osakepalkkioiden kokonaismaara
on enintdan noin 310 ooo osaketta (bruttomaars, josta vahennetdan soveltuva ennakonpiddtys ja jonka jélkeen
jaljelle jaava nettomaara suoritetaan osallistujille osakkeina).

Markkinatakaus

Alma Media Oyj:n osakkeelle ei ole voimassaolevaa markkinatakausta.

Liputusilmoitukset

Vuoden 2019 ensimmdisen vuosineljanneksen aikana yhti6 ei vastaanottanut liputusilmoituksia.
Riskit ja riskienhallinta

Alma Media -konsernissa riskienhallinnan tehtdva on havaita, arvioida ja hallinnoida yritystoiminnassa esiintyvia
mahdollisuuksia, uhkia ja riskeja asetettujen tavoitteiden saavuttamiseksi ja toiminnan jatkuvuuden turvaamiseksi.
Riskienhallintaprosessin avulla tunnistetaan ja hallitaan riskit, kehitetdan riskienhallintakeinoja ja raportoidaan
riskeistd sadnnollisesti riskienhallintaorganisaatiolle ja hallitukselle. Riskienhallinta on osa Alma Median sisdista
valvontaa ja ndin ollen osa hyvaa johtamis- ja hallintojdrjestelmaa.

Alma Median merkittdvimmat strategiset riskit ovat painetun median osalta lehtien lukijamadrien merkittava lasku
seka digitaalisen median verkkoyleisén pienentyminen, mainosmyynnin pysyva vahentyminen seka
jakelukustannusten merkittdva nousu. Suurimpien talouden ja tekniikan aikakausilehtien ryhmatilaukset ovat
kattavuudeltaan merkittavid. Muutokset naissa sopimuksissa saattavat muuttaa lehtien tilausmaaria suuresti.
Mediatoimiala muuttuu mediakayton muutosten ja teknologian kehittymisen myéta. Alma Median liiketoiminnan
yha keskeisempi kilpailukykytekija, mutta myos strateginen riski on kyky hyodyntaa asiakasdataa mainostaja-
asiakkaiden tuote- ja palvelutarjoaman parantamiseksi ja loppukayttéjien palvelujen rikastamiseksi. Asiakas- ja
kayttaytymistietoa hallitaan keskittamalla asiakastietovarastoja ja ottamalla kdyttoon analysointi- ja
aktivointiteknologiaa regulaatiovaatimukset huomioiden. Teknologisen kehityksen my6ta ja mediakulutuksen
painopisteen siirtyessa digitaalisiin kanaviin Alma Media vastaa toimintaympariston muutokseen kehittamalla
digitaalisia palveluja ja tuotteita kuluttajille ja yrityksille.

Talouden suhdannevaihtelut heijastuvat mainosmyynnin kehitykseen. Mainosmyynti kattaa noin puolet konsernin
liikevaihdosta. Liiketoimintoihin kotimaan rajojen ulkopuolella, mm. Ita- ja Keski-Euroopan maissa, liittyy
maakohtaisia riskeja markkinoiden kehittymisen ja taloudellisen kasvun osalta. Liiketoiminnan laajentuminen
kotimaan ulkopuolelle on vdhentdnyt yhdelld markkina-alueella toimimisen riskia.

Operatiivisista riskeista tarkeimmat ovat tietotekniikan ja -liilkenteen hairiét seka painotoiminnan keskeytyminen.

Katsauskauden jalkeiset tapahtumat

Alma Media tiedotti 5.4.2019, ettd Alma Median Alma Markets liiketoimintasegmentin johtaja Raimo Makila (61) on
ilmoittanut jadvansa eldkkeelle 31.7.2019 alkaen. Han aloitti Aamulehti-yhtyman palveluksessa vuonna 1997 ja on
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tydskennellyt nykyisessa tehtavassaan Alma Mediassa vuodesta 1999. Alma Media on kadynnistanyt Makildn
seuraajan haun.

ALMA MEDIA OYJ
Hallitus
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OSAVUOSIKATSAUSLYHENNELMA JA LIITETIEDOT

LAAJA TULOSLASKELMA 2019 2018 Muutos 2018
(milj. euroa) 1—3 1—3 % 1—12
LIIKEVAIHTO 85,0 92,2 -7,8 354,6
Liiketoiminnan muut tuotot 0,2 0,8 -77,9 6,7
Materiaalit ja palvelut 14,5 18,1 -20,2 64,8
Tyosuhde-etuuksista aiheutuvat kulut 34,4 37,1 -7,2 141,9
Poistot ja arvonalentumiset 5,7 4,2 35,9 15,6
Liiketoiminnan muut kulut 16,2 20,7 -21,7 78,1
LIIKEVOITTO 14,4 12,9 12,0 61,0
Rahoitustuotot 0,1 0,2 -67,0 2,1
Rahoituskulut 0,5 0,3 47,4 2,4
Osuus osakkuusyritysten tuloksesta 0,1 0,1 -13,3 -0,3
TULOS ENNEN VEROJA 14,0 12,9 8,8 60,4
Tuloverot 2,7 2,5 10,1 12,5
TILIKAUDEN TULOS 11,3 10,4 8,5 47,9
MUUT LAAJAN TULOKSEN ERAT:
Erdt, joita ei myohemmin siirretd tulosvaikutteiseksi

Etuuspohjaisen nettovelan (tai omaisuuseran)
uudelleen maarittamisesta johtuvat erat -0,1

Kaypaan arvoon muiden laajan tuloksen kautta
arvostettavien oman padoman ehtoisten
instrumenttien kdyvan arvon muutokset

-0,2

Erat, jotka saatetaan myShemmin siirtad
tulosvaikutteiseksi

Muuntoerot -0,3 -0,6 0,6

Tilikauden muut laajan tuloksen eriin liittyvat verot 0,0 0,0 0,0
Tilikauden muut laajan tuloksen erédt verojen jalkeen -0,3 -0,6 0,3
TILIKAUDEN LAAJA TULOS YHTEENSA 10,9 9,8 48,3
Tilikauden tuloksen jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 9,8 9,0 41,7
- Maardysvallattomille omistajille 1,5 1,5 6,3
Tilikauden laajan tuloksen jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 9,5 8,3 42,0
- Maaraysvallattomille omistajille 1,5 1,5 6,3
Emoyhtion omistajille kuuluvasta tilikauden tuloksesta
laskettu osakekohtainen tulos:
- Tulos/osake (laimentamaton ja laimennettu), euroa 0,12 0,11 0,51
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TASE

(milj. euroa) 31.3.2019 31.3.2018 31.12.2018
VARAT

PITKAAIKAISET VARAT

Liikearvo 133,4 134,8 133,5
Aineettomat hyodykkeet 57,3 65,5 59,4
Aineelliset kayttoomaisuushyodykkeet 104,5 57,4 53,7
Sijoituskiinteistot 0,0 10,1 0,0
Osuudet osakkuusyrityksissa 4,2 6,0 4,1
Muut rahoitusvarat 5,0 4,3 3,9
Laskennalliset verosaamiset 1,5 2,3 1,5

LYHYTAIKAISET VARAT

Vaihto-omaisuus 3,5 2,7 3,2
Tilikauden verotettavaan tuloon perustuvat

verosaamiset 0,5 0,8 0,4
Myyntisaamiset ja muut saamiset 37,4 41,6 36,3
Muut lyhytaikaiset rahoitusvarat 0,0 0,0 0,1
Rahavarat 47,6 26,5 49,5
VARAT YHTEENSA 394,9 352,3 345,6
OMA PAAOMA JA VELAT

Osakepdaoma 45,3 45,3 45,3
Ylikurssirahasto 7,7 7.7 7.7
Muuntoerot -0,9 -1,8 -0,6
Sijoitetun vapaan oman padoman rahasto 19,1 19,1 19,1
Kertyneet voittovarat 69,9 56,7 88,7
Emoyhtion omistajille kuuluva oma

paaoma 141,2 127,0 160,2
Maardysvallattomien omistajien osuus 28,0 24,7 26,6
OMA PAAOMA YHTEENSA 169,2 151,7 186,8

VIERAS PAAOMA
PITKAAIKAISET VELAT

Pitkaaikaiset korolliset velat 91,2 54,9 47,3
Laskennalliset verovelat 11,9 13,5 12,2
Eldkevelvoitteet 1,1 1,1 1,1
Varaukset 0,4 0,4 0,4
Muut pitkaaikaiset velat 0,1 0,2 0,1

LYHYTAIKAISET VELAT

Lyhytaikaiset rahoitusvelat 20,4 20,4 13,1
Saadut ennakot 28,1 34,7 20,5
Tilikauden verotettavaan tuloon perustuvat

verovelat 1,9 3,3 3,7
Varaukset 0,7 0,8 0,7
Ostovelat ja muut velat 69,9 71,1 59,5
VELAT YHTEENSA 225,7 200,6 158,8
OMA PAAOMA JA VELAT YHTEENSA 394,9 352,3 345,6
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LASKELMA KONSERNIN OMAN PAAOMAN MUUTOKSISTA

Sarakeotsikot:

A = Osakepadoma

B = Ylikurssirahasto

C =Muuntoerot

D= Sijoitetun vapaan oman padoman rahasto
E = Kertyneet voittovarat

F = Yhteensa

G = Maaraysvallattomien omistajien osuus

H = Oma pdaoma yhteensa

Emoyhtion omistajille kuuluva oma padaoma

(milj. euroa) A B C D E
Oma paaoma 1.1.2019 45,3 7,7 -0,6 19,12 88,7| 160,2| 26,6 | 186,8
Tilikauden tulos 9,8 98| 1,5 11,3
Muut laajan tuloksen erdt

Muuntoerot -0,3 -0,3| -0,1| -0,4
Liiketoimet omistajien kanssa

Emoyhtion osingonjako -28,8| -28,8 -28,8

Tytaryritysten osingonjako -0,1 -0,1

Osakkeina toteutettavat ja

maksettavat optiot 0,4 0,4 0,4
Oma paaoma 31.3.2019 45,3 7,7 -0,9 19,1 69,9| 141,2| 28,0| 169,2
Oma padaoma 1.1.2018 45,3 7,7 -1,2 19,1 658| 136,8| 21,6 | 158,3
IFRS g -standardin kayttoonotto -0,2 -0,2 -0,2
IFRS 2 -standardimuutos 1,6 1,6 1,6
Oma padaoma 1.1.2018 45,3 7,7 -1,2 19,1 67,3| 138,2| 21,6 | 159,8
Tilikauden tulos 9,0 9,0/ 1,5| 10,4
Muut laajan tuloksen erdt -0,6 -0,6| o,0| -0,6
Liiketoimet omistajien kanssa

Emoyhtion osingonjako -19,7| -19,7 -19,7

Osakkeina toteutettavat ja
maksettavat optiot 0,2 0,2 0,2
Tytdryhtidomistusosuuksien muutokset

Maaradysvallattomien omistajien osuuksien hankinnat,
jotka eivdt johtaneet muutokseen maaraysvallassa 0,0| 1,7 1,7
Oma padaoma 31.3.2018 453 7,7 -1,8 19,1 56,7| 127,0| 24,7| 151,7
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RAHAVIRTALASKELMA 2019 2018 2018

(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
LIIKETOIMINNAN RAHAVIRTA

Tilikauden voitto 11,3 10,4 47,9
Oikaisuerat 9,0 7.7 26,1
Kayttopadoman muutos 14,6 15,4 -2,7
Saadut osingot 0,1 0,4
Saadut korot 0,0 0,0 0,1
Maksetut korot ja muut rahoituskulut -0,6 -0,3 -1,7
Maksetut verot -4,1 -5,1 -13,9
Liiketoiminnan rahavirta yhteensa 30,3 28,2 56,2

INVESTOINTIEN RAHAVIRTA

Investoinnit aineellisiin hyddykkeisiin -0,2 -0,3 -1,6
Investoinnit aineettomiin hyddykkeisiin -0,2 -0,8 -2,1
Aineellisten ja aineettomien hyddykkeiden luovutustulot 0,0 1,2 1,4
Investoinnit muihin sijoituksiin 0,1 -0,1

Liiketoimintojen hankinnat véahennettyna hankintahetken

rahavaroilla -5,0 5,2
Liiketoimintojen myynnit vahennettyna myyntihetken

rahavaroilla 0,0 12,9
Osakkuusyritysten hankinta -1,5 -1,2
Osakkuusyritysten myynti 0,0 1,2
Investointien rahavirta yhteensa -0,4 -6,4 5,3
Rahavirta ennen rahoitusta 29,9 21,9 61,6

RAHOITUKSEN RAHAVIRTA

Lainojen nostot 0,0 11,0 14,0
Lainojen takaisinmaksut 0,0 -6,0 -19,0
Rahoitusleasingvelkojen maksut -3,0 1,4 -5,1
Maksetut osingot -28,9 -19,7 -22,9
Rahoituksen rahavirta yhteensa -31,9 -16,2 -33,0

Rahavarojen muutos

(lisdys + [ véhennys -) -2,0 5,7 28,6
Rahavarat kauden alussa 49,5 20,7 20,7
Valuuttakurssien muutosten vaikutus 0,1 -0,1 0,2
Rahavarat kauden lopussa 47,6 26,5 49,5
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Osakkuusyhtiot

OSUUS OSAKKUUSYHTIOIDEN TULOKSISTA

milj. euroa

Alma Markets 0,1 0,1 -0,4
Alma Talent 0,0 0,0 0,0
Alma Consumer 0,0 0,0 0,1
Muut osakkuusyhtiot 0,0 0,0 -0,1
Yhteensa 0,1 0,1 -0,3

Ehdolliset kauppahinnat

Liiketoimintakaupoista syntyneet ehdolliset vastikkeet luokitellaan kdypdan arvoon tulosvaikutteisesti kirjattavaksi
rahoitusvelaksi. Tehtyjen liiketoimintakauppojen ehdollisten vastikkeiden maara perustuu hankittujen
liiketoimintojen vuoden 2018 tulokseen.

EHDOLLISET KAUPPAHINTAVELAT
(milj. euroa)

Velkojen alkuperdinen kaypa arvo 10,0
K&yvdn arvon muutokset aiempina tilikausina -1,6
Velkojen kaypa arvo katsauskauden lopussa 8,3
Henkil6sto
HENKILOSTON MAANTIETEELLINEN JAKAUMA 2019 2018 2018
1—3 1—3 1—12
Henkildsto Suomi 1204 1320 1294
Henkil6std muut maat 648 645 649
Henkilosto yhteensa 1853 1965 1943
Varaukset

Yhtiolla oli 31.3.2019 yhteensa 1,0 (1,1) milj. euroa varauksia. Varausten muodostamisen yhteydessa tehtyja arvioita
ei ole ollut tarvetta muuttaa.

Vastuut

VASTUUSITOUMUKSET

(milj. euroa) 31.3.2019 31.3.2018 31.12.2018
Muiden puolesta annetut vakuudet
Takaukset 0,9 0,9 0,9
Muut vastuusitoumukset 0,2 1,2 1,0

Muiden vuokrasopimusten perusteella maksettavat
vahimmaisvuokrat: *)

Yhden vuoden kuluessa 0,9 9,3 9,2
1-5 vuoden kuluessa 0,7 25,1 25,2
yli viiden vuoden kuluttua 0,0 17,4 18,2
Yhteensa 1,6 51,8 52,6

Lisaksi konsernilla on IFRIC 4 perusteella sellaisia

ostosopimuksia, joihin sisaltyy IAS 17 mukainen muu

vuokrasopimuskomponentti. Ndiden ostosopimusten

perusteella maksettavat vahimmaissuoritukset: 0,0 0,1 0,1
*) IFRS 16 -standardin kdyttdonotosta johtuen tilinpddtéksessd 2018 raportoidut taseen ulkopuoliset kiinteistd- ja
autovastuut ovat siirtyneet raportoitavaksi taseelle 1.1.2019.

22



JOHDANNAISSOPIMUKSET

(milj. euroa) 31.3.2019 31.3.2018 31.12.2018

Hyddykejohdannaiset, sahkdtermiinit

Kaypa arvo 0,0 0,0 0,1

Nimellisarvo 0,2 0,3 0,1
Korkojohdannaiset

Kaypa arvo -0,5 -0,5 -0,5

Kohde-etuuden arvo 15,4 19,4 15,4
Valuuttajohdannaiset

Kaypa arvo -0,1 -0,2 0,0

Kohde-etuuden arvo 9,1 8,0 4,6

Lahipiiritapahtumat

Alma Media -konsernin I&hipiiriin l[uetaan emoyhtién merkittavimmat omistajat, osakkuusyhtiot seka niiden
omistamat yhtiot. Lahipiiriin luetaan my0s yhtion johto ja heidan |dhipiirinsa (hallituksen jasenet, toimitusjohtajat
seka konsernin johtoryhma). Lahipiirin kanssa kdydyista liiketoimista seka saatava- ja velkatilanteesta on esitetty
seuraavassa tiivistelma:

LAHIPIIRITAPAHTUMAT

(milj. euroa)

Tavaroiden ja palvelujen myynnit 0,1 0,0 0,6
Osakkuusyhtiot 0,1 0,0 0,4
Merkittavat omistajat 0,0 0,0 0,2
Johdon vaikutusvaltayhteisot 0,0 0,0

Tavaroiden ja palvelujen ostot 0,1 0,3 2,9
Osakkuusyhtiot 0,1 0,3 2,9
Merkittdvat omistajat 0,0 0,0 0,0
Johdon vaikutusvaltayhteisot 0,0 0,0

Myynti, laina- ja muut saamiset raportointikauden

lopussa 0,0 0,0 0,0
Osakkuusyhtiot 0,0 0,0 0,0
Merkittavat omistajat 0,0 0,0 0,0
Johdon vaikutusvaltayhteisot 0,0

Ostovelat raportointikauden lopussa 0,0 0,0 0,0
Osakkuusyhtiot 0,0
Merkittavat omistajat 0,0 0,0
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LIIKEVAIHTO 85,0 91,9 81,6 88,9 92,2 97,1 86,0 93,7 90,5
Alma Markets 25,0 24,4 23,9 24,2 23,8 22,1 20,9 20,6 19,6
Alma Talent 26,2 29,9 23,1 28,1 27,8 31,0 24,0 28,7 29,5
Alma Consumer 347| 384 353 37,2 4907| 442 41,3 447| 41,6
Eliminoinnit ja kohdistamattomat

toiminnot -0,8 -0,8 -0,7 -0,6 -0,2 -0,3 -0,2 -0,2 -0,2

OIKAISTUT KOKONAISKULUT 70,8 75,0 66,6 76,2 80,1 90,1 72,2 80,5 78,0
Alma Markets 16,3 16,2 14,6 15,7| 15,6 16,4 13,0 13,3 12,4
Alma Talent 22,4 24,4 20,3 24,3 24,6 27,2 21,2 25,3 25,0
Alma Consumer 31,6 33,2 31,4 34,6 38,4 39,7 36,8 40,4 38,6
Eliminoinnit ja kohdistamattomat

toiminnot 0,5 1,2 0,3 1,7 1,5 6,8 1,2 1,6 2,1

OIKAISTU KAYTTOKATE 20,1| 208 189 16,9| 16,4| 157 179 17,2| 16,6
Alma Markets 9,9 9,1 10,3 9,5 9,1 6,5 8,6 8,1 8,0
Alma Talent 5,1 6,6 3,8 4,8 4,3 4,9 3,9 WA 5,7
Alma Consumer VA 6,3 4,9 3,7 34 5,6 5,7 5,4 4,0
Eliminoinnit ja kohdistamattomat

toiminnot 0,7 -1,2 -0,2 -1,2 -0,4 -1, 4 -0,4 -0,7 -1,1

OIKAISTU LIIKEVOITTO/-TAPPIO 14,4 17,1 15,1 12,9 12,2 11,3 14,0 13,2 12,6
Alma Markets 8,7 8,2 9,4 8,6 8,2 5,8 7,9 7.3 7.3
Alma Talent 3,8 5,6 2,8 3,8 3,3 3,9 2,8 3,3 4,6
Alma Consumer 3,2 5,4 4,0 2,7 2,3 4,6 4,7 A 3,0
Eliminoinnit ja kohdistamattomat

toiminnot -1,3 -2,1 -1,0 -2,2 -1,6 -3,0 -1,5 -1,8 -2,3

% LIIKEVAIHDOSTA 16,9 18,6 18,5 14,5 13,2 11,6 16,2 14,1 13,9
Alma Markets 34,7 33,7 39,3 35,5 34,5 26,2 37,8 357 37,2
Alma Talent 14,6 18,7 12,1 13,7 11,7 12,5 11,7 11,6 15,5
Alma Consumer 9,1 14,0 11,2 7,3 5,8 10,3 11,4 9,8 7,2
Kohdistamattomat toiminnot 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

OIKAISTUT ERAT 0,0 -0,9 -0,6 4,5 0,7 -5,4 0,3 1,8 -1,2
Alma Markets 0,0 0,0 0,0 0,0 0,7 0,0 0,5 0,0 0,0
Alma Talent 0,0 -0,4 0,1 -0,1 0,0 0,0 -0,1 0,7 0,0
Alma Consumer 0,0 -0,6 -0,2 4,3 0,0 -1,4 0,1 0,0 -0,8
Kohdistamattomat toiminnot 0,0 0,1 -0,5 0,3 0,0 -4,0 -0,2 1,1 -0,4

LIIKEVOITTO/-TAPPIO 14,4 16,1 14,6 17,4 12,9 5,8 14,3 15,0 11,4
Alma Markets 8,7 8,2 9,4 8,6 8,9 5,8 8,4 7.3 7.3
Alma Talent 3,8 5,2 2,9 3,7 3,3 3,9 2,7 4,0 4,6
Alma Consumer 3,2 4,8 3,8 7,0 2,3 3,1 4,8 A 2,1
Kohdistamattomat toiminnot -1,3 -2,0 -1,6 -1,9 -1,6 -7,0 -1,6 -0,7 -2,6

Rahoitustuotot 0,1 0,0 0,9 0,2 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0

Rahoituskulut 0,5 -0,2 -0,4 0,8 0,1 0,1 0,6 0,5 0,3

Osuus osakkuusyhtididen tuloksesta 0,1 -0,7 0,2 0,1 0,1 0,0 0,3 0,2 0,2

TULOS ENNEN VEROJA 14,0 15,7 15,3 16,9 12,9 5,8 14,0 14,9 11,3

Tuloverot -2,7 -3,9 -3,1 -3,1 -2,5 -1,4 -2,8 -2,7 -2,4

TILIKAUDEN TULOS 11,3 11,8 12,2 13,8 10,4 A 11,2 12,2 8,9
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Paaasialliset laadintaperiaatteet (IFRS)

Tama osavuosikatsaus on laadittu IFRS -standardien mukaisesti (IAS 34). Osavuosikatsauksessa noudatetaan
samoja laatimisperiaatteita ja laskentamenetelmia kuin vuositilinpaatoksessd 31.12.2018 seka niitd uusia ja
uudistettuja IFRS-standardeja, jotka on kuvattu vuoden 2018 tilinpaatdksessa. Osavuosikatsaus ei kuitenkaan sisalla
kaikkea sita informaatiota tai liitetietoja, jotka esitetdan vuositilinpaatoksessa. N&in ollen osavuosikatsausta tulee
lukea yhdessa yhtion vuositilinpaatoksen 2018 kanssa. Osavuosikatsauksessa on sovellettu samoja
laatimisperiaatteita kuin konsernitilinpaatdksessa pois lukien seuraavat tilikauden alussa kayttoonotetut uudet
standardit:

IFRS 16 Vuokrasopimukset (sovellettava 1.1.2019 tai sen jdlkeen alkavilla tilikausilla). Sen seurauksena lahes kaikki
vuokrasopimukset siirrettiin kdyttooikeusomaisuuserind taseeseen pois lukien lyhytaikaiset alle 12 kk
sopimukset ja arvoltaan vahdiset sopimukset. Operatiivisia vuokrasopimuksia ja rahoitusleasingsopimuksia ei enda
erotella. Muutos siirtaa taseen ulkopuolisia vastuita taseeseen, jonka seurauksena kayttéomaisuuden ja vieraan
padoman madarat kasvoivat. Vuokralle antajien soveltamaan kirjanpitokasittelyyn ei tule merkittavia muutoksia.

Vastuina kasiteltavien sopimusten ja IFRS 16 mukaisten vuokrasopimusten kasitteet poikkeavat kuitenkin
toisistaan, mista johtuen taseeseen kirjattavien sopimusten maara voi poiketa vastuiden maarasta. Valtaosin uudet
taseeseen kirjattavat sopimukset koostuvat toimitilojen ja autojen vuokrasopimuksista. IT-laitteiden
vuokrasopimukset sen sijaan kasitelldan taseen ulkopuolisena vastuuna toisin kuin nykyisen IAS 17 standardin
mukaan kasiteltyna.

IFRS 16: vaikutus Alma Media
Oyj:n konsernitilinpaatokseen

31.3.2019 31.3.2019 1.1.2019  1.1.2019
Tase milj. euroa Varat Velat Varat Velat
Tila- ja muut vuokrasopimukset 53,0 53,2 53,7 53,7
IT-vuokrasopimukset -1,2 -1,3 -1,2 -1,2
Yhteensa 51,8 52,0 52,5 52,5

Kohdistamattomat

IFRS 16 TULOSVAIKUTUS toiminnot ja
SEGMENTEITTAIN Alma Markets Alma Talent Alma Consumer eliminoinnit Konserni
(milj. euroa)

Muut kulut - lasku 0,4 0,3 0,3 0,9 1,9
Kayttokate 0,4 0,3 0,3 0,9 1,9
Poistot - kasvu -0,4 -0,3 -0,3 -1,0 -1,9
Liikevoitto 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Korkokulut - kasvu 0,0 0,0 0,0 -0,2 -0,2
Tilikauden tulos 0,0 0,0 0,0 -0,2 -0,2

IFRS 16 VARAT SEGMENTEITTAIN

(milj. euroa) 31.3.2019
Alma Markets 6,6
Alma Talent 3,0
Alma Consumer 3,5
Segmentit yhteensa 13,1
Kohdistamattomat toiminnot ja eliminoinnit 39,9
Yhteensa 53,0
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IFRS 16 VELAT SEGMENTEITTAIN

(milj. euroa) 31.3.2019
Alma Markets 6,6
Pitkaaikaiset velat 5,0
Lyhytaikaiset velat 1,6
Alma Talent 3,0
Pitkaaikaiset velat 1,9
Lyhytaikaiset velat 11
Alma Consumer 3,5
Pitkaaikaiset velat 2,6
Lyhytaikaiset velat 99
Segmentit yhteensa 13,1
Kohdistamattomat toiminnot ja eliminoinnit 39,9
Yhteensd 53,0

Liitetiedoissa esitetyt operatiivisiin vuokrasopimuksiin
liittyvat velvoitteet 31.12.2018 52,6
Diskontattuna konsernin lisdlainan korolla 1,5 % 3,4
Vahennetaan (-): tasaerina kuluksi kirjattavat arvoltaan
vahdisia omaisuuseria koskevat vuokrasopimukset

-1,2
Lisatdaan/vahennetdan (-): jatkamis- ja paattamisoptioiden

erilaisesta kasittelysta johtuvat oikaisut +0,8
Lisatdan/véahennetaan (-): muuttuviin maksuihin

vaikuttaviin indeksin tai hintatason muutoksiin liittyvat

oikaisut seka puuttuvat vuokravastuut +3,7
1.1.2019 kirjattu vuokrasopimusvelan muutos 52,5

Osavuosikatsauksen tunnusluvut on laskettu samoilla laskentaperiaatteilla kuin vuositilinpdatoksessa. Sijoitetun
padoman tuotto %:n (ROI) ja oman pddoman tuotto %:n (ROE) kvartaalikohtainen tunnusluku on annualisoitu
kaavalla ((1+kvartaalin tuotto)#)-1). Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta on laskettu digiliiketoiminta/liikevaihto * 100.
Osavuosikatsauksen luvut ovat itsendisesti pyoristettyja.

Vaihtoehtoiset tunnusluvut

Alma Media Oyj kayttaa ja julkaisee lisdksi vaihtoehtoisia tunnuslukuja antaakseen paremman kuvan
liiketoiminnan operatiivisesta kehityksestd ja parantaakseen vertailukelpoisuutta raportointikausien valilla.
Vaihtoehtoiset tunnusluvut raportoidaan IFRS-tunnuslukujen lisdksi.

Alma Media Oyj:n kdyttamat vaihtoehtoiset tunnusluvut ovat:

Oikaistu liikevoitto (MEUR ja % liikevaihdosta)  Tulos ennen veroja ja rahoituserid ilman oikaistuja erid

Liikevoitto ilman poistoja, arvonalentumisia ja oikaistuja
Oikaistu kayttokate erid

Liikevoittoa oikaiseva erd on kokonaisvaltainen tuotto tai kulu, joka syntyy kerran tai harvoin tapahtuvan asian
seurauksena. Konserni esittaa oikaisuerina liiketoimintojen tai omaisuuserien myynneista tai lopetuksista
aiheutuvat voitot tai tappiot, toiminnan uudelleenjdrjestelyistd aiheutuvat voitot tai tappiot, seka liikearvon ja
omaisuuserien arvonalentumistappiot. Oikaisuerat kirjataan tuloslaskelmaan aiheuttamisperiaatteensa mukaiseen
tuotto- tai kuluryhmaan
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Korollinen nettovelka (MEUR) Korolliset velat - rahavarat
Taman tiedotteen luvut ovat tilintarkastamattomia.
Toiminnan kausiluonteisuus

Konsernissa kirjataan kustannustoiminnasta saatavat sisaltotuotot suoriteperusteisesti. Taman vuoksi
sisaltoliikevaihto kertyy tuloslaskelmassa vuoden aikana melko tasaisesti vuoden eri neljanneksilla. Tilauslaskutus

kohdistuu alkuvuoteen, minka johdosta liiketoiminnan rahavirran kertyma painottuu voimakkaimmin alkuvuoteen.

Tama vaikuttaa myos yhtion erilaiseen taseasemaan vuoden eri neljanneksilla.
Yleislausunto

Taman tiedotteen tietyt lausunnot ovat ennusteita ja perustuvat johdon ndkemykseen niiden antohetkella. Tasta
syysta niihin sisaltyy riskeja ja epdvarmuustekijoitd. Ennusteet saattavat muuttua, jos yleisessa taloudellisessa
tilanteessa tapahtuu merkittavia muutoksia.

ALMA MEDIA OYJ
Hallitus

Lisatietoja:
Toimitusjohtaja Kai Telanne, puhelin 010 665 3500
Talous- ja rahoitusjohtaja Juha Nuutinen, puhelin 010 665 3873

Alma Median taloudellinen kalenteri vuonna 2019

- Osavuosikatsaus tammi-kesakuulta 2019 keskiviikkona 17.7.2019 noin klo 8.00
- Osavuosikatsaus tammi-syyskuulta 2019 keskiviikkona 23.10.2019 noin klo 8.00.
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