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Tilinpäätös 2019



• Helmikuussa 2020 Alma Media ilmoitti myyvänsä alueellisen 
media- ja painoliiketoimintansa Sanoma Media Finlandille. 

• Alma Median vuoden 2019 taloudellisessa raportoinnissa 
myytävät liiketoiminnot on raportoitu lopetettuina 
toimintoina.

• Toimitusjohtajan katsauksessa esitettävät vuotta 2019 
koskevat luvut, mukaan lukien vertailutiedot vuodelta 2018, 
sisältävät sekä jatkuvat että lopetetut toiminnot.
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Liikevaihto ja oikaistu liikevoitto
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Sisältömyynti 
11% (+16,0%)

Palvelumyynti 
12% (+3,1%)

Mainosmyynti 
77% (+2,2%)
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Kansainvälinen liiketoiminta
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Nettovelat ja omavaraisuusaste
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Rahavirta ja kassakonversio

Kassakonversio= (oikaistu käyttökate-käyttöomaisuus/ oikaistu käyttökate)
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Rahavirta, tulos ja osinko

.

Efektiivinen osinkotuotto 2019: 5,0%
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Alma Markets
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Alma Talent
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Alma Consumer
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Alma Median näkymät vuodelle 2020

• Koronavirusepidemiasta ja siihen liittyvistä rajoitustoimenpiteistä johtuen Alma 
Median toimintaympäristö on muuttunut äkillisesti ja epävarmuus on lisääntynyt 
merkittävästi. 

• Nykyisissä poikkeusolosuhteissa yhtiö arvioi näkyvyyden heikoksi eikä anna tässä 
vaiheessa tulosohjeistusta vuodelle 2020.

• Alma Media peruutti 25.3. yhtiön aiemmin, helmikuussa 2020 annetun 
tulosohjeistuksen. 



Strategia
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Strategian ytimessä digitaalinen liiketoiminta
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