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Alma Median varsinainen yhtiokokous 14.3.2018

Toimitusjohtajan katsaus

Kai Telanne, toimitusjohtaja
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Alma Median vahva kasvu jatkui vuonna 2017

Liikevaihto Oikaistu liikevoitto

MEUR
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Digitaalinen litkketoiminta kasvun moottorina
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Kansainvalistyminen kasvun kithdyttajana

Liikevoitto 2017
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MEUR

Tase vahvistul hyvan tuloksen myota

Omavaraisuusaste,
20112017
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Osakekohtainen tulos lahes kaksinkertaistui
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Voitonjako 2013—2017

» Hallitus ehdottaa 0,24 euron osakekohtaista osinkoa vuodesta 2017,
ehdotuksen perusteella osingon kasvu 5o %

Osingot * ja efektiiviset osinkotuotot
2013 2014 2015 2016 2017

Osinko *, eur 0,10 0,12 0,12 0,16 0,24

Efektiivinen 33% 44% 40% 3,2% 3,3%
osinkotuotto
* yhteensa osinko ja maksettu padomanpalautus
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Alman osakekurssin kehitys 2008—-2017

e Alma Media ====Q0MX Helsinki (indeksoitu)



Vuonna 2017 saavutimme pitkan aikavalin
taloudelliset tavoitteemme

Digitaalisen lilketoiminnan kasvu Sijoitetun paaoman tuotto Osinkosuhde (%)
(%) ROI (%)
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Alman litketoimintasegmentit
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http://www.monster.hu/

Kaikki litkketoimintasegmentit paransivat 2017

Liikevaihto (MEUR) 2017 Oikaistu liikevoitto (MEUR) 2017
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Alma Markets kasvu- ja
kannattavuuskehityksen karjessa

Liikevaihto Oikaistu liikevoitto
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Alma Talentissa saavutettiin Talentum-
fuusion kustannussynergiat taysimaaraisena
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Alma News & Lifessa digitaalinen mainonta
ennatystasolla
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Alma Regionsissa kustannussaastot merkittavia
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Alman strategiapolku — mediasta kasvaa palvelu

2020-

Uudet avaukset

2015- 2020

2010-2015 Kasvun
kiihdyttaminen

yritysostoin ja
tuotekehityksella

Digipalvelujen
kasvu ja kansain-
valistyminen

2005-2010

-2005 Internetista toinen
tukijalka

Uusi Alma syntyy



Toimintaympariston muutosvoimat

Toimintamaiden
kansantalous

Median
kaytto
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Mainosmarkkina jai miinukselle vuonna 2017

Mediamainonnan
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Mainonnan osuus kansantaloudessa el nouse

Mainonnan osuus Suomen bruttokansantuotteesta
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Mediamainonnan rakennemuutos jatkuu

Mediamainonnan jakauma lajeittain
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Almassa digi kompensoi painetun median laskua ...
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... Ja mahdollistaa kannattavuuden kasvun
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Vahvaa yhteistyota — synergioista arvoa asiakkaalle

AMR ECOM/
Alma Media Sisallot ja
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Alma Median strategiset aloitteet



Alma Median toimintaymparisto ja nakymat
vuodelle 2018

Toimintaymparisto vuodelle 2018

Suomen kansantalouden arvioidaan kasvava vahvasti vuonna 2018. Alma Medialle tarkeiden itaisen
Keski-Euroopan maiden, kuten Tsekin ja Slovakian kansantalouksien arvioidaan kasvavan 3—4 %.
Median rakennemuutos jatkuu vuonna 2018; mainonta ja sisaltomyynti verkossa kasvaa, ja painetun
median kysynta laskee.

Nakymat vuodelle 2018

Alma Media arvioi vuoden 2018 liikevaihdon pysyvan edellisvuoden 2017 tasolla ja oikaistun
liikevoiton kasvavan vuoden 2017 tasosta. Vuoden 2017 liikevaihto oli 367,3 milj. euroa ja oikaistu
liikevoitto 51,2 milj. euroa.






