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Alma Median vuosi 2015 lyhyesiti

Konserninoperatiivinen tulos paraniz Liiketoimintojen kehitys:
vaikeasta suhdanteesta huolimatta:
A Vuoden 2015 liikevaiht@mski 291,5nilj. euroon A Digitaalisissa kuluttajapalveluissa likkevaihdkasvu
divestointienseurauksena ety ToNTiKetomnNanvetmanA. Suomessa
A Liikevoitto ilman kertaeriéa parani 9,% digitaalisetpalvelutsailyttivat tulostasonsa.
23,4 milj. euroon. A Talousmedia ja yrityspalveluissa merkittavia
A Liikevoittoon sisaltyy nettoméaaraisesti yritysjarjestelyja (Talentum, JM Tieto, Alma36&psi

i o kertaa Kauppalehden digitaalistetuotteiden
kertaluonteisia eria5,7 milj. euroa. tilaajamaara printtia suurempi (),

A Digitaalisten tuotteiden ja palvelujen likevaihdossa || -Mediassa vaikea vuasiigimainonnassa loppuvuonna

ylittyi 100 milj. euron rajapyykki. ilahduttavakaanne.
A Rahoitusasema vahva, omavaraisuusaste 42,5% j&* Aluemediassaoiminnan uudelleenjarjestelyja
. o tehostaminen jatkuivagsiirtymavaiheittain kohti
gearings9,2% maksullisiadigitaalisia sisalt6ja alkoi.

A Hallituksen voitonjakoehdotus 0,12 euroa/osake A Valtakunnallinen mediamyynnin organisaatiomuutos
vahvistanut Alman mainosmyynnin kilpailukykyea

lisdnnytmarkkinaosuutta.
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Mediamainonnan muutod2/2014 12/2015
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Lahde: TNS Media Intelligence
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Mainonta joulukuussa plussalla, kasvua
ajoneuvao, elintarvike jJa huvimainonnassa

Kokonaismarkkina, muutos edellisvuoteen verrattuna

P10 2015 vs 2014 P11 2015 vs 2014 P12 2015 vs 2014
-0,4 % 7,0 % Viahittaisk. 2.4 %
4,1\% 3,8 % Ajoneuvot 4 %
-3,9 % 23 % Elintarv.
6,5 % -0,8 % 3,6 %
2,7\% -18,2 % -5,8 £
-7,5/% -4,6/ % 3,7 U
7.4% -0,6 % 34,6 %
-59,2 (% -11,4 % 40,0 %
-5,3|% 1,6 % 5,2 %

Yhteensa -3,1% Yhteensa -2,6% Yhteensa +0,6%

Lahde: TNS Media Intelligence

— |- |
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Digimainonta vakiinnuttanut asemansa toiseksi suurimpan
mediamainonnan osalueena sanomalehtien jalkeen

Verkkomainonnanpanostukset2015 Displaymainonnan jakauma 2015

Facebool
20,7 %

Hakusanamainonta ja

séahkoiset hakemi
98,6M € Display
(34,59 mainonta

153,6Me

(53,7 %)

Muut
57,1 %
. ’ 12,2 %
Yhteensa c

286,1
milj. euroa

In-stream
10 %

Luokiteltu
mainonta
33,9Me
(11,8 %)

—| . .
12.2.2016 @AlmaMedia_FI
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Lahteet: TNSAd Intelligence-kuukausiseuranta ja IAB Finlandin kvartaaliseuranta
(hakumainonta, hakemistot, Facebopk



Mainospanostukseverkkomediatyypeittain2015

Talousmedioiden Aikakauslehdet
verkkopalvelut 3%
3%
Muut ver7k050palvelut 4 Hakumainonta
’ 34%
TV-ja radioyhtidide
verkkopalvelut
9%
Sosiaalinen media
12%
Luokitellut Sanomalehtien
14% verkkopalvelut
18%
— | Lahteet: TNSAd Intelligence-kuukausiseuranta ja IAB Finlandin kvartaaliseuranta

ma 12.2.2016  @AlmaMedia_Fl (hakumainonta, hakemistot, Facebopk
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Litlkevaihtolaski . mEm
divestointienseurauksen: |
/

A Vuoden 2015 liikevaihtel,3 %pasasiassa
divestointienseurauksena

A Talentumin vaikutus lilkevaihtoon
+5,8milj. euroa.

-
|

A JM Tiedon VaikUtUS |iikevaiht00n Q4 2014 Digitaaliset Talousmedia ja Valtakunnallinen Aluemedia Q4 2015
_|_3 4 mllj euroa. kuluttajapalvelut  yrityspalvelut kuluttajamedia MEUR
A Alma360:n vaikutus liikkevaihtoon
-3,6milj. euroa
A Aluemedian myytyjen lehtien vaikutus o E —
liikevaihtoon-9,8 milj. euroa. - 5,3 -

-10,9
A Valtakunnallisess&uluttajamediassa ja J/ /i

Aluemediassa maineseka sisaltomyynti
pienentynyt viime vuosina. Digitaalisten
tuotteiden ja palvelujen myynti kasvussa, mutta
eivat kompensoli printtimedian laskusta kertyvaa

tu Iomenetysta_ 2014 Digitaaliset Talousmediaja Valtakunnallinen  Aluemedia 2015
E L kuluttajapalvelut  yrityspalvelut  kuluttajamedia MEUR
I'I'IE 12.2.2016 @AlmaMedia_IR
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Operatiivinentulos parani

1,2
I
09 02 -0,4
—
A Liikevoitto vuonna 2015 ilmakertaluonteisia |
eria oli23,4milj. euroa, 8,0 % (7,2 %) 7
liikevaihdosta. = |

A Kokonaiskulutlaskivat0,5milj. euroa eli
0,2 %, ja olivat 277,4 (277,9) naljroa.

A Kokonaiskuluihin Slsaltyvat Q42014 Digitaaliset ~ Talousmediaja Valtakunnalinen ~ Aluemedia
katsaUSkaUden pOiStOt ja kuluttajapalvelut  yrityspalvelut kuluttajamedia
arvonalentumiset olivat 16,8 (15,7) milj.
euroa.

43 =
' R L |
1,2 [ E—
-0,7
2014 Digitaaliset Talousmediaja Valtakunnallinen Aluemedia
EI— kuluttajapalvelut  yrityspalvelut  kuluttajamedia

mE 12.2.2016 @AlmaMedia_IR
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Konsernitoiminnot
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Konsernitoiminnot

»

Q42015
MEUR

»

23,4

2015
MEUR



100 miljoonan euron rajapyykki rikki digitaalistaumtteiden ja
palvelujenliikevaihdossg kasvu kiihtyi Q4:lla

Digitaalisen liiketoiminnardiikevaihtoQ4:lla kasvoil7,7%. Vuonna015kasvua oli 8,7%.

MEUR

Segmentin osuus konsernin
35,3 % digitaalisesta liikevaihdosta

4,5 %
12,0 %

15,7 %

12,9 % 0
o 13,1% 59,7 % 23,7 %

m Aluemedia
mmm Digitaalisen liiketoiminnan liikevaihto e=mQsuus likevaihdosta m Talousmedia & yrityspaivelut
m Digitaaliset kuluttajapalvelut

12.2.2016 @AlmaMedia_IR



Alman digituoteperheon kasvanuwvoimakkaasti 1990
luvun loppupuolelta

A Medialiiketoiminnan brandit toimivat monikanavaisesti.
A Digitaalisia kuluttaja ja yrityspalveluja on kehitetty itse ja hankittu yritysostoin.
A Myosdivestointejaon tehty.
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Alman toiminta Suomessa ja kansainvalisesti

Liikevaihto 2012 2015

m Kotimaa m Ulkomaat Kohdistamattomat

A Alman kansainvalinen lilketoiminta kasvussa ja
kannattavaa.

A Suurimmat investoinnit kansainvaliseen
rekrytointiliiketoimintaan vuonna 2012:
LMGC, Profesia ja CV Onlineyritysostot yhteensa
yli 70 miljoonaa euroa.

2012 2013 2014 2015

Henkilostd 2015 Liikevoitto 2012- 2015
m Kotimaa mUlkomaat Kohdistamattomat

EL m Kotimaa m Ulkomaat
mE 12.2.2016 @Almawmeala_Ix 2012 2013 2014 2015
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Pitkan ailkavalin taloudelliset tavoitteet

Alma Median 2011 2012 2013 2014 2015
taloudelliset tavoitteet

Digitaalisen 16,3 % 36,8 % 8,4 % 11,9 % 8,7%
liiketoiminnan kasvu

Sijoitetun padoman 26,1 % 13,8 % 10,0% 9,8 % 6,9 %
tuotto RO, %
Osinkosuhde* 103 % 45 % 50 % 63% 92 % -

*Sisaltaapaaomanpalautuksen osakkeenomistajille

EL 12.2.2016 @AlmaMedia_IR 16



Lilkevaihdon jakauma

2,6 %

Loka-syyskuu
A Sisaltoliikevaihto+5,5 %.
A Talentumin vaikutus sisaltéliikevaihtoon
+4,1milj. euroa.
A Mainosmyynninliikevaihto+5,2%
A Painettujenlehtien mainosmyynti2,2 %
A Verkkomainosmyynti +20,7 %

: . . : Sisaltoliikevaihto Mainosmyynnin Palveluliikevaihto Liikevaihto
A Talentumin vaikutusnmainosmyynnin likevaihto
liikevaihtoon +1,0milj. euroa Q4 2014 W Q4 2015
; -1,3%
Vuosi 2015
A Sisaltoliikevaihto-4,9 % paineturmedian levikkien
laskiessa.
A Mainosmyynninliikevaihto+0,3 %. 2054 2915
A Painettujenlehtien mainosmyynti10,2%
A Verkkomainosmyynti +11,0 % 1101 104,7 i 1404 1409
Sisaltoliikevaihto Mainosmyynnin Palveluliikevaihto Liikevaihto
likevaihto
2014 2015
EL 12.2.2016 @AImaMedia_IR 17



Lilkevoiton jakauma

26,3 %

968,9%

Digitaaliset Talousmedia ja Valtakunnallinen Aluemedia Konsernitoiminnot  Alma Media
kuluttajapalvelut yrityspalvelut kuluttajamedia yhteensa

Q42014 wQ4 2015

9,3 %
46,6%
19,1% -7,0%
- 0,
31.4% -22,7%
Digitaaliset Talousmedia ja Valtakunnallinen Aluemedia  Konsernitoiminnot  Alma Media
kuluttajapalvelut  yrityspalvelut kuluttajamedia yhteensa
EL 12.2.2016 ~@AlmaMedia_IR w2014 2015 18



