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Alma Median vuosi 2015 lyhyesti 

Konsernin operatiivinen tulos parani ɀ
vaikeasta suhdanteesta huolimatta:

Å Vuoden 2015 liikevaihto laski 291,5 milj. euroon 
divestointienseurauksena. 

Å Liikevoitto ilman kertaeriä parani 9,3 % 
23,4 milj. euroon.

Å Liikevoittoon sisältyy nettomääräisesti 
kertaluonteisia eriä -5,7 milj. euroa. 

Å Digitaalisten tuotteiden ja palvelujen  liikevaihdossa 
ylittyi 100 milj. euron rajapyykki.

Å Rahoitusasema vahva, omavaraisuusaste 42,5% ja 
gearing59,2%

Å Hallituksen voitonjakoehdotus 0,12 euroa/osake 

Liiketoimintojen kehitys:

Å Digitaalisissa kuluttajapalveluissa liikevaihdon kasvu 
erinomaisen kannattavaa ulkomaisen 
rekrytointiliiketoiminnan vetämänä. Suomessa 
digitaaliset palvelut säilyttivät tulostasonsa.

Å Talousmedia ja yrityspalveluissa merkittäviä 
yritysjärjestelyjä (Talentum, JM Tieto, Alma360). Ensi 
kertaa Kauppalehden digitaalisten tuotteiden 
tilaajamäärä printtiä suurempi (53 %).

Å IL-Mediassa vaikea vuosi, digimainonnassa loppuvuonna 
ilahduttava käänne.

Å Aluemediassa toiminnan uudelleenjärjestelyt ja 
tehostaminen jatkuivat, siirtymä vaiheittain kohti 
maksullisia digitaalisia sisältöjä alkoi.

Å Valtakunnallinen mediamyynnin organisaatiomuutos 
vahvistanut Alman mainosmyynnin kilpailukykyä ja 
lisännyt markkinaosuutta.
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Mediamainonnan muutos 12/2014ɀ12/2015 
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Lähde: TNS Media Intelligence
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Mainonta joulukuussa plussalla, kasvua 
ajoneuvo-, elintarvike ja huvimainonnassa
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Kokonaismarkkina, muutos edellisvuoteen verrattuna

Lähde: TNS Media Intelligence
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Digimainonta vakiinnuttanut asemansa toiseksi suurimpana 
mediamainonnan osa-alueena sanomalehtien jälkeen

12.2.2016

Lähteet: TNS Ad Intelligence-kuukausiseuranta ja IAB Finlandin kvartaaliseuranta 
(hakumainonta, hakemistot, Facebook).

@AlmaMedia_FI
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Mainospanostuksetverkkomediatyypeittäin2015

12.2.2016
Lähteet: TNS Ad Intelligence-kuukausiseuranta ja IAB Finlandin kvartaaliseuranta 
(hakumainonta, hakemistot, Facebook).@AlmaMedia_FI
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ALMA MEDIAN 
TULOSKEHITYS
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Liikevaihtolaski
divestointienseurauksena
Å Vuoden 2015 liikevaihto -1,3 % pääasiassa 

divestointienseurauksena.

Å Talentumin vaikutus liikevaihtoon 
+5,8 milj. euroa. 

Å JM Tiedon vaikutus liikevaihtoon 
+3,4 milj. euroa.

Å Alma360:n vaikutus liikevaihtoon 
-3,6 milj. euroa 

Å Aluemedian myytyjen lehtien vaikutus 
liikevaihtoon -9,8 milj. euroa. 

Å Valtakunnallisessa kuluttajamediassa ja 
Aluemediassa mainos- sekä sisältömyynti 
pienentynyt viime vuosina. Digitaalisten 
tuotteiden ja palvelujen myynti kasvussa, mutta 
eivät kompensoi printtimedian laskusta kertyvää 
tulomenetystä.
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Å Liikevoitto vuonna 2015 ilman kertaluonteisia 
eriä oli 23,4 milj. euroa, 8,0 % (7,2 %) 
liikevaihdosta.

Å Kokonaiskulut laskivat 0,5 milj. euroa eli 
0,2 %, ja olivat 277,4 (277,9) milj. euroa.

Å Kokonaiskuluihin sisältyvät 
katsauskauden poistot ja 
arvonalentumiset olivat 16,8 (15,7) milj. 
euroa.

12.2.2016 @AlmaMedia_IR

5,6

7,1

Q4 2014 Digitaaliset
kuluttajapalvelut

Talousmedia ja
yrityspalvelut

Valtakunnallinen
kuluttajamedia

Aluemedia Konsernitoiminnot Q4 2015

0,9 0,2

1,2

-0,4
-0,4

Operatiivinentulosparani

21,4
23,4

2014 Digitaaliset
kuluttajapalvelut

Talousmedia ja
yrityspalvelut

Valtakunnallinen
kuluttajamedia

Aluemedia Konsernitoiminnot 2015

4,3
1,3

-1,2
-0,7

-1,8

MEUR

MEUR



100 miljoonan euron rajapyykki rikki digitaalisten tuotteiden ja 
palvelujen liikevaihdossa ɀkasvu kiihtyi Q4:lla
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Segmentin osuus konsernin 
digitaalisesta liikevaihdosta

MEUR

Digitaalisen liiketoiminnan liikevaihto Q4:lla kasvoi 17,7%. Vuonna 2015 kasvua oli 8,7%.
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Å Medialiiketoiminnan brändit toimivat monikanavaisesti.
Å Digitaalisia kuluttaja- ja yrityspalveluja on kehitetty itse ja hankittu yritysostoin.
Å Myös divestointejaon tehty.

Alman digituoteperhe on kasvanut voimakkaasti 1990-
luvun loppupuolelta

2000 2005 2010 20151995

http://www.monster.hu/
http://www.monster.hu/
http://www.facebook.com/pages/Vuodatusnet/77956002178
http://www.facebook.com/pages/Vuodatusnet/77956002178
http://www.facebook.com/pages/Vuodatusnet/77956002178
http://www.facebook.com/pages/Vuodatusnet/77956002178


Alman toiminta Suomessa ja kansainvälisesti 

ÅAlman kansainvälinen liiketoiminta kasvussa ja 
kannattavaa.

ÅSuurimmat investoinnit kansainväliseen 
rekrytointiliiketoimintaan vuonna 2012: 
LMC-,  Profesia- ja CV Online -yritysostot yhteensä 
yli 70 miljoonaa euroa.  
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Liikevaihto 2012 - 2015
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TALOUDELLINEN 
KATSAUS

Juha Nuutinen, talous- ja rahoitusjohtaja
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Pitkän aikavälin taloudelliset tavoitteet 

Alma Median 
taloudelliset tavoitteet

2011 2012 2013 2014 2015 Tavoitetaso

Digitaalisen 
liiketoiminnan kasvu

16,3 % 36,8 % 8,4 % 11,9 % 8,7% > 15 %

Sijoitetunpääoman 
tuotto ROI, %

26,1 % 13,8 % 10,0% 9,8 % 6,9% > 15 %

Osinkosuhde* 103 % 45 % 50 % 63% 92 % > 50 %
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*Sisältää pääomanpalautuksen osakkeenomistajille.
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Liikevaihdon jakauma

Loka-syyskuu
Å Sisältöliikevaihto +5,5 %. 
Å Talentumin vaikutus sisältöliikevaihtoon 

+4,1 milj. euroa.
Å Mainosmyynnin liikevaihto +5,2 % 
Å Painettujen lehtien mainosmyynti -2,2 % 
Å Verkkomainosmyynti +20,7 % 
Å Talentumin vaikutus mainosmyynnin 

liikevaihtoon +1,0 milj. euroa.

Vuosi 2015
Å Sisältöliikevaihto -4,9 % painetun median levikkien 

laskiessa.
Å Mainosmyynnin liikevaihto +0,3 %. 
Å Painettujen lehtien mainosmyynti -10,2 % 
Å Verkkomainosmyynti +11,0 % 110,1
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Liikevoiton jakauma
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