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Litketoimintamme hyva kehitys jatkui
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Litkevaihto ja oikaistu litkevoitto Q4 ja 2017
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Digitaalista litkketoimintaa jo yli 150 miljoonaa euroa

Q4/2017:lla digitaalisen liiketoiminnan osuus oli 43,3 % konsernin liikevaihdosta.

Digitaalisen liiketoiminnan osuus konsernin liikevaihdosta

42,6 %
157
9 133
A
MEUR

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
mmm Digitaalisen liiketoiminnan liikevaihto

35%
30
25

Digitaalisen liiketoiminnan kasvu
20
1f e messssscccccc———

3 5 -
10 | -
97K
5
1,9

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 O3 Q4 Q1 Q2 O3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
14 14 14 14 15 15 15 15 16 16 16 16 17 17 17 17

mm Toteuma, % - = = Tavoitetaso, %




Kansainvalinen liikketoiminta yha keskeisempi tekija
Alman kasvussa
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Mainosmarkkina jai miinukselle vuonna 2017
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Talouden kasvupyrahdys nakyy tyopaikka- ja
asuntoilmoittelussa

Q1 2017 vs 2016 Q2 2017 vs 2016 Q3 2017 vs 2016
 Vahittaisk. -18,0 %  Vahittaisk. 18,0 % Vahittaisk. ~9:4 %
Ajoneuv%bt 3,9 % Ajoneuvot -2,0% Ajoneuvot -6,7%
Elintarv. 15,3 % Elintarv. 1,2 % Elintarv. -4,7 %
Huvit 3,2% Huvit -0,8 % Huvit -3,1%
Asunnot 3,2 % Asunnot -4,8 % Asunnot 0,5%
Matkailu -1,4 % Matkailu -3,5 % Matkailu 10,1 %
Tyopaikat 5,8 % Tyopaikat 4,0 % Tyopaikat 17,5 %
Tele 4,37 Tele 7,0 % Tele -32,0 %
Muut 0,5% Muut -4,6 % Muut 2,6 %
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Verkkomainonta Suomessa mediataloittain Qzi-
04/2017 A-LEHDET

MUUT 2 % (2 %)

VERKKOMEDIAT
12 % (13 %) \

ALMA MEDIA
31 % (31%)
n.180
milj euroa Verkkomainonta
mediataloittain
FY/2017 (versus Q1-Q3/2017)
Lahde: Kantar TNS
SANOMA MTV MEDIA
38 % (37 %) 7 % (6 %) Googlen ja FB:n yhteenlaskettu
mainosmyynti Suomessa vuonna
OTAVAMEDIA 2017 0li 181,5 M€ eli14,9 %

10 % (11 %) kaikesta mainosmyynnista.
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Alma Markets Q4/2017: Kannattava kasvu jatkui

* Rekrytointiliiketoiminnan liikevaihto +26,2 % ja sen osuus segmentin liikevaihdosta oli 79,5 %.
* Kuluja kasvattivat panostukset myyntiin ja markkinointiin seka verkkopalveluiden, kuten Etuoven uuden verkkopalvelun
kehittaminen.

/8 %
37,:2% 35,7 % e
19,6 Ayl 2019 26,2 %
7:3 7:3 it
Q4 16 Q117 Q217 Q317 Q4 17 Q4 16 Q117 Q217 Q317 Q4 17

Liikevaihto ja oikaistu liikevoitto, MEUR



Alma Talent Q4/2017: Kulut laskivat kannattavuutta

* Sisaltoliikevaihto -2,2 % 13,3 milj. euroon. Sisaltdliikevaihdon lasku johtui painetun median sisaltdmyynnin vahenemisesta.
Mainosmyynti kasvoi 11,9 % 10,1 milj. euroon. Mainosmyyntia kasvatti Mediuutisten hankinta o,5 milj. euroa.

» Kokonaiskulujen kasvu johtui padosin kirjavaraston arvonalentumisesta ja henkildstokulujen kasvusta.
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Alma News & Life Q4/2017: Digimainonta ennatystasolla

* Mainosmyynti kokonaisuudessaan +23,9 %. Digimainosmyynti +26,7%, my06s painetun median mainosmyynti +10,3%
* Sisaltoliikevaihto —8,1% johtuen painetun lltalehden levikin laskusta.
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Alma Regions Q4/2017: Mainonnan rakennemuutos laski
alueellista sanomalehtimainontaa

Segmentin mainosmyynti -13,8 % vahittaiskaupan mainonnan vahenemisen johdosta. Painetun median mainosmyynti —
15,1 %. Segmentin digimainosmyynti kasvoi 4,1 % .

Sisaltoliikevaihto -0,7 % 14,5 milj. euroon. Panostus digitilausten kasvuun on edennyt suunnitelmien mukaisesti.
Painon ja jakelun ulkoisen myynnin kasvu lisasi palveluliikevaihtoa +10,0%.
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TALOUDELLINEN ASEMA

Juha Nuutinen, talous- ja rahoitusjohtaja
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Vuonna 2017 saavutimme pitkan aikavalin
taloudelliset tavoitteemme

Digitaalisen liiketoiminnan kasvu (%) Sijoitetun paaoman tuotto Osinkosuhde (%)
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Litkevaihdon ja kayttokatteen kehitys

Liikevaihdon orgaaninen kasvu 3,1 % Q4/2017 ja 3,7 % FY/2017.
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Tulos/osake

Q4:lla osakekohtainen tulos 0,04 euroa (0,06 euroa). Oikaistuja eria -5,4 milj. euroa (Q4/2016: -4,3 milj. euroa).

Hallituksen osinkoehdotus 0,24 (0,16) euroa/osakkeelta.
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Litketoiminnan rahavirta ja investoinnit

* Liiketoiminnan rahavirta Q4/2017 oli 8,5 (10,4) milj. euroa, lasku oli seurausta korkeammista maksetuista veroista ja
kayttopaaoman tasosta

* Investointien rahavirta Q4/2017 oli -14,7 (0,9) milj. euroa sisaltdaen mm. Tampereen Patamaenkadun kiinteiston lunastamisen.
* Rahavirta ennen rahoitusta Q4/2017 oli -6,2 (11,3) milj. euroa.
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MEUR

Korolliset velat nousivat investointien seurauksena

* Joulukuun lopussa nettovelkaantuneisuusaste oli 25,4 % ja nettovelka 40,2 milj. euroa.
» Korollisia velkoja oli joulukuun lopussa 61,0 milj. euroa, josta pitkaaikaisia velkoja 56,0 milj. euroa.

* Omavaraisuusaste edelleen parantunut.
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Sisaltomarkkinointi

* Sisaltomarkkinointi yksi nopeimmin kasvavista
markkinoinnin osa-alueista.

* Almassa siihen kuuluvat muun muassa
medioiden sisaan rakennettavat asiakkaan
sisaltokokonaisuudet ja mainostajan artikkelit.
Natiivi-ratkaisujen rinnalle ovat tulleet videot
ja SoMe-kanavat.

* Alma myos kouluttanut asiakkaitaan
sisaltomarkkinointiin ja laajentanut
kaupallisten sisaltojen avustajaverkostoaan.

Markkinointi-
ratkaisut
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* Alma on perustanut yhteisen eCom-ryhman

* eCom-ryhman avulla digitaalisen asiakaspolun

* Mahdollistaa my6s aiempaa helpommin Alma-

eCom vauhdittamaan digitilauksia

kehittamaan digitilausten myyntia seka
kasvattamaan ja jakamaan osaamista
digitaalisten sisaltdjen verkkokaupasta.

vaiheita johdetaan aktiivisesti
lukijauskollisuuden ja tilausalttiuden
kehittamiseksi.

tasoisten kampanjoiden ja -toimenpiteiden
toteuttamisen.




Palvelu-

Matkaporssi vudistul iketoiminta

* Matkaporssi-palvelun uusi verkkokauppa * Myos lisapalveluiden, kuten kuljetusten,
avattiin marraskuussa. istumapaikkojen ja matkavakuutusten,
ostaminen voidaan tehda varauksen

* Nettimatkatoimiston varausjarjestelma
mahdollistaa matkapakettien, lentojen ja
hotellien ostamisen helposti verkosta kasin
paatelaitteesta riippumatta.

yhteydessa.

Matkakohteet Autonvuokraus Muut palvelut Matkatoimisto Yhteystiedot & TILAA UUTISKIRJE

Valitse lento ja hotelli yhdessa — saastat rahaa!
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Palvelu-

Uusia rekrytoinnin mobiilipalveluja iketoiminta

* LMCon laajentanut tuoteportfoliotaan mm.
sosiaalista mediaa hyodyntaviin
mobiilipalveluihin, kuten kollegoiden
suositteluun ja tyopaikkailmoitusten helppoon
jakamiseen sosiaalisessa mediassa
keskittyvaan palveluun.

» Katsauskaudella LMC toi markkinoille
vastaavan suosittelupalvelun tyonantajista,
Atmoskopin.

 Palvelussa tyontekijat voivat jakaa arvioitaan
tyonantajista ja yritysten yrityskulttuurista.




BKT-ennusteet Alman toimintamaissa 2015-2019E
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Alma Median toimintaymparisto ja nakymat vuodelle
2018

Toimintaymparisto vuodelle 2018

Suomen kansantalouden arvioidaan kasvavan vahvasti vuonna 2018. Alma Medialle tarkeiden itaisen
Keski-Euroopan maiden, kuten Tsekin ja Slovakian kansantalouksien arvioidaan kasvavan 3—4 %.
Median rakennemuutos jatkuu vuonna 2018; mainonta ja sisaltdmyynti verkossa kasvaa, ja painetun
median kysynta laskee.

Nakymat vuodelle 2018

Alma Media arvioi vuoden 2018 liikevaihdon pysyvan edellisvuoden 2017 tasolla ja oikaistun
liikevoiton kasvavan vuoden 2017 tasosta. Vuoden 2017 liikevaihto oli 367,3 milj. euroa ja oikaistu
liikevoitto 51,1 milj. euroa.
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