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Alma Median litketoiminnat 2014




Alma Median litketoiminnat 2014

ALUEMEDIA DIGITAALISET KULUTTAJAPALVELUT
Liikevaihto 145 meur, 3 % digitaalista Liikevaihto 56 meur, 100 % digitaalista

EBIT 10 meur (7 %) EBIT 9 meur (16 %)
Henkilostoa 758 Henkilostoa 491
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VALTAKUNNALLINEN KULUTTAJAMEDIA TALOUSMEDIA & YRITYSPALVELUT
Liikevaihto 47 meur, 27 % digitaalista Liikevaihto 53 meur, 43 % digitaalista

EBIT 4 meur (9 %) EBIT 7 meur (13 %)
Henkilostoa 160 Henkilostoa 259
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http://www.monster.hu/
http://fi.walma.media.netti/News/AlmaMediaOyj/Sivut/IL-Median-uusi-verkkopalvelu-Fiidi.fi-avattiin-viime-viikolla.aspx

Maantieteellinen toiminta-alue 2014

Alma Medialla on toimintaa 12 maassa Pohjois-

Euroopassa ja itaisessa Keski-Euroopassa.

Kansainvalinen liiketoiminta keskittyy
rekrytointilitketoimintaan seka toimitilojen

markkinapaikkoihin.

Baltian markkinoilla toimivat uutistoimisto- ja

mediaseurantayhtio BNS sek& asuntojen
markkinapaikkaliiketoiminta City24 myytiin

vuoden 2014 aikana.

Henkilostosta reilu viidennes tydskentelee
ulkomaisissa toimipisteissa.

Liikevaihto 2014, meur
Osuus liikevaihdosta, %
Liikevoitto 2014, meur

Osuus liikevoitosta, %
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Tsekin tasavalta
* Véesto 10,2 milj.
* BKT:n kaswu 3 % 2015E
* Paasy internetiin
78 % vaestosta
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Suomi
« Vaesto 5,4 milj.
e BKT:n kaswu 1 % (2015E)
« Paasy internetiin
97 % vaestosta.

Baltian maat yht.
« Vaesto 7,2 milj.
e BKT:n kaswu 2-3 % 2015E
» Paasy internetiin
68 - 73 % vaestosta

Slovakia
« Vaesto 5,4 milj.
¢ BKT:n kaswu 2,5 % 2015E
» Paasy internetiin
82 % vaestosta
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Alma Median litkevaihdon kehitys ja jakauma
2008 -2014
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Alma Median digitaalisen litketoiminnan osuus
litkkevaihdosta 2008 -2014
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Katsaus Suomen mediamarkkinaan
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Valtakunnallisten lehtien lukijamaarakehitys
2001-2014
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Maakuntalehtien lukijamaarakehitys 2009-2014
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Yhteistavoittavuudet edelleen hyvalla tasolla

Lehden ja verkkosivuston yhteistavoittavuus-% omalla markkina-alueellaan
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Markkinointiviestinnan kehitys 2008-2013

Markkinointiviestinnan ja
mediamainonnan kehitys

emw)lediamainonta yhteensa
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Mediamainonnan osuus BKT:sta
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Mainonnan Neuvottelukunta, Alma arvio



Mediamainonnan kehitys medioittain 1999-2014
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Painetut hakemistot poistuneet seurannasta.
Verkkomainonnan seuranta on vuosien varrella tarkentunut markkinan kehittyessa.

-==Sanomalehdet
== Aikakauslehdet
Painetut
hakemistot
===Televisio
e==\/erkko
Radio

Elokuva

Ulko- ja litkenne
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Mediamainonnan jakauma 1999-2014
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Mainonnan Neuvottelukunta
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Alma Median tulos 2014
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Alma Median liikevainhto ja liikevoitto 2013 - 2014

Liikevaihto, MEUR Liikevoitto, MEUR
IFRS IFRS
-6,2% @ -27,8% s
300,2 24,2
2013 2014 2013 2014

m Kertaluonteiset erat
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Digitaaliset kuluttajapalvelut-segmentti 2013 - 2014

Liikevaihto, MEUR Liikevoitto, MEUR
ilman kertaluonteisia eria ilman kertaluonteisia eria
| 9,4
— 52,6 )
2013 2014

2013 2014
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Talousmedia ja yrityspalvelut-segmentti 2013 - 2014

Liikevaihto, MEUR Liikevoitto, MEUR
ilman kertaluonteisia eria ilman kertaluonteisia eria
-3, 7% @ +19,3% @
56,8
o 18
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Valtakunnallinen kuluttajamedia-segmentti
2013 - 2014

Liikevaihto, MEUR Liikevoitto, MEUR
ilman kertaluonteisia eria ilman kertaluonteisia eria
-10,1% @ -39,5% @
— 4.7
49.0

2013 2014 2013 2014
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Aluemedia-segmentti 2013 - 2014

Litkevaihto, MEUR Liikevoitto, MEUR
ilman kertaluonteisia eria ilman kertaluonteisia eria
-10,7% @ -54,1% @
] 147,1
] 9,8
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Investointivaiheen velkaa on lyhennetty merkittavasti

Nettovelat 2010 - 2014

97,6

-32,4 -32,3

2010 2011 2012 2013 2014
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Omavaraisuus on parantunut selvasti

Omavaraisuusaste, % Nettovelkaantumisaste, %

110,5

34,4

2013 2014 2013 2014
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Osakekohtainen tulos edellisvuoden tasolla

0,20

1,14 1,17

0,70 0,70
m Kertaluonteiset erat m Kertyneet voittovarat
m Tulos/osake ilman kertaluont. Sidottu oma paaoma
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Voitonjakoehdotus huomioi velanhoidon ja

Investoinnit

Osingot ™ ja efektiiviset osinkotuotot

2006 2007
Osinko’, eur 0,65 0,90
Efektiivinen 7,7% 6,1%

osinkotuotto
*0sinko ja pddomanpalautus yhteensa

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
0,30 o040 0,70 0,40 0,20 0,10 0,12
53% 53% 85% 65% 22% 3,3% 4,4%

Vuoden 2014 voitonjakoehdotus 0,12 €/0sake, efektiivinen osinkotuotto 4,4 %
(osakekurssi 31.12.2014, 2,75 € /osake)
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Alma Median strategia ja
tulevaisuuden nakymat
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Alman pitkan aikavalin taloudelliset tavoitteet

Alma Median 2011 2012 2013 Tavoite-
taloudelliset taso
tavoitteet

Digitaalisen 16,3% 36,8% 8,4% 11.9% >15%
litketoiminnan
kasvu

Sijoitetun 26,1% 13,8% 10,0% 9,7 % >15%
paaoman tuotto
ROI, %

Osinkosuhde* 103 % 45 % 50 % 63 %** >50%

*Sisaltaa paaomanpalautuksen osakkeenomistajille.
** Perustuu hallituksen ehdotukseen yhtitkokoukselle.
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Alma Median strategiset teemat

o Maksulliset sisallot kaikkiin kuluttajan valitsemiin kanaviin
MONIKANAVASISALLOT » Mobiilisisaltojen kehittaminen
« Sisallontuotannon yhteistyon tiivistaminen

» Digitaalisen tarjooman kasvattaminen ml. mobiili ja instream
MARKKINOINTIRATKAISUT  Sisaltdmarkkinoinnin ratkaisujen kasvattaminen
» Datan hyodyntaminen mainosratkaisuissa

» Digitaalisten kuluttajapalveluiden kasvattaminen Suomessa
PALVELULIIKETOIMINTA « Rekrytointiliiketoiminnan kansainvélinen kasvu
» Paino- ja jakeluliiketoiminnan kasvattaminen

» Digitaalisen osaamisen kasvattaminen koko organisaatiossa

VOIMAVARAT JA TAPA TOIMIA * Alman markkinointivoiman hyédyntaminen

» Tietojarjestelmien uudistus tukemaan
monimedialiiketoimintaa
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Elinvoimainen aluemedia

Jatkava kokonaisuus: Divestoitava kokonaisuus:

« Maakuntalehdet
Aamulehti, Satakunnan
Kansa, Pohjolan Sanomat,
Lapin Kansa

Maakuntalehti Kainuun
Sanomat

Paikallislehdet Sotkamo-
lehti, Yla-Kainuu ja

21 kaupunki- ja Kuhmola!nen -
paikallislehtead Kaupunkilehti Koti-

Kajaani

Paino- ja jakeluyhtio
Alma Manu Oy Liikevaihto vuodessa 11,5

milj. euroa
Liikevaihto vuodessa 134 ]

milj. euroa Henkilostoa 74

Henkilostoa 630
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Matkalla Euroopan-laajuiseksi
rekrytointipalveluiden toimittajaksi

2014

2012-2013

ALMA CAREER OY

AL
onsTeR

85 % 15 %
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REKRYTOINTI-
LIIKETOIMINNAN
KASVAT TAMINEN

72 MEUR
YRITYSOSTOT
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Markkinajohtaja lahes kaikillam
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BKT:n ja mediamainonnan kehitys

BKT =Mainonta
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Mainonnan Neuvottelukunta, Tilastokeskus




Kuluttajien luottamusindikaattori helmikuussa
pitkan aikavalin keskiarvon alapuolella

saldoluku
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EK:n suhdannebarometrin suhdannenakymat
helmikuussa vaisut

Saldo [ eollisuus
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Kaupan suhdannetilanne ja suhdannenakymat
ovat edelleen poikkeuksellisen heikot
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Euro USA:n dollareina
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Oljyn hinnan kehitys

100 Brent Crude Oil
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Tulevaisuuden nakymat
13.2.2015

Alhainen korkotaso, heikentynyt euro ja
laskenut 6ljyn hinta parantavat kasvun
edellytyksid pitkalla aikavalilla, mutta
vuoden 2015 osalta talouskasvun
arvioidaan Euroopassa ja erityisesti
Suomessa jaavan edelleen heikoksi.
Heikko talouden kokonaiskasvu vaikuttaa
mainonnan maaraan, jonka ei arvioida
kasvavan Suomessa vuonna 2015.

Alma Media arvioi vuoden 2015
ensimmaisen vuosipuoliskon liikevaihdon
ja liikevoiton ilman kertaluonteisia eria
laskevan vuoden 2014 ensimmaisen
vuosipuoliskon tasosta. Vuoden 2014
ensimmaisen vuosipuoliskon liikevaihto oli
148,4 milj. euroa ja liikevoitto ilman

kertaluonteisia eria 8,8 milj. euroa. AL,
I LIVING INFORMATION MA
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