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Konsernin tuloskehitys odotusten
mukainen

Liikevaihto68,0 MEUR {3,5%)

Liikevoitto 7,6 MEUR (8,2 %)
Konserninsuhteellinen kannattavuuparantui:
toimintaa on virtaviivaistettu ja heikosti

kannattavastaliiketoiminnasta on luovuttu.
Liikevoitto 111 % liikevaihdosta.

Panostukset digitaalistetuotteiden ja
palveluidenkehittamiseen ja kasvattamiseen
jatkuivat, osuus konsernin liikevaihndoss®%.

Ulkomaan toiminnottekivat hyva Amloksen,
osuus konsernin liikevaihdosfi6 %.

Rekrytointiliiketoimintakasvoi lahes 2%,
kannattavuus hyva.
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AlmaMedian Q3/2015 tuloskehityksen paakohdat

Suomenheikko markkinatilanne vaikeutti
toimintaa kotimaassa

Markkinapaikkaliiketoiminta: liikkevaihto
Suomessa oli viime vuoden tasojéa
kannattavuus parani kustannussaastdjanulla.

Talousmediga yrityspalvelut: kasvuaoi
erityisesti JMTieto, kannattavuus oli viime
vuoden tasollaAlma360 myytiinOtavamedialle.

Valtakunnallinerkuluttajamedia:liikevaihdon
lasku jatkui, erityisesti painetussa mediassa,
mutta kannattavuudenheikentyminen hidastuli.

Aluemedia: kannattavuusailyivuoden 2014
tasollakustannustoiminnan sopeuttamistoimien
seka painon tehostuneen toiminnan ansiosta.



Q3liikevaihtoja lilkevoitto

Kolmannen neljanneksen likkevaihto laskb %
paaasiassdivestointienseurauksena.

Sisaltoliikevaihto laski 9 %

« Digitaalisistakanavista saatavat sisaltotuotot eivéittaneet
kattamaanpainetun median sisaltétuottojen laskua.

Mainosmyynnin liikevaihto lasKi,2 %
* Verkkomainosmyyntkasvoillp %.
» Painettujen lehtiermainosmyynti laskiLl4 3 %.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria kasv@,2 %.

Liikevoitto oli6,0 milj. euroa eli 8 % liikevainhdosta.

» Liikevoittoon sisaltyy nettomaaraisesti kertaluonteisia efig6
milj. euroa.Kirjasimmel,4 milj. euron arvonalennuksen
myytavaan asiakaslehtiliiketoimintaan liittyen.

Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria laskivat
vertailukaudestad,5 % ja olivatc0,6 milj. euroa.

23.10.2015 @AImaMedia_IR

Liikevaihto, MEUR
IFRS

80
70
60
50
40
30
20
10

0

Q3 14 Q3 15

m Sisaltdliikevaihto m Mainosmyynnin liikevaihtom Palveluliikevaihto

Liikevoitto, MEUR
IFRS

-9,9%
10,0 ———

8,0

6,0 — 7.0
4,0 —
20 ——

0,0 O,

-2,0

-4,0

Q3 14 Q3 15

m Kertaluonteiset erat



Digitaalisten tuotteiden ja palvelujen osuliskevaihdosta
kasvaa tavoitteenaedelleenkasvun kiithdyttaminen

Verkkoliiketoiminnan liikevaihtd@3:lla kasvob,5%

MEUR

100
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mmm Verkkoliiketoiminnan liikevaihto
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Alma Media ja Talentum yhdistyvat

 AlmaMedia ollut jo pitkdan ollut Talentumin suurin
osakkeenomistaja yli 32 @mistusosuudella. Yhdistymissopimus
jaVaihtotarjouksenjulkistaminen Talentumistavat
johdonmukainen askeAlma Medianstrategian toteutuksessa

e Yhdistymalla

« Varmistetaan kotimaisen laadukkaan talousjournalismin tulevaisuus ja
kilpailukyky yha kovenevassa globaalissa kilpailussa ja Suomen nahtavasti
jatkuvassa heikossa taloustilanteessa.

* Mahdollistetaan kuluttajakayttaytymisen muutoksen ja digitalisoitumisen
vaatimat investoinnit.

« Talentumin yhdistetaan Talousmedia ja yrityspalvelut
liiketoimintayksikkoon. Talentumirkonsernitoiminnot
yhdistetadn Alma Medianastaaviin. Yhdistyminen ei vaikuta
Alman muihin liiketoimintayksikoihin.

* Yhdistyminen vaatii tarvittavat, mm. kilpailuviranomaisten,
viranomaisluvat.

« Mikali tarjouksen ehdot tayttyvat, Alma Median tarkoituksena on
lunastaa mahdolliset vahemmistoomistuksgt hakea Vaihtotarjouksen tarjousaika alkoi 15.10.2015
TalentumindelistaustaHelsinginPdrssista. Paattyy alustavasti 12.11.2015¢llei

« Yhdistyminenarvioidaan saatavan paitokseen H1/2016 aikanatarjousaikaa jatketa.



MARKKINAKEHITY S
SUOMESSA

Kai Telanne, toimitusjohtaja
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Verkkomainonnan kasvu hidastunut

Kumulatiivinen muutos-% edelliseen vuoteen verrattuna
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Sanomalehtien* mainonnan lasku tasaista

Kumulatiivinen muutos-% edelliseen vuoteen verrattuna
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Suurimmassa osassa toimialoista mainonta

miinuksella

Kokonaismarkkina, muutos edellisvuoteen verrattuna
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Lahde: TNS Media Intelligence
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Pitkan ailkavalin taloudelliset tavoitteet

Alma Median 2011 2012 2013 2014 1-9/2015
taloudelliset tavoitteet

Digitaalisen 16,3 % 36,8 % 8,4 % 11,9 % 5,9%
liiketoiminnan kasvu

Sijoitetun padoman 26,1 % 13,8 % 10,0% 9,7 % 9,9%
tuotto RO, %
Osinkosuhde* 103 % 45 % 50 % 63% n/a -
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Ulkomaan liikketoimintojen merkitys Almahikevaihdossa
Ja kannattavuudessa kasvoi edelleen Q3

« Suomen hidas talouskasvu
painaaAlma Mediarkotimaan
toimintojen liikevaihtoaja
kannattavuutta.
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Liikevaihto, MEUR Q3 15 Q314 Muutos Muutos %
Digitaaliset kuluttajapalvelut 15,3 13,5 13,1 %
Talousmedia ja yrityspalvelut 12,5 12,2 0,3 23%
Valtakunnallinen kuluttajamedia 9,9 115 -1,6 -13,7 %
Aluemedia 31,6 34,6 -3,0 -8,7 %

Alma Media yhteensa , 70,5 -2,5

Liikevoitto, MEUR Q3 15 Q3 14 Muutos Muutos %
Digitaaliset kuluttajapalvelut 54,6%
Talousmedia ja yrityspalvelut 2,1 2,2 0,0 -1,4%
Valtakunnallinen kuluttajamedia 0,7 0,8 -0,1 -13,7%
Aluemedia 2,7 2,6 0,1 2,1%
Alma Media yhteensa , , 0,6 8,2 %
Liikevoitto % Q3 15 Q314 Muutos

Digitaaliset kuluttajapalvelut 26,2 194 6,8
Talousmedia ja yrityspalvelut 17,1 17,6 -0,5
Valtakunnallinen kuluttajamedia 6,6 6,6 0,0

Aluemedia 8,6 7,7 0,9

Alma Media yhteensa 11,1 9,9 1,2
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Digitaaliset kuluttajapalveluQ3 2015:
vahva kasvu jatkui ulkomailla

Liikevaihto ja liikevoitto,

MEUR & %
. . . - lIman kertaluonteisia eria
» Liikevaihtokasvoi 13,1 % 15,3 milj. euroon. 18.0 30%
» Kotimaassa liikevaihto pystyttiin pitamaan edellisen vuoden 16.0 256 % 262 %
tasolla vaikeasta markkinatilanteesta huolimatta. ’ 2504
« Rekrytointipalveluideriikevaihtonousi 26,5 %a 140 g
niidenosuus segmentin likkevaihdosta oli 73,9 %. 12,0 20%
« Vahva kasvu jatkui erityisesti itaisessa KeSkiroopassa. 10,0 k‘
 Liikevoitto oli 4,0milj. euroa Katsauskaudella ei 8.0 . o
raportoitu kertaluonteisia eria. .
P 6,0 . 2 10%
4,0
. 5%
2,0 2,6
0,0 I 0%
Q314 Q414 Q115Q2 15 Q3 15
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Talousmedia ja yrityspalvel@@3 2015:

kasvua tol erityisesti JM Tieto

Litkevaihto kasvoi 2,%0 12,5milj. euroon.
» Verkkoliiketoiminnan osuus ofi3,7 %.
« Sisaltoliikevaihto laski 0,6 %, ja oli 4,0 mil]. euroa.

» Kauppalehderdigitaaliset sisaltétuotot kasvoivatl6,8 % kattaen
paaosin painetun median siséaltétuottojen laskua.

« Mainosmyynti laski 0,3 miljoonaa euroa ja mainosmyynti
verkossa kasvoi 3,5%.

o Palvelumyynti nousi 13,5% 5,2 milj. euroon.
» JMTiedon vaikutus palveluliikevaihdon kasvuun 0,8 milj. euroa.

» Liikevoitto laski 1,4 % 2,1 miljoonaan euroon.

« Katsauskaudella raportoitiin 1,4 milj. euroa
kertaluonteisia eria.
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Valtakunnallinen kuluttajamedi®)3 2015:

mobillimainonnassdyva vire

Liikevaihtolaskil3,76 9,9 milj. euroon.

» Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli
25,9%.

Siséaltoliikevaihtdaski 16,4 %ltalehden levikin
laskun johdosta.

Mainosmyynti lask®,2 %.

» Verkkomainosmyynti laski 4,1 %isplay-mainonnan
vahentyessa, mutta lasku hidastui mobiilimainonnieasvun
seurauksena. Myds ohjelmallinen ostaminen vahentanyt
kokonaismainosmyyntia verkossa.

* Painetun mediaimmainosmyyntilaski19,8%.
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria laskivat
13,7 % 9,2 mikuroon.

» Laskuun vaikutti volyymisidonnaisten pain@ jakelukulujen
seka sisallonhankinnan kulujen véheneminen.

Liikevoitto laski 0,7 milj. euroorKatsauskaudellai
raportoitu kertaluonteisia eria.
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Aluemedia Q3 2015: toiminnan sopeutukset ja painon
ulkoinen myynti pitivat tuloksen edellisvuoden tasolla

Liikevaihto ja liikevoitto,

 Liikevaihto oli31,6milj. euroa MEUR & %
e Verkkoliiketoiminnan osuus liikevaihdosta 8li2 %. liman kertaluonteisia erié )
. Myytyjen liiketoimintojen vaikutus liikevaihdon laskuun 45.0 8,79 S
2,8 milj. euroa. 40.0
- Sisaltliikevaihtdaskis,9 %. - o
« Mainosmyynti laskil2,2%. 30.0 20%
Verkkomainosmyyntkasvoi20,2%. 25 0
« Palveluliikevaihto kasva,3% . 20’0 15%
« Kokonaiskulut laskivat 29,1 milj. euroon o ool
.. . . .. , (]
kustannustoiminnan ja painotoiminnan
tehostamistoimenpiteiden seka Kainuun liiketoiminnan 10,0 o
myynnin ansiosta. 5,0

 Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 2,7 milj. euroa. 0,0 0%
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Lilketoiminnan rahavirta ja investoinnit
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Korolliset velat

Nettovelat Q1/201303/2015 Nettovelkojen jakauma
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Tunnuslukuja
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Tulodosakeja omapaaomaosake
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Tase
- 'BEBE3Em

Aineettomat hyodykkeet 108,1 1115
Aineelliset kom-hyddykkeet 71,5 81,8
Osuudet osakkuusyrityksista 24,8 24,7
Vaihto-omaisuus 1,1 1,2
Saamiset 33,6 37,9
Rahavarat 13,1 10,5
Vastaavaa 252,3 267,5
Oma paaoma 105,7 99,8
Pakolliset varaukset 0,4 3,7
Elakevelvoitteet 2,7 2,9
Korolliset velat 75,2 90,7
Korottomat velat 51,4 52,4
Lyhytaikaiset saadut ennakot 16,8 17,9
Vastattavaa 252,3 267,5
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Monikanava- Voimavarat ja

sisallot osaaminen
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