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Paakohdat Q2 2014

- Toisella neljanneksella konsernin liikevaihto laski hieman, mutta digitaalinen
lilkevaihto kasvoi yli 13 % vertailukaudesta. Digitaalisten tuotteiden ja palvelujen
osuus koko konsernin liikevaihdosta oli 31,4 % (27,5 %).

« Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria kasvoi 37,3 % ja oli 6,3 milj. euroa.
Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria laskivat 2,4 %.

« Alma Media jatkoi mobiilimedian seka liikkuvan kuvan sisaltoratkaisujen
kehittamista. Keskeisessa asemassa mobiilikehityksessa olivat uudet applikaatiot ja
tablettijulkaisut, joita julkistettiin muun muassa Iltalehdessa ja Kauppalehdessa.

- Digitaalisen mediamyynnin kehitys IL-Mediassa oli erittain hyva. Verkkomediamyynti
kasvoi 46,6 %, ja sen osuus mediamyynnista oli yli 64 %.

« Kauppalehden digitaaliset sisaltotuotot kasvoivat 30,2 % ja kattoivat osin painetun
median sisaltotuottojen laskua.

« Alma Media arvioi vuoden 2014 liikevaihdon pysyvan vuoden 2013 tasolla. Liikevoiton
ilman kertaluonteisia eria arvioidaan laskevan vuoden 2013 tasosta. Vuoden 2013
lilkevaihto oli 300,2 milj. euroa ja litkevoitto ilman kertaluonteisia eria 24,2 milj.

euroa.
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Litkevaihto Q2 2014

» Neljanneksen liikevaihto laski vertailukaudesta
0,9 % 75,7 milj. euroon.

» Verkkoliiketoiminnan liikevaihto kasvoi 13,4 %.

 Digitaalisten tuotteiden ja palvelujen osuus
koko konsernin liikevaihdosta oli ensimmaisella
neljanneksella 31,4 % (27,5 %).

« Sisaltoliikevaihto laski 4,1 %.

» Digitaalisista kanavista saatavat sisaltotuotot
eivat riita kattamaan painetun median
sisaltotuottojen laskua.

* Mediamyynnin liikevaihto nousi 2,1 %.
* Verkkomediamyynti kasvoi 11,4 %.
» Painettujen lehtien mediamyynti laski 4,3 %.

Liikevaihto, MEUR
IFRS

Q2 13 Q2 14

m Sisaltolilkkevaihto  ® Mediamyynnin liilkevaihto m Palveluliikevaihto
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Liikevoitto Q2 2014

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria
kasvoi 37,3 % ja oli 6,3 milj. euroa.

Liikevoitto oli 6,1 milj. euroa eli 8,1 %
lilkevaihdosta.

» Liikevoittoon sisaltyy nettomaaraisesti
kertaluonteisia eria -0,2 milj. euroa. Ne
liittyivat toiminnan uudelleenjarjestelyihin
konsernin emoyhtiossa.

Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria
laskivat vertailukaudesta 3,3 % ja olivat
69,5 milj. euroa.

Liikevoitto, MEUR

-40,1% I

IFRS

Q213 Q2 14

m Kertaluonteiset erat
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Mediamainonnan muutos 6/2013 — 6/2014

Muutos-%
YTD 6/14 vs. 6/13

Sanoma-

lehdet -8,3
Aikakaus-

lehdet -14,8
TV -5,2
Radio +10,5
Internet +13,8
Yhteensa -3,6

m Mediamainonta yhteensa, muutos % m Sanomalehtimainonta, muutos %
m Internet-mainonta, muutos %

Lahde: TNS Media Intelligence
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Verkkomainonta kasvoi

Kumulatiivinen muutos-% edelliseen vuoteen verrattuna

T6% [
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10%

tammi helmi maalis huhti touko kesa heina elo Syys loka marras joulu

—2013 ——2014
Lahde: TNS Media Intelligence
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Mainonnan maara painetuissa sanomalehdissa”
edelleen alhaisella tasolla

Kumulatiivinen muutos-% edelliseen vuoteen verrattuna
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Lahde: TNS Media Intelligence
* Sanoma-, kaupunki- ja noutolehdet
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Kaikki toimialat vahensivat mainontaa

Eniten mainostaneet toimialat Q1-Q2 / 2014
Markkina yhteensa, muutos vs. Q1-Q2 2013

Mainonta Q1-Q2 14 MEUR
Vahittaiskauppa 109
Elintarvikkeet 51
Moottoriajoneuvot 47
Kiinteistot ja asunnot 24
Matkailu ja liikenne 22
Huvit 21
Avoimet tyopaikat 17
Telepalvelut 10
Muut 198

Lahde: TNS Media Intelligence
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Laskua jatkunut jo pitkaan

Mainonnan muutos toimialoittain

Kokonaismarkkina, muutos edellisvuoteen verrattuna

P4 2014 vs 2013 P5 2014 vs 2013 P6 2014 vs 2013

Vahittaisk. -0,1 % -1,9(% Vahittaisk -4,8 %
-3,8% 8,1/% Elintarv. 2,0%

-7,5 % -10,6|% Ajoneuvot 6,6 %

7,9 % -12,5|% Matkailu 3,3%

1,1% -19,1 % 0,7 %

7,21 % 7,7 % -5,8 %

-12,4 % 17,1\ % 4,1%

-26,4 % -38,0 % -5,1 %

-3,7/% 3,4/% -1,0 %

Yhteensa -4,3% Yhteensa -1,7% Yhteensa -0,8%

Lahde: TNS Media Intelligence
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Taloudellinen katsaus

Juha Nuutinen, talous- ja rahoitusjohtaja
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Pitkan aikavalin taloudelliset tavoitteet

Alma Median

taloudelliset

tavoitteet

Digitaalisen
liiketoiminnan
kasvu

Sijoitetun
paaoman
tuotto ROI, %

Osinkosuhde*

2011 2012 | 2013 Tavoite-
taso

16,3 %

26,1 %

103 %

36,8% 84% 122% 134% >15%

13,8% 10,1% 8,6% 12,0% >15%

45 % 50 % n/a n/a > 50 %

* Sisaltaa paaomanpalautuksen osakkeenomistajille.
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Liikevoitto nousi toisella neljanneksella

Litkevaihto, MEUR Liikevoitto, MEUR
| -54,8% @
77,3
71,7 -
4,9
4,6
Q213 Q313 Q413 Q114 Q214 Q213 Q313 Q413 Q114 Q214

m Kertaluonteiset erat
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Sisaltoliikevaihto laski painetun median laskun
myota. Mediamyynnin liikevaihto kaantyi kasvuun.

Sisaltoliikevaihto, MEUR Mediamyynnin liikevaihto, MEUR

e

"}

” ! ~ -3,5%
-6,3%

Q213 Q313 Q413 Q114 Q214 Q213 Q313 Q413 Q114 Q2 14
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Digitaaliset kuluttajapalvelut Q2 2014

17

Liikevaihto kasvoi 4,9 % 14,0 milj. euroon.

» Vertailukauden liitkevaihtoon sisaltyi
0,7 milj. euroa huhtikuussa 2013 myydyn
Mascus-liiketoiminnan liikevaihtoa.

» Liikevaihtoa kasvatti 0,4 milj. euroa uudet
rekrytointipalveluyhtiot Unkarissa, Tsekissa
ja Puolassa.

Rekrytointipalveluiden liikevaihto kasvoi
14,9 % ja niiden osuus segmentin
lilkkevaihdosta oli 66,2 %. Myos asumiseen
liittyvien palveluiden myynti kehittyi hyvin.

Kokonaiskulut kasvoivat 9,8 % 11,5 milj.
euroon.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria laski
12,4 % ja oli 2,5 milj. euroa.

« Liikevoiton laskuun vaikutti Mascuksen
myynti, -0,2 miljoonaa euroa.

» Katsauskaudella ei raportoitu
kertaluonteisia eria.

Liikevaihto ja liitkevoitto,
MEUR & %

Ilman kertaluonteisia eria
+4,9%
-3,4%

Q213 Q313 Q413 Q114 Q2 14
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Talousmedia ja yrityspalvelut Q2 2014

Liikevaihto laski 9,1 % 13,1 milj. euroon.

* Verkkoliiketoiminnan osuus liikevaihdosta
oli 42,6 %.

» BNS-liiketoiminnan myynti vaikutti
liikevaihdon laskuun 1,1 milj. euroa.

Sisaltoliikevaihto laski 6,0 %.

» KL:n digitaaliset sisaltotuotot kasvoivat
30,2 % ja kattoivat osin painetun median
sisaltotuottojen laskua.

* Painetun median sisaltotuotot laskivat
osittain kannattamattomien tilausten
paattymisesta johtuen.

Mediamyynti oli edellisvuoden tasolla, 4,1
milj. euroa.

* Mediamyynti verkossa kasvoi 18,2 %.
Kokonaiskulut olivat 11,7 (12,7) milj.

euroa ja litkevoitto ilman kertaluonteisia
eria 1,3 milj. euroa.

18

Liikevaihto ja liitkevoitto,
MEUR & %

Ilman kertaluonteisia eria
1,7% 4@

13,7

Q213 Q313 Q413 Q114 Q2 14
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Valtakunnallinen kuluttajamedia Q2 2014

Liitkevaihto kasvoi 3,2 % 12,7 milj. euroon.

» Verkkoliiketoiminnan osuus segmentin
litkevaihdosta oli 28,8 %.

Sisaltoliikevaihto laski 6,0 % Iltalehden
levikin laskun johdosta.
Mediamyynti nousi 21,2 %.

» Verkkomediamyynti kasvoi 46,6 %.
Verkkomediamyynnin osuus
mediamyynnista oli yli 64 %.

» Painetun median mediamyynti laski
6,2 %.
Kokonaiskulut laskivat ja olivat 11,1 (11,4)
milj. euroa.

» Paino- ja jakelukulujen vaheneminen
vaikuttaa kokonaiskulujen laskuun.

Litkevoitto nousi 1,7 milj. euroon ja oli
13,1 % liilkevaihdosta.

» Katsauskaudella ei raportoitu
kertaluonteisia tuottoja tai kuluja.

Liikevaihto ja liikevoitto
MEUR & %

Ilman kertaluonteisia eria
-4,4%

Q213 Q313 Q413 Q114 Q214
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Alueellinen media Q2 2014

Liikevaihto oli vertailukauden tasolla, 37,2
milj. euroa.

* Verkkoliiketoiminnan osuus liikevaihdosta oli
2,5 %.

Sisaltoliikevaihto laski 2,9 % lehtien levikkien
laskusta johtuen.

Mediamyynti laski 3,8 %.
» Verkkomediamyynti kasvoi 16,3 %.

« Painetun median mediamyynti laski
4,4 %. Lasku hidastui toukokuun hyvasta
myynnista johtuen.

Palveluliikevaihto kasvoi 40,1 % Alma Manun
ulkoisen painoliikevaihdon kasvun ansiosta.

Kokonaiskulut ilman kertaluonteisia eria olivat
34,3 (35,9) milj. euroa.

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eria oli 3,0
milj. euroa eli 8,0 % liikevaihdosta.

20

Liikevaihto ja liitkevoitto,
MEUR

Ilman kertaluonteisia eria
-3,9%
+0,0%

Q213 Q313 Q413 Q114 Q2 14
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Liitketoiminnan rahavirta

-

Q411 Q112 Q212 Q312 Q412 Q113 Q213 Q313 Q413 Q114 Q2 14
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Rahavirta ja investoinnit

IFRS

3,0

2,1 2,1

Q213 Q2 14

H Liiketoiminnan rahavirta
Rahavirta ennen rahoitusta

22

0,7

Q2 13 Q2 14

H Investointien rahavirta

Luovutustulot kayttoomaisuudesta AI,
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Korolliset velat

Nettovelat Q4/2011-Q2/2014 Nettovelkojen jakauma

I

Rahoitusleasing 71,8
Rahoituslainat 9,5

Yritystodistukset 12,0
Rahavarat -13,6
Yhteensa 79,7

Q411 Q112 Q212 Q312 Q412 Q113 Q213 Q313 Q413 Q114 Q214
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Tunnuslukuja

IFRS
Omavaraisuusaste, % Nettovelkaantumisaste, %
119,3
32,9 o
Q2 13 Q2 14 Q2 13 Q2 14
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Tulos/osake ja oma p

Q2 2013 Q2 2014

m Kertaluonteiset erat
®m Tulos/osake ilman kertaluont.

25

d4011la

/osake

Q2 2013 Q2 2014

m Kertyneet voittovarat
Sidottu oma paaoma
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Tase

26

MEUR Q22014 Q22013
Aineettomat hyodykkeet 114,8 116,4
Aineelliset kom-hyodykkeet 83,2 87,9
Osuudet osakkuusyrityksista 24,9 31,0
Vaihto-omaisuus 1,1 0,7
Saamiset 33,8 37,8
Rahavarat 13,6 12,4
Vastaavaa 271,3 286,2
Oma paaoma 97,1 86,8
Pakolliset varaukset 3,9 3,9
Elakevelvoitteet 2,9 2,8
Korolliset velat 93,3 116,0
Korottomat velat 52,7 54,1
Lyhytaikaiset saadut ennakot 21,4 22,7
Vastattavaa 271,3 286,2
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Strategia ja tulevaisuuden nakymat

Kai Telanne
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Strategian toteutuksen painopisteet 2014

Monikanava- Markkinointi- Digitaaliset Voimavarat ja
sisallot ratkaisut palvelut osaaminen

Rakennamme lisaa valmiuksia, etsimme tehoa ja
kithdytamme kasvua digitaalisissa palveluissa ja mediassa.
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Monikanava-

sisallot
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Monikanava-

sennal [1.-TV:ssa uusia sisaltokonsepteja -
IL-Doc-dokumenttisarja

» lltalehden IL-Doc on IL-TV:n konsepti,
jonka aiheista tehdaan myos
reportaasi.

* Dokumenttisarjaan valitaan
koskettavia ja yllattavia aiheita.

« Esimerkkeina mm:

» Alue 51 -sarja - Nevadassa sijaitseva
alue, jonka olemassaolon Yhdysvallat
on pitkaan kieltanyt.

» Barbiella Manson - perheenaiti, joka
haluaa nayttaa Barbie-nukelta.
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Monikanava-

sisallot

kehittyivit

+ Iltalehti panostaa vahvasti
ajankohtaiseen jatkosota-teemaan
monikanavaisesti.

 |L Jatkosota kesa 1944 -
kokonaisuuteen kuuluvat:
* Erikoislehti

« Paivittainen iltalehti.fi ja Iltalehti-
sarja
» Viikoittainen IL-TV dokumentti

» Valokuvanayttely Joensuussa,
Kotkassa, Oulussa

Monikanavaiset sisaltokonseptit

Ainutlaatuiset varikuvat IEN ‘HME
- C = 50 SANKARI" 4 e
]atkoso‘c_lasta}u_!kl - katso THRIAL = SR
ennennikematon kooste i R
Sunnuntai 27.4.2014 klo 12.00 (péivitetty 28.4.2014 klo 13.23) H EE

Puolustusvoimien SA-kuva-arkisto julkaisi kansallisena ¢
veteraanipdivana yli 800 uutta kuvaa jatkosodan ajalta.

KUVAGALLERIA =t w

Jatkosodan varikuvat
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LSl Lifestyle-sisallot etenevit
digitaalisessa mediassa

sisallot

» |L-Lifestyle sisaltojen valikoima kasvaa
digitaalisessa mediassa.

« Kevaan aikana julkaistiin Autot 2014- ja
Kesakeittio-tabletti-julkaisut.

« Digitaalinen llona lanseerataan elokuun
toisella viikolla.
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Markkinointi-
ratkaisut
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Mainos- ja

markkinointi-  Jusla sisaltomarkkinoinnin
ratkaisut . . . .
ratkaisuja — Kauppalehti Studio

1SET | PORSSI OMA RAMA | VRITYKSET KESKUSTELU  BLOGHT [ERIee) e et TomTLAT

« Kauppalehti Studio on sisaltomarkkinoinnin
avaimet kateen -malli. Koko palvelu
hoidetaan asiakkaan puolesta Kauppalehden
ja Alma 360:n yhteistyolla.

Studio N SCHENKER

« Alma 360:n tai asiakkaan tuottamat
uutismaiset sisallot kootaan asiakkaan
omalle Studio-sivulle.

« Studion artikkeleita nostetaan Kauppalehden
muille sivuille ja palveluihin nakyvyyden
lisaamiseksi.
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Mainos- ja

markkinointi-  Juslia sisaltomarkkinoinnin ratkaisuja
HESE T _Tltalehden Tlab

Juha Mieto ja Iltalehti etsivit:

. Ilab:ssa ;uunmtillaan ja toteute’f(a:(and _— I— Suomen Terismiesti
sisaltoyhteistyokampanjoita asiakkaiden 7l : ¥
! y panj : y Mleto-ja Dtaloht etsifan |
tarpeisiin avaimet kateen - . - iey———

periaatteella.

* Mainostajaa autetaan hyodyntamaan
ostettua, omaa ja ansaittua mediaa
optimaalisesti.

* Monikanavaiset toteutukset lltalehden
medioissa printissa, verkossa, mobiilissa
ja IL-TV:ssa.

» Esimerkkeja uusista toteutuksista:

» Case Pajulahti

moita kaverisi Suomen Terdsmies -kisaan!

* F"d] . f]: n kam panj a RAY: lle L sAA WWW ILTALEHTLFI/ TERASMIES

AL
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Digitaaliset palvelut
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Digitaaliset
palvelut

Alma Mediapartners vahvisti autoalan
ohjelmisto-osaamistaan

« Alma Median tytaryhtio Alma
Mediapartners Oy lunasti Alma Median
osakkuusyhtio Alkali Oy:n kaikki Al 'l" ATl T
osakkeet. = Y | N S S lle COM

« Alkalin kautta autokaupan asiakkaiden

tarjooma kasvaa laajalla A L KA L I

sovellusvalikoimalla. Se ratkaiseva tekija

« Alkali tekee sovelluksia autoalan eri
tarpeisiin, kuten jalleenmyyntiin,
vuokraukseen ja leasingiin.
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Voimavarat ja osaaminen

Voimavarat ja
osaaminen
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Voimavarat ja

osaaminen

Alma Median paino- ja jakeluyhtio Alma
Manu Oy jatti postitoimilupahakemuksen
Valtioneuvostolle.

Lupaa haetaan sopimusasiakkaille eli
yrityksille ja yhteisoille tarjottavaan
osoitteellisten lahetysten jakelupalveluun
Pirkanmaan ja Satakunnan alueella.

Alma Manulla on jo valmiina seitsemana
paivana viikossa toimiva luotettava
jakeluverkosto. Alma Manu jakaa
paivittain keskimaarin 175 000 lahetysta
Pirkanmaan ja Satakunnan alueella.

39 | 18.7.2014

Alma Manu haki postitoimilupaa

manu

a

M anu
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Voimavarat ja

Lannen Media-yhteistyo etenee

osaaminen

 Lannen Media -yhteistyosopimus « Nimityksia:
viimeisteltiin. « Paitoimittaja Matti Posio

* Lannen Median yhteistoimitus »  Uutishuoneen péallikkd Veikko
tuottaa valtakunnallista koti- ja Valtonen
ulkomaan uutissisaltoa, ajankohtaisia . Lukemistotuottaja Marjo Oikarinen
taustajuttuja,

viikonvaihdelukemiston, paivittaiset * Teematuottaja Annukka Latvala

teemasivut seka valtakunnallisia -

verkkouutisia. W == KALR S
 Aineistoa tuotetaan niin painettuihin . POHIOLAN SANNM®

lehtiin kuin digi-, verkko- ja

mobiilikanaviin.

« Lannen Median toimituksen
muodostaa 40 journalistia
osallistujalehdista.

« Koko toiminta kaynnistyy vuoden
2015 alkuun mennessa.

40 | 18.7.2014 LIVING INFORMATION
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Tulevaisuuden nakymat
18.7.2014

Talouskasvun arvioidaan Euroopassa ja erityisesti Suomessa pysyvan
heikkona myos vuoden 2014 jalkipuoliskolla. Alma Median digitaalisten
palveluiden liikevaihdon vahva kasvu ei vallitsevassa markkinatilanteessa
viela taysin kompensoi painetun median myynnin laskua.

Alma Media arvioi vuoden 2014 liitkevaihdon pysyvan vuoden 2013 tasolla.
Litkevoiton ilman kertaluonteisia eria arvioidaan laskevan vuoden 2013
tasosta. Vuoden 2013 liikevaihto oli 300,2 milj. euroa ja litkevoitto ilman
kertaluonteisia eria 24,2 milj. euroa.
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Kiitos! Kysymyksia?

Seuraavat tapahtumat sijoittajakalenterissa:
- Q3 tulos 24.10.2014




