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Alma Media Oyj Osavuosikatsaus 21.4.2020 klo 8.00
Alma Median osavuosikatsaus tammi—maaliskuu 2020:

Jatkuvien toimintojen liikevaihto ja oikaistu liikevoitto edellisen vuoden tasolla. Koronaepidemialla merkittava
liikevaihtoa ja liikevoittoa heikentava vaikutus tuleville kuukausille.

Alma Media tiedotti 11.2.2020 alueellisen liiketoiminnan ja painoliiketoiminnan myynnistd Sanoma Media Finland
Oy:lle. Yhti6 raportoi myytavan liilketoiminnan lopetettuna toimintona. Myytava liiketoiminta on raportoitu
aiemmin Alma Consumer -segmentissa. Tassa osavuosikatsauksessa esitetyt tuloslaskelmaan liittyvat luvut
sisdltdvat pddosin vain jatkuvat toiminnot. Taseeseen ja rahavirtaan liittyvat luvut sisaltavat seka jatkuvat ettd
lopetetut toiminnot.

Taloudellinen kehitys tammi—maaliskuussa 2020:
- Liikevaihto jatkuvista toiminnoista vertailukauden tasolla 61,9 (62,1) milj. euroa.
- Oikaistu liilkevoitto jatkuvista toiminnoista 11,2 (11,5) milj. euroa, laskua 2,7 %.
- Liikevoitto jatkuvista toiminnoista 12,2 (11,5) milj. euroa, kasvua 6,2 %.
- Osakekohtainen tulos jatkuvista toiminnoista 0,10 (0,09) euroa.
- Osakekohtainen tulos lopetetut toiminnot mukaan lukien 0,21 (0,12) euroa.
- Yhtion rahoitusasema on vahva ja yhtio on Iahes nettovelaton, gearing 0,8 %.
- Alma Markets: Liikevaihto ja kannattavuus sailyivat vertailukauden tasolla.
- Alma Talent: Digiliikevaihdon kasvu oli vahvaa (9%) ja liiketoiminnan digiaste nousi 41,5 %:in.
- Alma Consumer: Digitaalisen mainosmyynnin, erityisesti sisaltdmarkkinoinnin, kasvu jatkui. Digitaalisten
kuluttajapalveluiden kannattavuus laski.

Oikaistu liikevoitto tammi—maaliskuu, milj. euroa
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AVAINLUVUT 2020 2019 Muutos 2019
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 61,9 62,1 -0,4 250,2
Sisaltoliikevaihto 15,8 15,8 0,2 64,2
Sisdltoliikevaihto, painettu 11,9 12,7 -6,4 50,9
Sisaltoliikevaihto, digi 3,9 31 27,4 13,2
Mainosmyynnin liikevaihto 35,9 36,7 -2,2 148,5
Mainosmyynti, painettu 3,7 4,1 -11,3 16,3
Mainosmyynti, digi 32,3 32,6 -1,0 132,2
Palveluliikevaihto 10,1 9,6 5,7 37,6
Oikaistut kokonaiskulut 50,7 50,7 0,1 201,1
Oikaistu kayttokate 15,3 15,9 3,4 66,1
Kayttokate 16,3 15,9 3,0 66,2
Oikaistu liikevoitto 11,2 11,5 -2,7 49,4
% liikevaihdosta 18,1 18,5 19,8
Liikevoitto/-tappio 12,2 11,5 6,2 49,5
% liikevaihdosta 19,7 18,5 19,8

Tilikauden tulos 10,2 9,1 11,7 40,5




Tulos/osake, EUR (laimentamaton ja laimennettu) 0,10 0,09 13,3 0,41

Digiliiketoiminnan liikevaihto 42,1 40,8 3,1 166,7
Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta 68,1 65,8 66,6

Toimintaymparisto vuodelle 2020

Maailmanlaajuinen koronaepidemia luo merkittdvan epavarmuuden vuoden 2020 taloudelliselle kehitykselle.
Suomen ja muiden Alma Median toimintamaiden kansantalouksien odotetaan tdmén johdosta laskevan selvasti
vuonna 2020 edellisvuoteen verrattuna.

Vallitsevassa poikkeustilanteessa digitaalisten sisaltdjen ja palveluiden kuluttaminen on yleisesti kasvanut
merkittavasti. Koronavirusepidemian arvioidaan muuttavan kuluttajakayttaytymista pysyvasti ja kiihdyttavan
digitaalisten palveluiden kysyntda. Median rakennemuutoksen odotetaan taman johdosta jatkuvan ja entisestdan
voimistuvan. Datan, analytiikan, koneoppimisen ja automaation merkitys lisaantyy vaatien kasvavia panostuksia
teknologiainvestointeihin. Digitaalisessa mainonnassa haku- ja sosiaalisen median mainonnan, mobiili- ja
videomainonnan seka sisaltdmarkkinoinnin odotetaan edelleen kasvavan nopeimmin.

Nakymat vuodelle 2020

Koronavirusepidemiasta ja siihen liittyvista rajoitustoimenpiteistd johtuen Alma Median toimintaymparistd on
muuttunut dkillisesti ja epdvarmuus on lisdantynyt merkittavasti. Nykyisissa poikkeusolosuhteissa yhti6 arvioi
ndkyvyyden heikoksi eikd anna tdssd vaiheessa tulosohjeistusta vuodelle 2020.

Alma Media peruutti 25.3. yhtion aiemmin, helmikuussa 2020 annetun ndkyman.
Markkinatilanne paamarkkina-alueilla ja koronavirusepidemian vaikutuksia Alma Median liiketoimintaan

Alma Media on viitannut aiemmin toimintaympdristékuvauksissaan Kantar TNS:n mediamainonnan maaran
mittauksiin Suomessa sekd Euroopan Komission ennusteisiin bruttokansantuotteen ja ty6ttémyysasteen
kehityksesta T3Sekissa ja Slovakiassa. Viimeisimmat tiedot ovat tammi-helmikuulta 2020, ennen globaalin
koronaviruspandemian puhkeamista ja laajojen rajoitustoimenpiteiden voimaantuloa. Koska tdssa vaiheessa ei
tiedetd koronavirusepidemian kestoa eika viruksen levidamisen estoon liittyvien rajoitustoimien mahdollista
purkuajankohtaa, ndkyvyys epidemian talousvaikutuksista Alma Median toimintamaissa on heikkoa ja riskien
arviointi poikkeuksellisen epavarmaa. Eri maiden keskuspankkien ja tutkimuslaitosten talousennusteissa on suurta
hajontaa.

Epidemian vaikutuksia ja aloitettuja toimenpiteita liiketoimintasegmenteittdin:

e Alma Markets

Koronaepidemian hillitsemiseen liittyvien viranomaisrajoitusten seka taloudellisen epdvarmuuden lisddntyessa
asiakkaat ovat vahentaneet merkittdvasti uusia rekrytointeja ja keskittyneet korvausrekrytointien tekemiseen,
mikad vaikuttaa negatiivisesti Alma Marketsin rekrytointimainonnan myyntiin. Epidemian aikana kysynta on
kohdistunut logistiikan ja hoiva-alan tydpaikkoihin. Alma Marketsin jarjestamat rekrytointitapahtumat on
siirretty syksyyn. Asumiseen- ja autoiluun liittyvassa markkinapaikkaliiketoiminnassa epidemian vaikutukset
ovat my0s selvasti negatiivisia, mutta jdanevat rekrytointiliiketoiminnan vaikutuksia pienemmiksi.
Verkkokoulutusliiketoiminta on kehittynyt hyvin koronavirusepidemian aikana.

Arvio koronavirusepidemian vaikutuksesta Alma Marketsin liikevaihdon laskuun maaliskuussa 2020 oli noin 1,5
miljoonaa euroa. Tsekin koruna on heikentynyt vuoden 2020 alusta noin 6 %, mika heikentda Tsekin
liilketoiminnan euromaaraista tulosta huolimatta siitd, ettd osa liilketoiminnan tulevasta rahavirrasta on
suojattu.

Alma Marketsissa on aloitettu toimenpiteet kustannusten sopeuttamiseksi. Toimenpiteet sisaltavat
markkinointipanostusten merkittavan supistamisen, lomautusten kdynnistdmisen, maaraaikaiset
palkanalennukset huhti—kesakuussa paikallisen lainsdaddannon asettamissa puitteissa ja ulkoisten palveluiden
ostojen véahentdmisen. Puolan rekrytointimobiilipalvelun markkinointia vahennetadn merkittavasti,
rekrytointikonsultointia Baltian maissa supistetaan ja Workania-liiketoiminta Unkarissa lopetetaan.



Toimenpiteilld arvioidaan saatavan noin 3,6 milj. euron kustannussadstot toisella vuosineljanneksella.

e Alma Talent

Mainonnan myynti on hidastunut yleisen epdvarmuuden vuoksi, erityisesti autokaupan ja rekrytointimainonnan
kysynnan laskiessa. Sen sijaan koronavirusepidemiaan liittyvan tiedon tarve on lisdnnyt ajantasaisen ja
luotettavan tiedon kysyntda, mika on nakynyt Alma Talentin medioiden, erityisesti talousmedioiden yleisdjen
merkittavana kasvuna ja positiivisena kehityksena tilattavan median sisaltdjen myynnissa.
Tapahtumaliiketoiminnan tapahtumat on siirretty syksyyn 2020. Tydnantajien ohjeistukset ja viranomaisten
asettamat rajoitteet ovat vaikuttaneet koulutusten osallistujamaariin ja koulutuksia on siirretty digitaaliseen
kanavaan etana seurattavaksi.

Arvio koronavirusepidemian vaikutuksesta Alma Talentin liikevaihdon laskuun maaliskuussa 2020 oli noin o,4
miljoonaa euroa.

Alma Talentissa on aloitettu toimenpiteet kustannusten sopeuttamiseksi. Tapahtuma- ja
koulutusliiketoiminnassa on kaynnistetty lomautukset. Henkildstolle suositellaan myos lomarahojen
vaihtamista vapaaksi ja vanhojen, aiemmin kertyneiden lomien pitdmistd kevaan aikana. My6s ulkoisia
palveluostoja véahennetaan. Lisdksi muita kuin kriittisia kehitysprojekteja lykataan.

Toimenpiteilld arvioidaan saatavan noin 1,3 milj. euron kustannussadstot toisella vuosineljanneksella.
e Alma Consumer ja yhteiset toiminnot

Mainonnan myynti on laskenut Alma Consumerissa yleisen epavarmuuden vuoksi, erityisesti autokauppaan ja
matkailuun liittyva mainonta on laskenut. Koronan levidmisen estamiseksi asetetut rajoitteet liikkumiselle seka
esimerkiksi matkailualaan liittyvien lehtimyyntipisteiden sulkeminen ovat vaikuttaneet negatiivisesti lltalehden
irtonumeromyyntiin. Vastaavasti painetun median materiaalikustannukset ovat laskeneet. Iltalehden
verkkopalvelun kavijamaara oli vuoden alussa ennatystasolla ja on koronauutisoinnin my6td kasvanut edelleen
vahvasti.

Arvio koronavirusepidemian vaikutuksesta Alma Consumerin liikevaihdon laskuun maaliskuussa 2020 oli noin
0,3 miljoonaa euroa.

Alma Consumerissa ja yhteisissa toiminnoissa on aloitettu toimenpiteet kustannusten sopeuttamiseksi.
Digitaalisissa palveluissa vahennetddn markkinointikustannuksia. Henkildstolle suositellaan lomarahojen
vaihtamista vapaaksi ja vanhojen, aiemmin kertyneiden lomien pitdmista kevaan aikana. Ulkoisia palveluostoja
vahennetdan. Lisdksi muita kuin kriittisia kehitysprojekteja lykataan.

Alma Consumerissa (jatkuvat toiminnot) seka Alma Median yhteisissd toiminnoissa tehtdvilld toimenpiteilld
arvioidaan saatavan noin 1,1 milj. euron kustannussdastot toisella vuosineljanneksella.

Alma Media seuraa liiketoimintasegmenttiensa markkinatilanteen kehittymista ja ryhtyy lisdtoimenpiteisiin
tarvittaessa.

Toimitusjohtajan katsaus

Alma Median lilketoiminnan kehitys oli vuoden 2020 alussa vakaata. Yhtion jatkuvien toimintojen liikevaihto ja
oikaistu liikevoitto olivat vuoden ensimmaiselld neljanneksella vertailukauden tasolla.

Nopeasti edennyt koronavirusepidemia on heijastunut Alma Median toimintaan maaliskuusta lahtien. Heti
epidemian eskaloitumisen jalkeen otimme kayttoomme erityisvarotoimia suojellaksemme henkilokuntamme ja
asiakkaidemme terveyttad ja hyvinvointia seka varmistaaksemme palveluidemme toimivuuden. Talla hetkella
palvelut tuotetaan paaasiallisesti etdnd ja olemme pystyneet sopeutumaan poikkeustilanteeseen ilman
palvelukatkoksia.

Toimintaympadriston ja markkinoiden voimakkaiden muutosten my6td epidemia aiheuttaa liiketoiminnallemme
merkittavaa epavarmuutta tuleville kuukausille. Arvioimme, ettd maaliskuussa 2020 epidemia laski
liikevaihtoamme noin 2 miljoonaa euroa. Toimenpiteet toiminnan sopeuttamiseksi on aloitettu ja niilld arvioidaan
saavutettavan noin 6 miljoonan euron kustannussaastot toisella vuosineljannekselld. Kriisin aiheuttaman



laskukauden pituus ja syvyys jaa nahtavaksi — olemme jatkuvassa valmiudessa reagoimaan lisdtoimilla
tulevaisuuden kannattavuutemme seka kilpailukykymme turvaamiseksi. Olemme kuvanneet edelld
koronaepidemian vaikutuksia eri liiketoimintasegmentteihin ja toimenpiteitd niiden lieventamiseksi tarkemmin
osavuosikatsauksen sivuilla 2—3.

Alma Marketsin rekrytointiliiketoiminta oli hyvassa vauhdissa tammi-helmikuussa kehittyen suunnitelmien
mukaisesti. Koronaepidemian vaikutus nakyi maaliskuusta alkaen liikevaihdon laskuna rekrytointimainonnan ja
-palveluiden kysynnan hidastuessa merkittavasti Alman toimintamaissa, erityisesti Suomessa ja Slovakiassa.
Asumisen ja autoilun markkinapaikka- ja jarjestelmaliiketoiminnan kehitys oli vakaata katsauskaudella. Koronan
vaikutukset liiketoiminnalle ovat my0s selvasti negatiivisia, mutta jadnevat rekrytointiliiketoiminnan vaikutuksia
pienemmiksi. Alma Marketsin kannattavuus oli vuoden ensimmdisellad neljannekselld vertailukauden tasolla, silla
segmentissa oli varauduttu jo alkuvuodesta hidastuvaan talouskasvuun tivkemmalla kustannuskurilla.

Alma Talentissa riped eteneminen kohti digitaalisia median ja palveluiden liiketoimintamalleja jatkui
katsauskaudella: digiliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta nousi 42 %:iin. Kysynnan merkittava
lisddntyminen ajantasaiselle, relevantille talousuutisoinnille nosti digitaalisen sisdltdomyynnin Suomessa
enndtystasolle (kasvua 33,9%). Siséltdmyynti kehittyi hyvin myds Pron digiliiketoiminnassa. Alkuvuoden hyva
kehitys mainonnassa ja koulutusliiketoiminnassa kddntyi maaliskuussa koronaepidemian my6td. Alma Talentin
liikevaihtoa painoi katsauskaudella ensisijaisesti liikevaihdon lasku Ruotsin medialiiketoiminnassa ja Affarsvarldenin
divestoinnin vaikutus. Kannattavuus oli vertailukauden tasolla. Kuluja laskivat myydyt liiketoiminnot,
kulusdastotoimenpiteet Ruotsissa ja Alma Talent Pron uudelleenorganisointi.

Alma Consumerin valtakunnallisen kuluttajamedian Iitalehden digimainosmyynti oli alkuvuonna hyvalla tasolla,
erityisesti sisaltémarkkinointi kasvoi. Maaliskuussa epidemiasta johtuen esimerkiksi autokauppaan ja matkailuun
liittyva mainonta hiipui. Sisaltoliikevaihto oli vertailukauden tasolla, sita tuki osaltaan heindkuussa 2019 voimaan
tullut alv-muutos, mutta irtonumeromyynnin trendinomainen lasku kiihtyi kohti katsauskauden loppua monien
myyntipisteiden sulkeuduttua viranomaisrajoitteiden vuoksi. lltalehden verkkopalvelun kavijamaara oli vuoden
alussa enndtystasolla ja on koronauutisoinnin myota kasvanut edelleen vahvasti.

Katsauskauden merkittavin liiketoiminnallinen tapahtuma oli aluemedioiden ja painoliiketoiminnan myynti
Sanomalle. Kauppa saadaan paatokseen huhtikuun lopussa. Tammi-maaliskuussa lopetetuissa toiminnoissa
painetun median mainosmyynnin lasku jatkui ja epidemialla oli merkittava vaikutus maaliskuun mainosmyyntiin.
Lisaksi lopetettujen toimintojen liikevaihtoa laskivat jakelun ulkoistus Postille sekd painon liikevaihdon lasku.

Taloudellinen asemamme on digitransformaation, kannattavan kasvun ja onnistuneiden yritysjarjestelyiden vuoksi
erittdin vahva, ja taseemme on katsauskauden lopussa lahes nettovelaton.

Vallitsevassa poikkeustilanteessa digitaalisten siséltdjen ja palveluiden kuluttaminen on kasvanut merkittavasti.
Epidemian arvioidaankin muuttavan kuluttajakdyttaytymistd ja kiihdyttdvan myds yrityksille suunnattujen
digitaalisten palveluiden kysyntda. Pian myds asunnon ostaminen digitaalisesti voi olla vallitseva kdytantd. Tdman
lisaksi tyoeldma on murroksessa, virtuaaliset tavat tydskennelld, jérjestda tapahtumia seka opiskella ovat tulleet
osaksi arkea. Yhtidille, joilla on vahvat digitaaliset kyvykkyydet, tdma kriisi avaa uusia kasvumahdollisuuksia.

Strategian toteuttaminen katsauskauden aikana

Alma Media rakentaa kestdvad kasvua digitalisaation mahdollisuuksia hyédyntden. Tavoitteena on yhtion omistaja-
arvon kasvattaminen liikevaihdon kasvun ja kannattavuuden parantamisen kautta. Alma Media kehittaa ja laajentaa
nykyista liilketoimintaansa ja etsii kasvumahdollisuuksia uusilta liilketoiminta- ja markkina-alueilta. Yhtion
kansainvalistymispolkua jatketaan. Orgaanisen kasvun lisaksi kannattavuuden kehitysta vauhditetaan
yritysjarjestelyin.

Alma Media vastaa muuttuvaan mediankayttoon seka lisaantyvaan digitaalisten palveluiden kysyntaan tarjoten
sisaltoja ja palveluja, jotka tuottavat kayttajilleen arvoa arjessa, tydssa ja vapaa-ajalla. Alma Median strategian
keskiossa ovat markkinapaikkaliiketoiminnan kasvattaminen Suomessa ja kansainvalisesti, ammattilaismedian ja
ammattilaisille suunnattujen palveluiden laajentaminen seka valtakunnallisen monikanavaisen kuluttajamedian ja -
palveluiden kehittaminen. Yhti6 hakee kasvua myos uudistuvilla digitaalisilla mainos- ja markkinointiratkaisuillaan
seka maksullisilla digisisallsilla.



Vuosien 2020-2022 strategiajaksolle Alma Media on valinnut viisi erityisesti digitaalisen liiketoiminnan
kasvattamiseen ja kehittdmiseen tahtdavaa liiketoimintoja yhdistdvaa strategista aloitetta. Aloitteiden
toteuttamisessa hyodynnetdan konsernin eri lilketoimintojen valista yhteistyota ja synergiaa. Strategiset aloitteet
ovat: 1) keskitetty valtakunnallinen mediamyynti Alma Mediaratkaisut (AMR), 2) digitaaliseen sisaltéliikevaihdon
kasvuun tahtdava Digitaaliset tilaukset, 3) Datan liiketoiminnallinen hyédyntaminen regulaatiovaatimukset
huomioiden, 4) erikoissisaltdihin ja palveluihin keskittyvat Alma-teemat 5) kavijaliikenteen kasvattaminen ja ohjaus
Digitaaliset yleis6t- aloitteen avulla.

Laajentaakseen asunnonvaihtopalveluiden kokonaisuutta ja tarjotakseen kilpailutuspalveluilla kuluttajille yha
raataldidympia ja personoidumpia palveluita Muuttomaailman osakekanta siirtyi kokonaisuudessaan Alma Median
tytaryhtio Alma Mediapartnersin omistukseen katsauskauden aikana. Vuonna 2015 perustettu Muuttomaailma
yllapitaa ja kehittaa tayden palvelun markkinapaikkaa, jossa asunnonvaihtaja voi helposti suunnitella muuttonsa,
kilpailuttaa palvelutarjoajat, vertailla ja valita itselleen sopivimman muuttofirman seka hakea muuttoon liittyvaa
rahoitusta. Tdhan mennessa yli 65 ooo muuttajaa on kilpailuttanut muuttonsa palvelussa ja palveluun on
rekisterditynyt yli 350 muuttofirmaa eli suurin osa Suomen kaikista muuttofirmoista.

Helmikuussa 2020 Alma Media tiedotti sopineensa alueelliseen medialiiketoimintaan keskittyneen Alma Media
Kustannus Oy:n ja painoliiketoimintaa harjoittavan Alma Manu Oy:n koko osakekannan myynnistad Sanoma Media
Finland Oy:lle. Myytaviin liiketoimintoihin kuuluvat Alma Consumer-segmentissd raportoitavat alueelliset mediat
Aamulehti ja Satakunnan Kansa seka paikallismediat Janakkalan Sanomat, Jdmsan Seutu, Kankaanpdaan Seutu,
KMV-Lehti, Nokian Uutiset, Rannikkoseutu, Suur-Keuruu, Merikarvia-Lehti, Sydan-Satakunta, Tyrvdan Sanomat,
Valkeakosken Sanomat, Jokilaakso ja Vekkari sekd Alma Manun painoliiketoiminta. Maaliskuussa 2020 Kilpailu- ja
kuluttajavirasto (KKV) ilmoitti antavansa hyvdksyntansa yritysjarjestelylle. Myytavien liiketoimintojen velaton
kauppahinta on 115 miljoonaa euroa. Alma Media kirjaa kaupasta arviolta 58 miljoonan euron myyntivoiton toisella
vuosineljdnnekselld. Kaupan myota digitaalisen liiketoiminnan osuus Alma Median lilkevaihdosta nousee lahes 70
prosenttiin ja liilketoiminnan strateginen painopiste entistd selvemmin digitaalisen media- ja palveluliiketoiminnan
kehittdmiseen.

Alma Median pitkan aikavalin tavoitteet ja niiden toteutuma, sisaltden lopetetut toiminnot:
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ALMA MEDIA -KONSERNIN OSAVUOSIKATSAUS 1.1.-31.3.2020

International Financial Reporting Standards (IFRS) -standardien mukainen vertailu on tehty vuoden 2019 vastaavan
jakson lukuihin, ellei toisin ole mainittu. Taulukoiden luvut ovat itsendisesti pydristettyja lukuja.

Alma Media Oyj kdyttaa ja julkaisee lisdksi vaihtoehtoisia tunnuslukuja antaakseen paremman kuvan liiketoiminnan
operatiivisesta kehityksestad ja parantaakseen vertailukelpoisuutta raportointikausien vililld. Vaihtoehtoiset
tunnusluvut raportoidaan IFRS-tunnuslukujen lisdksi.

KONSERNIN TUNNUSLUKUJA

TULOSLASKELMA 2020 2019 Muutos 2019
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 61,9 62,1 -0,4 250,2
Oikaistut kokonaiskulut 50,7 50,7 0,1 201,1
Oikaistu kayttokate 15,3 15,9 3,4 66,1
Kayttokate 16,3 15,9 3,0 66,2
Oikaistu liikevoitto 11,2 11,5 -2,7 49,4

% liikevaihdosta 18,1 18,5 19,8
Liikevoitto/-tappio 12,2 11,5 6,2 49,5

9% liikevaihdosta 19,7 18,5 19,8
Tilikauden tulos ennen veroja 12,5 11,4 9,9 49,0
Tilikauden tulos 10,2 9,1 11,7 40,5
TASE **%) 2020 2019 Muutos 2019
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
VARAT 417,1 394,9 5,6 400,9
Nettovelat 1,1 55,1 -98,0 23,7
Korolliset velat 88,4 102,7 -13,9 90,8
Korottomat velat 109,7 122,1 -10,1 107,6
Investoinnit yhteensa 6,8 1,0 614,3 12,6
Omavaraisuusaste% 56,0 46,1 21,4 54,1

Gearing%
HENKILOSTO

018 33,1 -97.,4 11,7
2019 Muutos 2019
1—3 % 1—12

Henkilsto keskimaarin ilman telemarkkinoijia 1534 1504 2,0 1530
Telemarkkinoijat keskimaarin 320 319 0,3 304
TUNNUSLUKUJA 2019 Muutos 2019

1—3 % 1—12
Oman paaoman tuotto/ROE (vuosituotto)* 41,1 27,8 48,0 25,0
Sijoitetun paaoman tuotto/ROI (vuosituotto)* 29,1 19,8 46,7 19,0
Tulos/osake, EUR laimentamaton 0,21 0,12 78,2 0,51
Tulos/osake, EUR laimennettu 0,21 0,12 78,2 0,50
Tulos/osake, EUR jatkuvat toiminnot 0,10 0,09 14,8 0,41
Tulos/osake, EUR lopetetut toiminnot 0,11 0,03 267,8 0,10
Liiketoiminnan rahavirta/osake, EUR 0,33 0,37 -10,1 0,87
Oma padoma/osake 2,26 1,71 32,2 2,09
Osinko/osake ***%) 0,40
Efektiivinen osinkotuotto% 5,0
Hinta/voittosuhde P/E 15,5
Markkina-arvo 509,1 497,6 2,3 655,8
Osakkeiden Ikm ka. laimentamaton (YTD) **) 82352 82147 82283
Osakkeiden Ikm ka. laimennettu (YTD) 83 445 82 219 83673
Osakemadara kauden lopussa (1000 osaketta) 82383 82383 82383

") vuosituotto, ks. osavuosikatsauksen laadintaperiaatteet. Tunnusluvut sisdltdvét myds oikaistut erdt **) yhtié on
hankkinut katsauskauden aikana omia osakkeita 9o ooo kpl ja luovuttanut omia osakkeita 158 784 kpl, yhtién hallussa
olevat omat osakkeet katsauskauden lopussa 31 011 kpl. ***) luvut sisdiltdd sekd jatkuvat ettd lopetetut toiminnot
**%%) Hallituksen esitys

[e)]



LIIKEVAIHTO
Tammi-maaliskuu 2020

Liikevaihto jatkuvista toiminnoista oli edellisen vuoden tasolla 61,9 (62,1) milj. euroon. Hankittujen ja myytyjen
liiketoimintojen vaikutus liikevaihtoon oli 0,5 milj. euroa. Digitaalisten sisalttuottojen kasvu 27,4 % kompensoi
painetun liikevaihdon laskun. Sisdltdmyynti oli edellisen vuoden tasolla 15,8 (15,8) milj. euroa.

Mainosmyynti jatkuvista toiminnoista laski 2,2 % ja oli 35,9 (36,7) milj. euroa. Mainosmyynnin liikevaihto laski
painetun median laskun seurauksena 11,3 % ja oli 3,7 (4,1) milj. euroa. Digimainosmyynti jatkuvista toiminnoista
laski 1,0 %. Palveluliikevaihto jatkuvista toiminnoista kasvoi 5,7 % ja oli 10,1 (9,6) milj. euroa.

Liikevaihdon jakauma 1-3 2020, milj. €, Liikevaihdon maantieteellinen jako 1-3 2020 mil;. €,
jatkuvat toiminnot jatkuvat toiminnot

Taekki, 16%
(-5%)

Ruotsi, 6%
(-12,1%)

Slovakia, 5%
(-9,8%)

Baltia, 5% -
(+1,0%)

Kroatia, 3%
(-5,0%)

Suomi, 65%
(+,7%)

Muut, 1%

W Sisaltolikevaihto W Mainosmyynnin liikevaihto (+332,2%)

M Palveluliikevaihto

LIIKEVAIHTO Muutos 2019

milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Alma Markets 24,7 25,0 -0,9 100,0
Alma Talent 25,6 26,2 -2,1 102,9
Alma Consumer 11,6 10,9 6,2 47,2
Segmentit yhteensa 60,4 62,0 -2,6 250,1
Kohdistamattomat toiminnot -0,1 0,1 -217,1 0,2
Yhteensa 61,9 62,1 -0,4 250,2

LIIKEVAIHDON MAANTIETEELLINEN

JAKAUMA Muutos

(milj. euroa)

Suomi 40,1 39,8 0,7 161,8
Muut maat 21,7 22,3 -2,3 88,5
Konserni yhteensa 61,9 62,1 -0,4 250,2

*) Liikevaihdon maantieteellinen jakauma on esitetty konsernin yksikéiden sijaintimaan mukaan.

TULOS

Tammi-maaliskuu 2020

Oikaistu liikevoitto jatkuvista toiminnoista oli 11,2 (11,5) milj. euroa, 18,1 % (18,5 %) liikevaihdosta. Liikevoitto
jatkuvista toiminnoista oli 12,2 (121,5) milj. euroa, 19,7 % (18,5 %) liikevaihdosta. Liikevoittoon jatkuvista

toiminnoista sisaltyy nettomaaraisesti oikaistuja erid 1,0 milj. euroa, jotka vaiheittaisten hankintojen
myyntivoittoihin. Vertailukaudella ei raportoitu oikaistuja eri.



Kokonaiskulut jatkuvista toiminnoista laskivat ensimmadiselld neljannekselld o, 4 milj. euroa. Kokonaiskuluihin
jatkuvista toiminnoista sisaltyvat katsauskauden poistot ja arvonalentumiset olivat 4,1 (4,4) milj. euroa. Tammi-
maaliskuun tulos jatkuvista toiminnoista oli 10,2 (9,1) milj. euroa ja oikaistu tulos jatkuvista toiminnoista 9,2 (9,1)
milj. euroa.

OIKAISTU LIIKEVOITTO / -TAPPIO 2020 2019 Muutos 2019
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Alma Markets 8,6 8,7 -0,5 37,7
Alma Talent 3,7 3,8 -3,8 14,8
Alma Consumer 0,7 1,0 -30,6 6,2
Segmentit yhteensa 13,0 13,5 -3,6 58,7
Kohdistamattomat toiminnot -1,8 -2,0 8,9 -9,2
Yhteensd 11,2 11,5 -2,7 49,4

Liikevoittoa oikaisevat erat

Liikevoittoa oikaiseva erd on kokonaisvaltainen tuotto tai kulu, joka syntyy kerran tai harvoin tapahtuvan asian
seurauksena. Konserni esittda oikaisuerina liiketoimintojen tai omaisuuserien myynneista tai lopetuksista
aiheutuvat voitot tai tappiot, toiminnan uvudelleenjarjestelyista aiheutuvat voitot tai tappiot, seka liikearvon ja
omaisuuserien arvonalentumistappiot. Oikaisuerat kirjataan tuloslaskelmaan aiheuttamisperiaatteensa mukaiseen
tuotto- tai kuluryhmaan.

OIKAISTUT ERAT

milj. euroa
Alma Markets

Myyntivoitot ja -tappio 1,4 0,1
Alma Talent

Uudelleenjarjestelykulut -0,2
Kohdistamattomat

Myytyjen liiketoimintojen transaktiokustannukset -0,1
Liikevoiton oikaistut erat 1,0 0,1
Oikaistut erat tuloksessa ennen veroja 1,0 0,1
LIIKEVOITTO / -TAPPIO 2020 2019 Muutos 2019
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Alma Markets 10,0 8,7 15,2 37,7
Alma Talent 3,5 3,8 -9,0 14,8
Alma Consumer 0,7 1,0 -30,6 6,2
Segmentit yhteensa 14,1 13,5 5,1 58,7
Kohdistamattomat toiminnot -1,9 -2,0 1,5 -9,2
Yhteensd 12,2 11,5 6,2 49,5

TASE JA RAHOITUSASEMA

Konsernitaseen loppusumma oli maaliskuun 2020 lopussa 417,1 (394,9) milj. euroa. Konsernin omavaraisuusaste ol
maaliskuun lopussa 56,0 % (46,1 %) ja oma padoma osaketta kohden oli 2,26 (1,71) euroa.

Konsernin liiketoiminnan rahavirta tammi-maaliskuussa sisdltden lopetetut toiminnot oli 26,9 (30,3) milj. euroa.
Rahavirta ennen rahoitusta oli tammi-maaliskuussa 22,2 (29,9) milj. euroa.

Koronaepidemia vaikuttaa negatiivisesti yhtién operatiiviseen rahavirtaan tulevina kuukausina tuloksen
heikentymisen seurauksena. Yhtion rahoitusasema on kuitenkin vahva, ja sitd parantaa huhtikuun lopussa
toteutuva alueellisen median ja painoliiketoiminnan myynnista saatava myyntitulo.
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Liiketoiminnan rahavirta, MEUR, sisdltaen jatkuvat ja lopetetut toiminnot
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Konsernilla oli maaliskuun 2020 lopussa korollisia velkoja yhteensd 88,3 (102,7) milj. euroa, jotka koostuvat
kokonaisuudessaan vuokrasopimusveloista. Konsernin korollinen nettovelka oli 1,1 (55,1) milj. euroa.

KOROLLISET NETTOVELAT, SISALTAEN
LOPETETUT TOIMINNOT

(milj. euroa)

Korolliset pitkdaikaiset velat 76,5 91,2 79,0
Lyhytaikaiset korolliset velat 11,8 11,5 11,8
Rahavarat 87,2 47,6 67,1
Korolliset nettovelat 1,1 551 23,7

Alma Medialla on kaytettavissa kaksi 12,5 milj. euron suuruista, sitovaa rahoituslimiittid, jotka olivat 31.3.2020
kokonaan kdyttamatta. Niiden lisdksi yhtiolla on 1200 milj. euron yritystodistusohjelma Suomessa.
Yritystodistusohjelma oli 31.3.2020 kdyttamatta.

Alma Medialla ei ollut yritysjdrjestelyiden yhteydessa syntyneitd kdypdan arvoon tulosvaikutteisesti kirjattavia
rahoitusvaroja. Kdypdan arvoon tulosvaikutteisesti kirjattavat rahoitusvelat olivat 3,5 milj. euroa.

Korolliset nettovelat ja velkaantumisaste, sisaltaen lopetetut toiminnot
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Muutokset konsernirakenteessa vuonna 2020

Alma Media Kustannuksen julkaisemien lehtien varhaisjakelu Pirkanmaalla ja Satakunnassa ulkoistettiin 1.1.2020
alkaen Postille kesalla 2019 solmitun lilketoimintakaupan ja jakelupalvelusopimuksen mukaisesti. Ulkoistuksen
myo6ta Alma Manun noin 780 jakeluliiketoiminnan tyontekijaa siirtyivat Posti Groupille.

Bosnia-Hertsegovinan johtava online-rekrytointipalvelu Kolektiv Ltd:n siirtyi kokonaisuudessaan Alma Median
omistukseen tammikuussa 2020, kun osakeaupan toteutumisen ehtona ollut paikallinen
kilpailuviranomaisprosessin paattyi.

Talousmedia Afférsvarldenin liiketoiminta siirtyi ruotsalaiselle Borsplus Ab:lle maaliskuusta 2020 alkaen.
Liiketoimintakauppa oli jatkoa bréndin ja kustannusoikeuksien haltijan, Stiftelsen Affarsvarldenin paatokselle siirtaa
Affarsvarldenin kustannusoikeudet Borsplus Ab:lle vuodesta 2021 alkaen.

Helmikuussa 2020 Muuttomaailma Oy:n osakekanta siirtyi kokonaisuudessaan Alma Median tytaryhtio Alma
Mediapartnersin omistukseen. Aiemmin Alma Mediapartners omisti 25 prosenttia yhtiosta ja se raportoitiin
osakkuusyhtiona.

Helmikuussa 2020 Alma Media solmi sopimuksen alueelliseen medialiiketoimintaan keskittyneen Alma Media
Kustannus Oy:n ja painoliiketoimintaa harjoittavan Alma Manu Oy:n koko osakekannan myynnista Sanoma Media
Finland Oy:lle. Myytaviin liiketoimintoihin kuuluvat Alma Consumer-segmentissd raportoitavat alueelliset mediat
Aamulehti ja Satakunnan Kansa sekd paikallismediat Janakkalan Sanomat, Jdmsan Seutu, Kankaanpdan Seutuy,
KMV-Lehti, Nokian Uutiset, Rannikkoseutu, Suur-Keuruu, Merikarvia-Lehti, Sydan-Satakunta, Tyrvdan Sanomat,
Valkeakosken Sanomat, Jokilaakso ja Vekkari sekd Alma Manun painoliiketoiminta. Yrityskaupan tdytantodnpano
oli ehdollinen Kilpailu- ja kuluttajaviraston hyvdksynnalle ja erdille muille tavanomaisten ehtojen tayttymiselle.
Kilpailu- ja kuluttajavirasto (KKV) antoi 19.3.2020 hyvaksyntdnsa yritysjarjestelylle. Kaupan toteuttamisen ehdot
ovat siten tayttyneet ja kauppan odotetaan saatettavan paatokseen huhtikuun 2020 loppuun mennessa.

Investoinnit
Alma Media -konsernin investoinnit olivat vuonna 2020 tammi-maaliskuussa yhteensd 6,8 (1,0) milj. euroa.

Investoinnit koostuivat Muuttomaailma Oy:n ja Kolektiv Ltd:n osakkeiden hankinnasta ja normaaleista kaytto- ja
yllapitoinvestoinneista.

INVESTOINNIT SEGMENTEITTAIN 2020 2019 2019
(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
Alma Markets 6,3 0,4 6,8
Alma Talent 0,1 0,2 0,4
Alma Consumer 0,0 0,1 4,3
Segmentit yhteensa 6,4 0,6 11,6
Kohdistamattomat 0,4 0,4 1,0
Yhteensa 6,8 1,0 12,6
INVESTOINNIT JA YRITYSOSTOT 2020 2019 2019
(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
Kayttdomaisuus 0,7 1,0 2,5
Yritysostot 6,1 0,0 10,2
Yhteensa 6,8 1,0 12,6
POISTOT 2020 2019 2019
(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
Kayttoomaisuushyddykkeiden poistot 2,7 3,0 11,0
Yrityshankintoihin liittyvien aineettomien

hyodykkeiden poistot 1,4 1,4 5,7
Yhteensa 4,1 WA 16,7



LIKETOIMINTASEGMENTIT

Alma Median raportoitavat segmentit ovat digitaalisten markkinapaikkojen Alma Markets, talousmedian ja
ammattilaisille seka yrityksille suunnattujen palveluiden tarjoaja Alma Talent ja kuluttajamedialiiketoimintaan
keskittyva Alma Consumer. Konsernin emoyhtion tuottamat keskitetyt palvelut seka koko konsernia koskevat
keskitetyt mainonnan ja digitaalisen myynnin tukipalvelut kasitelladn segmenttiraportoinnin ulkopuolella.
Konsernin raportoitavat segmentit vastaavat konsernin toimintasegmentteja.

Alma Markets

Alma Markets —segmentissa raportoidaan rekrytointiliiketoimintaan liittyvat palvelut Monster.fi, Jobs.cz, Prace.cz,
CV Online, Profesia.sk, Workania.hu, MojPosao.net, Kolektiv.ba sekd Monster.cz.

Segmenttiin kuuluu useita verkkopalveluja: asumiseen liittyvat Etuovi.com, Vuokraovi.com ja Muuttomaailma.fi,
matkailuportaali Gofinland.fi, autoalan palveluihin liittyvat Autotalli.com, Autosofta, Autojerry.fi, Websales,
Webrent ja Tukkuautot.fi. Segmentissd raportoidaan myds uudis- ja korjausrakentamisen
toiminnanohjausjarjestelmien ohjelmistoihin keskittyneet NettiKoti, Talosofta ja Kivi —kiinteistovalitysjarjestelma
seka remontti- ja rakennustdiden markkinapaikka Urakkamaailma.fi.

AVAINLUVUT 2020 2019 Muutos 2019
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 24,7 25,0 -0,9 100,0

Mainosmyynnin liikevaihto 22,2 22,8 -2,7 91,3

Palveluliikevaihto 2,6 2,2 18,7 8,7
Oikaistut kokonaiskulut 16,2 16,3 -1,0 62,5
Oikaistu kayttokate 9,8 9,9 -1,0 42,5
Kayttokate 11,2 9,9 12,8 42,6
Oikaistu liikevoitto 8,6 8,7 -0,5 37,7

% liikevaihdosta 34,9 34,7 37,7
Liikevoitto/-tappio 10,0 8,7 15,2 37,7

9% liikevaihdosta 34,9 34,7 37,7
Henkilosto keskimaarin 698 682 2,4 686
Digiliiketoiminnan liikevaihto 24,7 25,0 -0,9 100,0
Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta 100,0 100,0 100,0

Tammi—maaliskuu 2020

Vuoden 2020 ensimmaiselld vuosineljannekselld Alma Markets -segmentin liikevaihto pysyi vertailukauden tasolla
ja oli 24,7 (25,0) milj. euroa. Hankittujen liiketoimintojen vaikutus liikevaihtoon oli 0,3 milj. euroa.
Rekrytointiliiketoiminta laski 3,1 % ja sen osuus segmentin liikevaihdosta oli 74,5 %. Lasku johtui pddosin Suomen ja
Slovakian rekrytointiliiketoiminnasta. Suomessa asumisen ja autoilun markkinapaikka- ja jarjestelmaliiketoiminnan
kehitys jatkui vakaana. Asumisen liiketoiminta muodosti 16,5 % segmentin liikevaihdosta ja oli vertailukauden
tasolla. Autoilun liiketoiminta muodosti 9,2 % segmentin liikevaihdosta ja kasvoi 23, 2.

Katsauskauden kokonaiskulut olivat 16,2 (16,3) milj. euroa. Alma Markets -segmentin oikaistu liikevoitto oli vuoden
ensimmadiselld neljannekselld 8,6 (8,7) milj. euroa. Oikaistu liikevoitto oli 34,9 % (34,7 %) liikevaihdosta. Segmentin
liilkevoitto oli 10,0 (8,7) milj. euroa. Katsauskauden oikaistut erét liittyivat vaiheittaisten hankintojen
myyntivoittoihin. Vertailukaudella ei raportoitu oikaistuja eria.

Alma Talent

Alma Talent -liiketoimintasegmentti julkaisee ammattilais- ja talousmediaa seka bisnes- ja lakikirjoja. Lisdksi
liiketoiminto tarjoaa eri alojen ammattilaisille ja yrityksille osaamisen kehittamista tukevia ja liikketoimintaa
kasvattavia palveluja, kuten tapahtumia, koulutusta seka tieto- ja markkinointipalveluja. Alma Talent toimii
Suomessa, Ruotsissa ja Baltian maissa. Alma Talentin medioita ovat muun muassa Kauppalehti, Talouseldmg,
Tekniikka & Talous ja Arvopaperi. Ruotsissa Alma Talentin julkaisu on muun muassa Ny Teknik.
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AVAINLUVUT 2020 2019 Muutos 2019

milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 25,6 26,2 -2,1 102,9
Sisaltoliikevaihto 11,7 11,7 0,0 46,6
Sisaltoliikevaihto, painettu 7.9 8,7 -9,6 33,5
Sisaltoliikevaihto, digi 3,9 3,0 27,8 13,1
Mainosmyynnin liikevaihto 7,2 7.5 -4,5 30,2
Mainosmyynti, painettu 3,1 3,5 -12,2 13,7
Mainosmyynti, digi 4,1 4,1 0,9 16,4
Palveluliikevaihto 6,7 6,9 -3,1 26,2
Oikaistut kokonaiskulut 22,0 22,4 -1,9 88,2
Oikaistu kayttokate 4,9 5,1 -4,8 19,9
Kayttokate 4,7 5,1 -8,7 19,9
Oikaistu liikevoitto 3,7 3,8 -3,8 14,8
% liikevaihdosta 14,4 14,6 14,4
Liikevoitto/-tappio 3,5 3,8 -9,0 14,8
% liikevaihdosta 13,6 14,6 14,4
Henkil6sto keskimaarin ilman telemarkkinoijia 485 481 0,9 489
Telemarkkinoijat keskimaarin 320 318 0,6 304
Digiliiketoiminnan liikevaihto 10,6 9,8 8,7 40,3
Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta 41,5 37,3 39,2

Tammi—maaliskuu 2020

Alma Talent -segmentin liikevaihto laski tammi-maaliskuussa 2,1 % 25,6 (26,2) milj. euroon. Liikevaihdon lasku
johtui padosin Ruotsin medialiiketoiminnan liikevaihdon orgaanisesta laskusta seka myytyjen liiketoimintojen
vaikutuksesta (0,3 milj. euroa). Digiliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta oli 41,5 % (37,3 %).

Alma Talent -segmentin sisaltoliikevaihto pysyi vertailukauden tasolla 11,7 (11,7) milj. euroa. Digitaalinen
sisaltoliikevaihto kasvoi 27,8 % ja Suomen medialiiketoiminnan digitaaliset sisaltétuotot kasvoivat 33,9 %.

Vuoden ensimmadisen neljdnneksen mainosmyynti laski 4,5 % koronavirusepidemiasta johtuen ja oli 7,2 (7,5) milj.
euroa. Mainonnan liikevaihto laski sekd Suomessa etta Ruotsissa. Palveluliikevaihto laski 3,1 % ja oli 6,7 (6,9) milj.
euroa. Palveluliikevaihdon laskuun vaikutti koronaepidemiasta johtuvat rajoitukset koulutustapahtumien
jarjestamisessa.

Segmentin oikaistut kokonaiskulut olivat 22,0 (22,4) milj. euroa. Alma Talent -segmentin oikaistu liikevoitto oli 3,7
(3,8) milj. euroa ja liikevoitto 3,5 (3,8) milj. euroa. Oikaistu liikevoitto oli 14,4 % (14,6 %) liikevaihdosta.
Katsauskauden oikaistut erat liittyivat toiminnan vudelleenjarjestelyihin. Vertailukaudella ei raportoitu oikaistuja
eria.

Alma Consumer
Alma Consumer -segmentti keskittyy valtakunnalliseen kuluttajamedialiiketoimintaan, joka julkaisee sekd printissa

ettd verkossa valtakunnallista uutismedia Iltalehted. Lisdksi segmentissa raportoidaan verkkopalvelut Etua.fi,
Telkku.com, Kotikokki.net, E-kontakti.fi. ja Rantapallo.fi.

AVAINLUVUT 2020 2019 Muutos 2019
milj. euroa 1—3 1—3 % 1—12
Liikevaihto 11,6 10,9 6,2 47,2
Sisaltoliikevaihto 4,1 4,0 0,7 17,6
Sisaltéliikevaihto, painettu 4,0 4,0 0,7 17,5
Sisaltoliikevaihto, digi 0,0 0,0 -2,2 0,1
Mainosmyynnin liikevaihto 6,6 6,4 2,8 27,2
Mainosmyynti, painettu 0,6 0,9 -27,1 3,2
Mainosmyynti, digi 6,0 5,6 7.5 24,0
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Palveluliikevaihto 0,9 0,4 107,3 2,4

Oikaistut kokonaiskulut 10,9 9,9 9,7 41,0
Oikaistu kayttokate 0,9 1,1 -21,7 6,8
Kayttokate 0,9 1,1 -21,7 6,8
Oikaistu liikevoitto 0,7 1,0 -30,6 6,2

% liikevaihdosta 5,8 8,8 -34,6 13,1
Liikevoitto/-tappio 0,7 1,0 -30,6 6,2

9% liikevaihdosta 5,8 8,8 -34,6 13,1
Henkilosto keskimaarin 191 173 9,9 183
Digiliiketoiminnan liikevaihto 6,9 6,0 15,5 26,4
Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta 59,8 55,0 55,9

Tammi—maaliskuu 2020

Alma Consumer -segmentin liikevaihto kasvoi tammi-maaliskuussa 6,2 % ja oli 11,6 (10,9) milj. euroa. Hankittujen
liiketoimintojen vaikutus lilkevaihtoon oli 0,5 milj. euroa. Digiliiketoiminnan osuus segmentin liikevaihdosta ol
59,8 % (55,0 %).

Segmentin sisaltoliikevaihto oli vertailukauden tasolla 4,1 (4,0) milj. euroa. Segmentin mainosmyynnin liikevaihto
kasvoi 2,8 % ja oli 6,6 (6,4) milj. euroa. Digimainosmyynti kasvoi 7,5 % erityisesti sisaltdmarkkinoinnin vetamana ja
oli 6,0 (5,6) milj. euroa. Painetun median mainosmyynti laski 27,12 % ja oli 0,6 (0,9). Segmentin palveluliikevaihto
kasvoi hankitun liiketoiminnan my6td 107,3 % % ja oli 0,9 (0,4) milj. euroa.

Segmentin oikaistut kokonaiskulut kasvoivat 9,7 % ja olivat 10,9 (9,9) milj. euroa. Kokonaiskulut kasvoivat padosin
hankitun liiketoiminnan vaikutuksesta. Segmentin oikaistu liikevoitto oli 0,7 (1,0) milj. euroa, 5,8 % (8,8 %)
liikevaihdosta. Segmentin liikevoitto oli 0,7 (1,0) milj. euroa. Katsauskaudella ja vertailukaudella ei raportoitu
oikaistuja eria.

Seuraavassa taulukossa on esitetty segmenttikohtaiset varat ja velat seka kohdistamattomat omaisuus- ja
velkaerat:

VARAT SEGMENTEITTAIN

(milj. euroa) 31.3.2020 31.3.2019 31.12.2019
Alma Markets 109,3 105,5 108,2
Alma Talent 97,0 104,6 98,1
Alma Consumer %) 11,5 63,6 11,9
Segmentit yhteensa 217,7 273,7 218,12
Myytdvaksi luokitellut varat 93,1 83,3
Kohdistamattomat toiminnot varat ja eliminoinnit 106,3 121,2 99,4
Yhteensa 417,1 394,9 400,9

VELAT SEGMENTEITTAIN

(milj. euroa) 31.3.2020 31.3.2019 31.12.2019
Alma Markets 34,6 46,0 35,7
Alma Talent 30,4 33,7 26,9
Alma Consumer *) 6,4 50,7 6,1
Segmentit yhteensa 71,3 130,4 68,7
Myytavana oleviksi luokiteltuihin omaisuuseriin

liittyvat velat 71,8 72,4
Kohdistamattomat toiminnot velat ja eliminoinnit 55,7 95,3 57,3
Yhteensa 198,8 225,7 198,4

*) Alma Consumer segmentin vuoden 2019 luvut on muutettu vastaamaan vutta rakennetta.
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Varsinainen yhtiokokous 2020

Koronavirustilanteen kehittymisen ja Suomen hallituksen 16.3.2020 tekemien linjausten seurauksena Alma Median
hallitus paatti perua keskiviikoksi 25.3.2020 koolle kutsutun varsinaisen yhtidkokouksen.

Alma Media tiedotti 7.4.2020 kutsuvansa koolle varsinaisen yhtidkokouksen 29.4.2020. Kokous pidetdaan Alma
Median padkonttorin Alma-talon tiloissa osoitteessa Alvar Aallon katu 3 C, oo100 Helsinki, jos kokouksen
osallistujamaard on niin vdahainen, ettd yhtiokokous voidaan jarjestaa turvallisesti ja Suomen viranomaisten ohjeita
noudattaen.

Turvallisuussyista yhtion hallitus pyytaa vahvasti osakkeenomistajia olemaan saapumatta kokouspaikalle. Sen
sijaan osakkeenomistajia kehotetaan seuraamaan yhtiokokousta verkossa, ja kayttdmadn danioikeuttaan yhtion
tarjoaman valtakirjapalvelun avulla tai 8dnestamalld ennakkoon. Lisdtietoja internetsivuilla
https://www.almamedia.fi/yhtiokokous/2020

Yhtiokokouskutsu kokonaisuudessaan, kokouksen esityslista, hallituksen ehdotukset sekd muut yhtickokouksen
asiakirjat ovat nahtavilld yhtion internetsivuilla https://www.almamedia.fi/yhtiokokous/2020

Osake ja osakemarkkinat

Tammi-maaliskuussa NASDAQ Helsingin porssissa vaihdettiin yhteensa 1365 038 Alma Median osaketta, mika
vastasi 0,7 % osakkeiden kokonaismaarasta. Osakkeen pdatoskurssi katsauskauden viimeisend
kaupankdyntipaivana 31.3.2020 oli 6,18 euroa. Katsauskauden alin kaupankdyntikurssi oli 5,82 euroa ja ylin 9,30
euroa. Alma Media Oyj:n markkina-arvo oli katsauskauden lopussa 509,1 milj. euroa. Alma Media Oyj:lla on
hallussaan omia osakkeita yhteensd 31 011 kappaletta.

Osakepohjaiset sitouttamis- ja kannustinjarjestelmat LTI 2015 ja LTI 2019

Alma Median pitkan aikavalin osakepohjaiset kannustinjarjestelyt yhtion johdolle ja erdille avainhenkildille
koostuvat vuosittain alkavista yksittdisista osakepalkkio-ohjelmista, joista kukin on ehdollinen hallituksen erilliselle
hyvaksynnalle. Kunkin yksittdisen ohjelman pddelementit ovat: sijoitus yhtion osakkeisiin edellytyksena ohjelmaan
osallistumiselle, osakesijoitukseen perustuvat lisdosakkeet, mahdollisuus ansaita suoriteperusteisia lisdosakkeita ja
luovutusrajoitus.

Alma Media julkisti 14.2.2020 EU:n osakkeenomistajien oikeudet direktiivin (SHRD) mukaisesti
palkitsemispolitiikan eli toimielinten palkitsemisen periaatteita seka toimisopimusten keskeiset ehdot ja se on
saatavilla yhtion nettisivuilta osoitteesta www.almamedia.fi/sijoittajat/hallinnointi/palkitseminen. Eri
osakepohjaisten sitouttamis- ja kannustinjdrjestelmien (pitkan aikavalin sitouttamis- ja kannustinjdrjestelmat)
ehdot on kuvattu yhtion palkitsemispolitiikassa.

Alma Media Oyj:n hallitus paatti helmikuussa uuden jakson alkamisesta ylimman johdon pitkan aikavalin
osakepohjaisessa kannustinjarjestelmassa (LTI 2019 I). Hallitus on lisdksi paattanyt uuden jakson alkamisesta
suoriteperusteisessa osakepalkkiojarjestelmdssa, joka on suunnattu keskijohdolle ja valituille avainhenkilgille.
Kannustinjarjestelmat perustettiin ja niista tiedotettiin alunperin joulukuussa 2018.

Markkinatakaus

Alma Media Oyj:n osakkeelle ei ole voimassa olevaa markkinatakausta.

Liputusilmoitukset

Vuoden 2020 ensimmaisen vuosineljanneksen aikana yhtio ei vastaanottanut liputusilmoituksia.

Riskit ja riskienhallinta

Alma Media -konsernissa riskienhallinnan tehtava on havaita, arvioida ja hallinnoida yritystoiminnassa esiintyvia

mahdollisuuksia, uhkia ja riskeja asetettujen tavoitteiden saavuttamiseksi ja toiminnan jatkuvuuden turvaamiseksi.
Riskienhallintaprosessin avulla tunnistetaan ja hallitaan riskit, kehitetdan riskienhallintakeinoja ja raportoidaan
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riskeista saannollisesti riskienhallintaorganisaatiolle ja hallitukselle. Riskienhallinta on osa Alma Median sis&ista
valvontaa ja nain ollen osa hyvaa johtamis- ja hallintojarjestelmaa.

Alma Median merkittdvimmat strategiset riskit ovat painetun median osalta lehtien lukijamaarien merkittava lasku
seka digitaalisen median verkkoyleison pienentyminen, mainosmyynnin pysyva vahentyminen seka
jakelukustannusten merkittava nousu. Suurimpien talouden ja tekniikan aikakausilehtien ryhmatilaukset ovat
kattavuudeltaan merkittavid. Muutokset ndissa sopimuksissa saattavat muuttaa lehtien tilausmaaria suuresti.
Mediatoimiala muuttuu mediakdyton muutosten ja teknologian kehittymisen myéta. Alma Median liiketoiminnan
yha keskeisempi kilpailukykytekija, mutta myds strateginen riski on kyky hyddyntaa asiakasdataa mainostaja-
asiakkaiden tuote- ja palvelutarjoaman parantamiseksi ja loppukayttdjien palvelujen rikastamiseksi. Asiakas- ja
kayttaytymistietoa hallitaan keskittamalla asiakastietovarastoja ja ottamalla kdytt6on analysointi- ja
aktivointiteknologiaa regulaatiovaatimukset huomioiden. Media-alaa koskeva sadntely ja siihen liittyvat
markkinakdytannot ovat kiristymdssa. Teknologisen kehityksen myota ja mediakulutuksen painopisteen siirtyessa
digitaalisiin kanaviin Alma Media vastaa toimintaympariston muutokseen kehittamalla digitaalisia palveluja ja
tuotteita kuluttajille ja yrityksille.

Talouden suhdannevaihtelut heijastuvat mainosmyynnin kehitykseen. Mainosmyynti kattaa noin puolet konsernin
liikevaihdosta. Liiketoimintoihin kotimaan rajojen ulkopuolella, mm. Itd- ja Keski-Euroopan maissa, liittyy
maakohtaisia riskeja markkinoiden kehittymisen ja taloudellisen kasvun osalta. Liiketoiminnan laajentuminen
kotimaan ulkopuolelle on véhentdnyt yhdelld markkina-alueella toimimisen riskia.

Operatiivisista riskeista merkittavimmat ovat tietotekniikan ja -liilkenteen hairiot seka painotoiminnan
keskeytyminen. Laaja-alainen pandemia voi merkittavasti vaikuttaa toisaalta palveluiden ja tuotteiden kysyntaan
seka toisaalta aiheuttaa oleellisia tuotantokatkoksia lilketoimintaprosesseihin merkittavista henkiloston terveyteen
kohdistuvista riskeista johtuen.

Katsauskauden jilkeiset tapahtumat

Yhtiolla ei ole olennaisia katsauskauden jalkeisia tapahtumia.
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OSAVUOSIKATSAUSLYHENNELMA JA LITETIEDOT

LAAJA TULOSLASKELMA 2020 2019 Muutos 2019
(milj. euroa) 1—3 1—3 % 1—12
LIIKEVAIHTO 61,9 62,1 -0,4 250,2
Liiketoiminnan muut tuotot 1,4 0,1 1683,0 0,6
Materiaalit ja palvelut 9,4 9,6 -1,7 38,3
Tyosuhde-etuuksista aiheutuvat kulut 25,6 24,9 2,5 97,4
Poistot ja arvonalentumiset 4,1 WA -5,4 16,7
Liiketoiminnan muut kulut 12,0 11,8 1,5 48,9
LIIKEVOITTO 12,2 11,5 6,2 49,5
Rahoitustuotot 0,5 0,1 465,1 0,3
Rahoituskulut 0,2 0,3 -8,1 1,3
Osuus osakkuusyritysten tuloksesta 0,0 0,1 -115,7 0,5
TULOS ENNEN VEROJA 12,5 11,4 9,9 49,0
Tuloverot 2,3 2,2 2,6 8,6
JATKUVIEN TOIMINTOJEN VOITTO 10,2 9,1 11,7 40,5
VOITTO LOPETETUISTA TOIMINNOISTA 8,7 2,1 3115 8,2
TILIKAUDEN VOITTO 18,9 11,3 68,2 48,7

MUUT LAAJAN TULOKSEN ERAT:

Erdt, joita ei myohemmin siirretd tulosvaikutteiseksi

Etuuspohjaisen nettovelan (tai omaisuuseran)
uudelleen madrittamisesta johtuvat erat -0,2

Erat, jotka saatetaan myShemmin siirtaa
tulosvaikutteiseksi

Muuntoerot -2,0 -0,3 0,1
Osuus osakkuusyrityksissa kirjatuista muista laajan
tuloksen erista 0,0 0,0 0,0
Tilikauden muut laajan tuloksen eriin liittyvdt verot 0,0 0,0 0,0
Tilikauden muut laajan tuloksen erdt verojen jalkeen -2,0 -0,3 -0,1
TILIKAUDEN LAAJA TULOS YHTEENSA 16,9 10,9 48,5

Tilikauden tuloksen jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 17,3 9,8 42,2
- Maardysvallattomille omistajille 1,6 1,5 6,4

Tilikauden laajan tuloksen jakautuminen:
- Emoyhtion omistajille 15,3 9,5 42,1
- Maaraysvallattomille omistajille 1,6 1,5 6,4

Laajan tuloksen jakautuminen
- Jatkuvat toiminnot 7,2 8,8 40,3
- Lopetetut toiminnot 9,8 2,1 8,2

Emoyhtion omistajille kuuluvasta tilikauden tuloksesta
laskettu osakekohtainen tulos:

- Tulos/osake laimentamaton 0,21 0,12 0,51
- Tulos/osake laimennettu 0,21 0,12 0,50
- Tulos/osake , jatkuvat toiminnot 0,10 0,09 0,41
- Tulos/osake, lopetetut toiminnot 0,11 0,03 0,10

*) Laajan tuloksen erdt kohdistuvat jatkuville liiketoiminnoille
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TASE

(milj. euroa) 31.3.2020 31.3.2019 31.12.2019
VARAT

PITKAAIKAISET VARAT

Liikearvo 132,4 133,4 130,3
Aineettomat hyodykkeet 53,1 57,3 54,3
Aineelliset kdyttoomaisuushyddykkeet 44,7 104,5 47,4
Osuudet osakkuusyrityksissa 2,8 4,2 3,2
Muut rahoitusvarat 3,8 5,0 3,3
Laskennalliset verosaamiset 0,5 1,5 0,4

LYHYTAIKAISET VARAT

Vaihto-omaisuus 0,7 3,5 0,7
Tilikauden verotettavaan tuloon perustuvat

verosaamiset 0,4 0,5 1,5
Myyntisaamiset ja muut saamiset 26,9 37,4 28,0
Muut lyhytaikaiset rahoitusvarat 0,4 0,0 0,0
Rahavarat 58,3 47,6 48,4
Myytdvana oleviksi luokitellut omaisuuserat *) 93,1 83,3
VARAT YHTEENSA 417,1 394,9 400,9
OMA PAAOMA JA VELAT

Osakepdaoma 45,3 45,3 45,3
Ylikurssirahasto 7,7 7,7 7,7
Muuntoerot -2,5 -0,9 -0,5
Sijoitetun vapaan oman padoman rahasto 19,1 19,1 19,1
Kertyneet voittovarat 117,2 69,9 100,5
Emoyhtion omistajille kuuluva oma padoma 186,8 141,2 172,1
Madraysvallattomien omistajien osuus 31,4 28,0 30,4
OMA PAAOMA YHTEENSA 218,3 169,2 202,5

VIERAS PAAOMA
PITKAAIKAISET VELAT

Pitkaaikaiset korolliset velat 35,2 91,2 36,9
Laskennalliset verovelat 10,6 11,9 11,1
Elakevelvoitteet 0,8 1,1 0,8
Varaukset 0,3 0,4 0,4
Muut rahoitusvelat 2,0 0,0 2,0
Muut pitkaaikaiset velat 0,1 0,1 0,1

LYHYTAIKAISET VELAT

Lyhytaikaiset rahoitusvelat 8,9 20,4 9,0
Saadut ennakot 14,3 28,1 12,5
Tilikauden verotettavaan tuloon perustuvat

verovelat 3,1 1,9 2,5
Varaukset 0,1 0,7 0,1
Ostovelat ja muut velat 51,6 69,9 50,6
Myytdvana oleviksi luokiteltuihin omaisuuseriin

liittyvat velat *) 71,8 72,4
VELAT YHTEENSA 198,8 225,7 198, 4
OMA PAAOMA JA VELAT YHTEENSA 417,1 394,9 400,9

*) Luokittelu myytdviksi omaisuuseriksi ja veloiksi tehtiin tilinpdiditéksessd 2019. Tasetta ei ole vertailukausien osalta
oikaistu.
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LASKELMA KONSERNIN OMAN PAAOMAN MUUTOKSISTA

Sarakeotsikot:

A = Osakepdaoma

B = Ylikurssirahasto

C = Muuntoerot

D= Sijoitetun vapaan oman padaoman rahasto
E = Kertyneet voittovarat

F = Yhteensa

G = Maardysvallattomien omistajien osuus

H = Oma padaoma yhteensa

O d P O
of B D

Oma pddoma 1.1.2020 45,3 7,7 -0,5 19,1 100,5| 172,1| 30,4 | 202,5
Tilikauden tulos 17,3| 173| 1,6| 18,9
Muut laajan tuloksen erdt 0,0

Muuntoerot -2,0 -2,0| -0,9 -2,9
Liiketoimet omistajien kanssa

Tytaryritysten osingonjako 0,0| -0,2 -0,2

Omien osakkeiden hankinta -0,8| -0,8 -0,8

Osakkeina toteutettavat ja
maksettavat optiot 0,2 0,2 0,2
Tytdryhtidomistusosuuksien muutokset 0,0 0,0| 0,5 0,4
Oma paaoma 31.3.2020 45,3 7,7 -2,5 19,1 117,2| 186,8| 31,4 | 218,3
Oma paaoma 1.1.2019 45,3 7,7 -0,6 19,2 88,7| 160,2| 26,6 | 186,8
Tilikauden tulos 9,8 98| 1,5/ 11,3
Muut laajan tuloksen erdt

Muuntoerot -0,3 -0,3| -0,1| -0,4
Liiketoimet omistajien kanssa

Emoyhtion osingonjako -28,8| -28,8 -28,8

Tytaryritysten osingonjako -0,1 -0,1

Osakkeina toteutettavat ja
maksettavat optiot 0,4 0,4 0,4
Oma paaoma 31.3.2019 45,3 7,7 -0,9 19,12 69,9| 141,2| 28,0| 169,2
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RAHAVIRTALASKELMA 2020 2019 2019

(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
LIIKETOIMINNAN RAHAVIRTA

Tilikauden voitto 18,9 11,3 48,7
Oikaisuerat 8,1 9,0 35,2
Kayttopadoman muutos 2,4 14,6 2,0
Saadut osingot 0,0 0,4
Saadut korot 0,0 0,0 0,1
Maksetut korot ja muut rahoituskulut -0,8 -0,6 -2,2
Maksetut verot -1,7 -4,1 -12,4
Liiketoiminnan rahavirta yhteensa 26,9 30,3 71,8

INVESTOINTIEN RAHAVIRTA

Investoinnit aineellisiin hyddykkeisiin -0,2 -0,2 -0,8
Investoinnit aineettomiin hyddykkeisiin -0,4 -0,2 -0,7
Aineellisten ja aineettomien hyddykkeiden luovutustulot 0,0 0,0
Investoinnit muihin sijoituksiin -0,4

Myytavissa olevien rahoitusvarojen myynnit 0,8

Liiketoimintojen hankinnat vahennettyna hankintahetken

rahavaroilla -4,2 -15,4
Liiketoimintojen myynnit véhennettynd myyntihetken

rahavaroilla 0,4 6,2
Investointien rahavirta yhteensa -4,8 -0,4 -9,9
Rahavirta ennen rahoitusta 22,2 29,9 61,9

RAHOITUKSEN RAHAVIRTA

Omien osakkeiden hankinta -0,8

Rahoitusleasingvelkojen maksut -2,4 -3,0 -11,6
Maksetut osingot -0,2 -28,9 -32,7
Rahoituksen rahavirta yhteensa -3,3 -31,9 44,3

Rahavarojen muutos

(lisdys + [ vahennys -) 18,8 -2,0 17,6
Rahavarat kauden alussa 67,1 49,5 49,5
Valuuttakurssien muutosten vaikutus 1,3 0,1 -0,1
Rahavarat kauden lopussa 87,2 47,6 67,1

19



Osakkuusyhtiot

Tammikuussa 2020 Kolektiv Ltd:n ja helmikuussa 2020 Muuttomaailma Oy:n osakekannat siirtyivat
kokonaisuudessaan Alma Medin omistukseen. Aiemmin ndma raportoitiin osakkuusyhtiona.

OSUUS OSAKKUUSYHTIOIDEN TULOKSISTA 2020 2019 2019
milj. euroa 1—3 1—3 e )
Alma Markets 0,0 0,1 0,6
Alma Talent 0,0 0,0 0,0
Alma Consumer 0,0 0,0 0,0
Muut osakkuusyhtiot 0,0 0,0 0,0
Yhteensa 0,0 0,1 0,5

Hankitut liiketoiminnot 2020

Alma Media on toteuttanut seuraavat yritysjarjestelyt vuoden 2020 aikana:

Liiketoiminto Hankintahetki Hankintaosuus Konsernin omistusosuus
Alma Markets segmentti
Kolektiv Ltd Verkkopalvelu 9.1.2020 70 % 83%
Muuttomaailma Oy Verkkopalvelu 25.2.2020 75 % 65 %

Tiedot segmentin hankituista liilketoiminnoista esitetdan yhdistettyna.

Yhdistamisessa

kirjatut kayvat

milj. eur arvot

Aineelliset hyodykkeet 0,1
Aineettomat hyodykkeet 1,5
Myyntisaamiset ja muut saamiset 0,3
Rahavarat 0,6
Yhteensa 2,6
Laskennalliset verovelat 0,2
Ostovelat ja muut velat 0,4
Yhteensa 0,6
Nettovarat 100% 1,9
Konsernin osuus nettovaroista 1,5
IFRS hankintameno 6,1
Liikearvo 4,6

Ehdolliset kauppahinnat
Liiketoimintakaupoista syntyneet ehdolliset vastikkeet luokitellaan kdyp&an arvoon tulosvaikutteisesti kirjattavaksi
rahoitusvelaksi. Tehtyjen liiketoimintakauppojen ehdollisten vastikkeiden maard perustuu hankittujen

liiketoimintojen vuoden 2019 ja 2020 tulokseen.

EHDOLLISET KAUPPAHINTAVELAT, JATKUVAT TOIMINNOT

(milj. euroa)

Velkojen alkuperainen kaypa arvo 4,6
Kayvan arvon muutokset aiempina tilikausina -0,4
Maksetut velat -0,7

Kayvdn arvon muutokset katsauskaudella

Velkojen kdypa arvo katsauskauden lopussa 3,5
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Lopetetut toiminnot

Alma Media tiedotti 11.2.2020 alueellisen liiketoiminnan ja painoliiketoiminnan myynnistd Sanoma Media Finland
Oy:lle. Myytyvana oleva liiketoiminta on raportoitu aiemmin padosin Alma Consumer -segmentissd. Kilpailu- ja
kuluttajavirasto antoi hyvaksyntdnsa kaupalle 19.3.2020 ja se toteutuu 30.4.2020.

Alma Media on soveltanut IFRS 5 Myytdvana olevat pitkdaikaiset omaisuuserét ja lopetetut toiminnot - standardin
vaatimuksia alueellisen liiketoiminnan ja painoliiketoiminnan myynnin luokittelussa, esittdmisessa ja kirjaamisessa.
Alma Media on luokitellut liikketoiminnot myytdvana oleviksi omaisuuseriksi ja raportoi ne lopetettuina toimintoina.
Konsernin tuloslaskelmassa esitetdan lopetetut toiminnot erillddn jatkuvista toiminnoista ja vertailukausi on
oikaistu vastaavasti. Tasetta ei ole oikaistu aikaisempien kausien osalta. Lopetettuihin toimintoihin liittyvat
omaisuuserat ja velat esitetdaan erikseen omilla riveillddn taseessa.

Lopetettujen toimintojen tulos, varat ja velat seka rahavirrat on esitetty seuraavissa taulukoissa.

Lopetettujen toimintojen tuloslaskelma

Liikevaihto 20,7 22,6 92,2
Liiketoiminnan muut tuotot *) 8,0 0,1 0,2
Kulut -17,2 -18,5 -75,8
Poistot ja arvonalentumiset **) 0,0 -1,3 -5,2
Nettorahoituskulut **%) -0,6 -0,3 -1,1
Voitto ennen veroja 10,9 2,6 10,4
Tuloverot -2,2 -0,5 -2,2
Voitto lopetetuista toiminnoista 8,7 2,1 8,2

*) sisdltaa jakelun ulkoistuksen yhteydessa saadun myyntivoiton
**) luokittelusta johtuen poistot jaddytetty tilikauden 2020 alussa. Poistojen m&ara 1,2 milj.euroa.
**) nettorahoituskulut ovat kasvaneet painokiinteiston siirron my6ta lopetetuille toiminnoille

Lopetettujen toimintojen liikevaihto laski 8,5 %, jossa merkittavin vaikutus oli painetun median mainosmyynnin
laskulla. Koronaepidemialla oli merkittava vaikutus maaliskuun mainosmyynnin laskuun. Lisdksi lopetettujen
toimintojen liikevaihtoa laskivat jakelun ulkoistus seka painon liikevaihdon lasku.

Jatkuvien ja lopetettujen toimintojen valiset transaktiot on eliminoitu IFRS 10 standardin mukaisesti. Lopetetut
toiminnot ovat myyneet konsernin sisdisesti paino- ja muita palveluita jatkuville toiminnoille 1,3 (1,9) milj. euroa.
N&md erdt on eliminoitu lopetettujen toimintojen lilkevaihdosta ja niitd vastaavat kulut lopetettujen toimintojen
kuluista.

Lopetettujen toimintojen kuluista on ensimaiselld vuosineljannekselld vdhennetty o,5 (o,5) milj. euroa ja nama kulut

on siirretty rasittamaan jatkuvien toimintojen tulosta. Nama kulut muodostuvat tukipalveluiden kiinteista kuluista,
joiden on arvioitu rasittavan jatkuvia toimintoja my&s myynnin jalkeen.

Myytavana oleviksi luokitellut varat 2020

(milj. euroa) 31.3.2020 31.12.2019
Aineelliset hyodykkeet Lty 1 43,2
Liikearvo 11,7 11,7
Muut aineettomat hyddykkeet 0,7 0,7
Muut pitkdaikaiset varat 0,1 0,1
Pitkdaikaiset saamiset 0,3 0,3
Laskennalliset verosaamiset 1,0 1,0
Vaihto-omaisuus 2,4 2,1
Myyntisaamiset ja muut saamiset 3,8 5,5
Rahavarat 28,9 18,7
Myytavana olevaan luovutettavien erien ryhmaan sisaltyva varat yhteensa 93,1 83,3
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Myytéavana oleviksi luokiteltuihin varoihin valittomasti liittyvat velat 2020

(milj. euroa) 31.3.2020 31.12.2 019
Korolliset pitkaaikaiset velat 41,3 42,1
Laskennalliset verovelat 0,6 0,6
Eldkevelvotteet 0,4 0,4
Muut pitkaaikaiset velat 0,0 0,0
Lyhytaikaiset korolliset velat WA 4,3
Lyhytaikaiset saadut ennakot 13,0 14,0
Verovelat 0,0
Varaukset 0,4 0,4
Ostovelat ja muut lyhytaikaiset velat 11,6 10,4
Myytavana olevaan luovutettavien erien ryhmaan siirtyvat velat yhteensa 71,8 72,4
Henkil6sto
HENKILOSTON MAANTIETEELLINEN JAKAUMA 2020 2019 2019
1—3 1—3 1—12
Henkilosto Suomi 893 850 882
Henkil6std muut maat 642 654 647
Henkilosto yhteensa 1534 1504 1530
Varaukset

Yhtiolla siséltden lopetetut toiminnot oli 31.3.2020 yhteensa 0,8 (1,1) milj. euroa varauksia. Varausten
muodostamisen yhteydessa tehtyja arvioita ei ole ollut tarvetta muuttaa.

Vastuut

VASTUUSITOUMUKSET SISALTAEN LOPETETUT TOIMINNOT

(milj. euroa) 31.3.2020 31.3.2019 31.12.2019
Muiden puolesta annetut vakuudet
Takaukset 0,9 0,9 0,9
Muut vastuusitoumukset 0,1 0,2 0,2

Muiden vuokrasopimusten perusteella maksettavat
vahimmaisvuokrat:

Yhden vuoden kuluessa 0,5 0,9 0,9
1-5 vuoden kuluessa 0,7 0,7 0,5
yli viiden vuoden kuluttua 0,0 0,0 0,0
Yhteensa 1,2 1,6 1,4

JOHDANNAISSOPIMUKSET

(milj. euroa) 31.3.2020 31.12.2019
Hyodykejohdannaiset, sahkotermiinit
Kaypa arvo -0,1 0,0
Nimellisarvo 0,2 0,2
Valuuttajohdannaiset
Kaypa arvo 0,4 -0,1
Kohde-etuuden arvo 7.5 4,5
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Lahipiiritapahtumat

Alma Media -konsernin Ighipiiriin luetaan emoyhtién merkittavimmat omistajat, osakkuusyhtiot seka niiden
omistamat yhtiot. Lahipiiriin luetaan my0s yhtion johto ja heidan lahipiirinsa (hallituksen jésenet, toimitusjohtajat
seka konsernin johtoryhma). Lahipiirin kanssa kaydyista liiketoimista sekd saatava- ja velkatilanteesta on esitetty
seuraavassa tiivistelma:

LAHIPIIRITAPAHTUMAT 2020 2019 2019
(milj. euroa) 1—3 1—3 1—12
Tavaroiden ja palvelujen myynnit 0,0 0,1 0,3
Osakkuusyhtiot 0,1 0,2
Merkittdvat omistajat 0,0 0,0 0,1
Tavaroiden ja palvelujen ostot 0,1 0,1 0,5
Osakkuusyhtiot 0,1 0,1 0,5
Merkittavat omistajat 0,0 0,0 0,0

Myynti, laina- ja muut saamiset raportointikauden
lopussa 0,0
Osakkuusyhtiot 0,0
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KONSERNI VUOSINELJANNEKSITTAIN 2020 2019

milj. euroa 1—3 10—12
LIIKEVAIHTO 61,9 65,8 58,2 64,1 62,1
Alma Markets 24,7 24,6 24,9 25,6 25,0
Alma Talent 25,6 28,3 22,3 26,1 26,2
Alma Consumer 11,6 12,8 11,1 12,3 10,9
Eliminoinnit ja kohdistamattomat toiminnot -0,1 0,1 -0,1 0,1 0,1
OIKAISTUT KOKONAISKULUT 50,7 53,4 44,8 52,2 50,7
Alma Markets 16,2 16,0 14,3 15,9 16,3
Alma Talent 22,0 23,4 19,5 22,9 22,4
Alma Consumer 10,9 11,0 9,8 10,3 9,9
Eliminoinnit ja kohdistamattomat toiminnot 1,7 2,9 1,3 3,2 2,0
OIKAISTU KAYTTOKATE 15,3 16,5 17,6 16,2 15,9
Alma Markets 9,8 9,8 11,8 11,0 9,9
Alma Talent 4,9 6,1 4,1 4,5 5,1
Alma Consumer 0,9 2,0 1,5 2,2 1,1
Eliminoinnit ja kohdistamattomat toiminnot -0,2 -1,5 0,1 -1,5 -0,3
OIKAISTU LIIKEVOITTO/-TAPPIO 11,2 12,5 13,5 11,9 11,5
Alma Markets 8,6 8,6 10,6 9,8 8,7
Alma Talent 3,7 4,8 2,9 3,3 3,8
Alma Consumer 0,7 1,8 1,3 2,0 1,0
Eliminoinnit ja kohdistamattomat toiminnot -1,8 -2,8 -1,3 -3,1 -2,0
% LIIKEVAIHDOSTA 18,1 19,0 23,2 18,6 18,5
Alma Markets 34,9 35,0 42,7 38,2 34,7
Alma Talent 14,4 17,1 12,9 12,5 14,6
Alma Consumer 5,8 14,3 12,1 16,5 8,8
Kohdistamattomat toiminnot 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
OIKAISTUT ERAT 1,0 0,2 0,1 -0,3 0,0
Alma Markets 1,4 0,0 0,1 0,0 0,0
Alma Talent -0,2 0,0 0,0 0,0 0,0
Alma Consumer 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Kohdistamattomat toiminnot -0,1 0,2 0,0 -0,3 0,0
LIIKEVOITTO/-TAPPIO 12,2 12,6 13,6 11,8 11,5
Alma Markets 10,0 8,6 10,7 9,8 8,7
Alma Talent 3,5 4,8 2,9 3,3 3,8
Alma Consumer 0,7 1,8 1,3 2,0 1,0
Kohdistamattomat toiminnot -1,9 -2,6 -1,3 -3,3 -2,0
Rahoitustuotot 0,6 0,0 0,0 0,2 0,0
Rahoituskulut 0,3 0,1 0,0 1,0 -0,2
Osuus osakkuusyhtididen tuloksesta 0,0 0,1 0,2 0,1 0,1
TULOS ENNEN VEROJA 12,5 12,7 13,8 11,2 11,4
Tuloverot -2,3 -2,5 -2,0 -1,9 -2,2
TILIKAUDEN TULOS 10,2 10,2 11,8 9,3 9,1
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Paaasialliset laadintaperiaatteet (IFRS)

Tama osavuosikatsaus on laadittu IFRS -standardien mukaisesti (IAS 34). Osavuosikatsauksessa noudatetaan
samoja laatimisperiaatteita ja laskentamenetelmia kuin vuositilinpdatoksessa 31.12.2019 seka niita uusia ja
uudistettuja IFRS-standardeja, jotka on kuvattu vuoden 2019 tilinpadtoksessa. Osavuosikatsaus ei kuitenkaan sisalla
kaikkea sita informaatiota tai liitetietoja, jotka esitetdan vuositilinpaatoksessa. N&in ollen osavuosikatsausta tulee
lukea yhdessa yhtion vuositilinpaatoksen 2019 kanssa. Osavuosikatsaukseen on sovellettu samoja
laatimisperiaatteita kuin konsernitilinpaatoksessa pois lukien seuraavat tilikauden alussa kayttéonotetut uudet
standardit:

Osavuosikatsauksen tunnusluvut on laskettu samoilla laskentaperiaatteilla kuin vuositilinpdatoksessa. Sijoitetun
padoman tuotto %:n (ROI) ja oman padoman tuotto %:n (ROE) kvartaalikohtainen tunnusluku on annualisoitu
kaavalla ((2+kvartaalin tuotto)#)-1). Digiliiketoiminta, % liikevaihdosta on laskettu digiliiketoiminta/liikevaihto * 100.
Osavuosikatsauksen luvut ovat itsendisesti pyoristettyja.

Jatkuviin toimintoihin kuuluvat digitaalisten markkinapaikkojen segmentti Alma Markets, talousmedian ja
ammattilaisille seka yrityksille suunnattujen palveluiden tarjoaja Alma Talent ja valtakunnalliseen
kuluttajamedialiiketoimintaan keskittyva Alma Consumer. Divestoinnin jdlkeen jdljelle jadvat, arvioidut ja kiintedt
tukipalveluihin liittyvat kulut, on kohdistettu jatkuville toiminnoille ja vertailutiedot vuodelta 2019 on oikaistu
vastaavasti.

Vaihtoehtoiset tunnusluvut

Alma Media Oyj kdyttaa ja julkaisee lisdksi vaihtoehtoisia tunnuslukuja antaakseen paremman kuvan
liilketoiminnan operatiivisesta kehityksestd ja parantaakseen vertailukelpoisuutta raportointikausien valilla.
Vaihtoehtoiset tunnusluvut raportoidaan IFRS-tunnuslukujen lisaksi.

Alma Media Oyj:n kdyttamat vaihtoehtoiset tunnusluvut ovat:

Oikaistu liikevoitto (MEUR ja % liikevaihdosta)  Tulos ennen veroja ja rahoituseria ilman oikaistuja erid

Liikevoitto ilman poistoja, arvonalentumisia ja oikaistuja
Oikaistu kayttokate erid

Liikevoittoa oikaiseva era on kokonaisvaltainen tuotto tai kulu, joka syntyy kerran tai harvoin tapahtuvan asian
seurauksena. Konserni esittda oikaisuerina liiketoimintojen tai omaisuuserien myynneista tai lopetuksista
aiheutuvat voitot tai tappiot, toiminnan uvudelleenjarjestelyista aiheutuvat voitot tai tappiot, seka liikearvon ja
omaisuuserien arvonalentumistappiot. Oikaisuerat kirjataan tuloslaskelmaan aiheuttamisperiaatteensa mukaiseen
tuotto- tai kuluryhmaan

Korollinen nettovelka (MEUR) Korolliset velat - rahavarat
Taman tiedotteen luvut ovat tilintarkastamattomia.
Toiminnan kausiluonteisuus
Konsernissa kirjataan kustannustoiminnasta saatavat sisaltotuotot suoriteperusteisesti. Taman vuoksi
sisaltoliikevaihto kertyy tuloslaskelmassa vuoden aikana melko tasaisesti vuoden eri neljanneksilla. Tilauslaskutus
kohdistuu alkuvuoteen, minka johdosta liiketoiminnan rahavirran kertyma painottuu voimakkaimmin alkuvuoteen.
Tama vaikuttaa myos yhtion erilaiseen taseasemaan vuoden eri neljanneksilla.
Yleislausunto
Taman tiedotteen tietyt lausunnot ovat ennusteita ja perustuvat johdon nakemykseen niiden antohetkella. Tasta

syysta niihin sisaltyy riskeja ja epdvarmuustekijoitd. Ennusteet saattavat muuttua, jos yleisessa taloudellisessa
tilanteessa tapahtuu merkittavia muutoksia.
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ALMA MEDIA OYJ
Hallitus

Lisatietoja:
Toimitusjohtaja Kai Telanne, puhelin 010 665 3500
Talous- ja rahoitusjohtaja Juha Nuutinen, puhelin 010 665 3873

Alma Median taloudellinen kalenteri vuonna 2020

- Osavuosikatsaus tammi-kesakuulta 2020 perjantaina 17.7.2020 noin klo 8.00
- Osavuosikatsaus tammi-syyskuulta 2020 torstaina 22.10.2020 noin klo 8.00.

Varsinainen yhtiokokous on suunniteltu pidettavaksi keskiviikkona 29.4.2020. Yhtiokokoukseen liittyvat aineistot
kootaan Alma Median verkkosivuille.
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