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Johdanto
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Mediamainonnan maaraa on Suomessa mitattu

jo yli nelja vuosikymmenta. Kyseisena aikana
mediakentta on kasvanut ja monipuolistunut seka
mainosmuodot kehittyneet. Samalla
mainospanostusten seurantaprosessia on
laajennettu ja kehitetty alan vaatimusten mukaisesti.

Taman julkaisun tarkoituksen on avata
mediamainonnan seurantaan liittyvaa prosessia ja
tallennussaantdja ja nain helpottaa
mainospanostuslukujen tulkitsemista.

Toivomme, etta tama julkaisu antaa hyvaa
taustatietoa niin uusille kuin jo kokeneemmillekin
mainospanostustietojen kayttgjille.

Lukuopas on tarkoitettu
vain asiakkaidemme kayttoon.
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Mik& on mediamainontaa?

® Markkinointiviestinta on tiedon ja vakuuttamisen kanavien synnyttamista, tavoitteena
myyda tuotteita ja palveluita tai edistaa ajatusta. Markkinointiviestintddn kuuluu
mainonta, myynninedistaminen, julkisuus ja henkilokohtainen myyntityo.

# Kansainvélisen kauppakamarin maarittelyn mukaan mainonta on keino, jolla tavaroiden
ja palvelujen tuottaja viestittaa naista mahdollisille kuluttajille. Mainonta on myds
informaatiota tuotteiden kaytostad, saatavuudesta ja hinnoista.

(International Chamber of Commerce, 1974)

# Mediamainonta = Mainonta joukkoviestimissa (lehdet, televisio, radio,
verkkomediamainonta, elokuva, ulkomainonta ja hakemistot)

® Mainostaja on kaupallinen yritys, yhteisd, julkinen viranomainen tai poliittinen puolue, ei
kuitenkaan yksityinen henkild.

&
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TNS Gallup - Media Intelligence -yksikko

# TNS Media Intelligence kuuluu WPP-konsernin
Kantar-ryhmaan. Kantar Media Intelligence on _
mainospanostusseurannan markkinajohtaja 90 %
maailmanlaajuisesti, toimintaa on yli 20 maassa. B
® Suomen kattavin, luotettavin ja arvostetuin Kaupunki-ja noutolehdet 90 %
mainospanostusten mittaus. _
# Seuraa mediamainonnan maaraa kuukausittain ,
lahes 400 mediassa (374 vuonna 2011). Yleisolehdet 87 %
# Jatkuvassa seurannassa olevien medioiden \mmatti- ja jariestdlehdet 60 %
mainonnan maara vastaa noin reilusta 90%
mainonnan kokonaismaarasta kyseisissa 18 %
mediaryhmissa (verrattuna vuosittain
julkaistavaan, laajemman otoksen perusteella _ 100 %
laskettavaan pieneen mainoskakkuun). _ 89 %
® Mediamainonnan tiedot raportoidaan julkisuuteen
seka laajalle asiakaskunnalle paasaantdisesti _ 98 %
kunkin kuukauden kolmannella viikolla (noin 20. _ 100 %
paivan tienoilla). Suomessa mainos-
panostustiedot raportoidaan pelkastaan _ 86 %

nettohinnoissa.
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" Tietokannan rakenne:
tuote-, brandi-, mainostaja- ja mediatieto luokitellaan monipuolisesti

Tuote Brandi Mainostaja Media

-
-
-
-
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Mediamainonnan maaran mittaaminen

Sanoma- |ja alkakausilehtimainonta tallennetaan suoraan lehdista tarkoin
maaritellyn tallennusprosessin mukaisesti.

® Mainoksesta rekisteroidaan:

- koko

» varillisyys

- paikka

* mainostettava tuote ja/tal merkki

* mainostaja

® Mainosten hinta maaraytyy medioiden listahintojen mukaan. Bruttohinnoin

tallennetut mainokset muutetaan media- tai mediaryhmakohtaisilla
oikaisukertoimilla nettoeuroiksi.

® Liitetiedot:

* Mediatalot raportoivat aikakauslehtien liitteissa olevaa mainontaa koskevat
tiedot erillisind raportteina. Naméa myyntitulot raportoidaan suoraan

nettohinnoissa. My6s muutamien sanomalehtien liitetiedot raportoidaan

suoraan nettohintoina.

tn; gallup Part of the KANTAR MEBIEF Network
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Sanomalehtitallennuksen kokorajat

&

Sanomalehtimainonta kasittaa paljon erikokoisia mainoksia, jotka kaikki lasketaan
mukaan mainonnan maaraan.

liImoitukset mitataan ilmoituksen ylimmasta rajasta ilmoituksen alimpaan rajaan tai
kaytetddn moduulikokoja, jos ne ovat mainittuna mediakortissa.

Mitattavat lehdet on luokiteltu kolmeen kategoriaan; 1) suurten markkina-alueiden
ykkoslehdet (HS, Aamulehti, Turun Sanomat), 2) muiden markkina-alueiden ykkdslehdet
(kuten Kaleva, Etela-Saimaa), 3) kaikki muut sanoma- ja kaupunkilehdet.

Paasaantdisesti rynmien 1) ja 2) tekstissa oleva mainonta tallennetaan tarkemmalla
tasolla (100 mm). Ryhméan 3) kokoraja tekstissa on 300 mm.

Luokitelluissa kokoraja on 1) ryhman lehdissa 200 mm ja 300 mm
ja 2) ja 3) ryhman lehdissa 400 mm ja 600 mm toimialan mukaan.

Pienemmat ilmoitukset lasketaan yhteen ja tallennetaan tuoteryhmatasolla, jos vaadittava
kokoraja tayttyy. Pienet vahittaisliikkeet otetaan aina erikseen muusta mainonnasta.
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Rivi-ilmoitukset

# Rivi-ilmoitukset ovat yksityisten ihmisten ilmoittelua medioissa.

® Yksityisten inmisten ilmoittelua ei lasketa yleisesti mukaan mediamainonnan maaraan eli
rivi-ilmoitukset on rajattu pois TNS Media Intelligence yksikdn kuukausittain lahettamasta
mediamainonnan muutosmittarista. Nama ilmoitukset kuitenkin mitataan ja tallennetaan
jarjestelmaamme.

® Mainospanostusluvut raportoidaan paasaantdisesti ilman rivi-ilmoituksia, mutta
mainospanostusraportit voidaan toimittaa myos sisaltaen rivi-ilmoituksista saadut
nettoeurot.

# Printtimediat seuraavat luonnollisesti myas rivi-ilmoittelun volyymia, koska se on heille
tarkea tulonlahde.
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Mediamainonnan maaran mittaaminen

Televisioyhtiot (MTV3 ja Nelonen Media) toimittavat paivakohtaiset tiedot seka
valtakunnallisesta etta alueellisesta mainonnasta sahkoisina tiedostoina.

® Mainoksesta rekisterdidaan:

* hintaryhma
* pituus
* ohjelma
* mainostettava tuote ja/tai merkki
* mainostaja
® Bruttohinnoin koodatut mainokset muutetaan mediakohtaisella oikaisukertoimella
nettohinnoiksi.

® Muut seurannassa olevat televisiokanavat raportoivat tarvittavat tiedot
mainostajista ja mainostetuista tuotteista/palveluista suoraan nettohinnoissa
kuukausittain.

tI'IS gallup ‘ Part of the KANTAR MEDIEF Network [iK0)
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Oikaisukerroinprosessi

® Suomessa siirryttiin Mainonnan Neuvottelukunnan suosituksesta mainospanostusten
raportointiin nettohinnoissa 1990-luvun alkupuolella.

®# Sanoma- ja aikakauslehtien mainonnan maaréa tallennetaan suoraan lehdista
bruttohinnoin julkaisujen mediakorttihintojen mukaisesti.

® MTV3 ja Nelosen kanavilla oleva mainonta talletetaan hintaryhmalistojen mukaan.

#® Bruttohinnat muutetaan netoiksi vertaamalla TNS Media Intelligence -yksikon
tallennusjarjestelman tuottamaa kuukausikohtaista bruttolukua mediatalojen toimittamiin
nettomyyntilukuihin. Oikaisukertoimet ovat joko medianimikekohtaiset tai koskevat
useampaa mediatalon medianimiketta.

® Oikaisukertoimet laskevat saman alennusprosentin kaikkiin kyseisessa
medianimikkeesséa tai mediaryhmassa oleviin mainoksiin, joten nettohinnat eivat paljasta
mainostaja- tai kampanjakohtaisia alennuksia. Prosessi kuitenkin antaa tarkemman
kuvan mainonnan investointien todellisesta euromaaraisesta tasosta.

® Nettolaskentaprosessi perustuu pitkiin ja luottamuksellisiin suhteisiin mediayritysten ja
TNS Gallup Media Intelligence yksikon valilla.

&
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Aikakauslehtien oikaisukertoimet

® Aikakauslehtien mainonnan maara tallennetaan suoraan lehdista julkaisujen
mediakorttinintojen mukaisesti. Bruttohinnat muutetaan netoiksi vertaamalla
TNS Media Intelligence -yksikon tallennusjarjestelman tuottamaa kuukausikohtaista
bruttolukua mediatalojen toimittamiin nettomyyntilukuihin.

® Aikakausmedia toimi aikaisemmin myyntitilastojen keradjana, mutta vuoden 2011 alusta
lAhtien TNS Gallup keréda suoraan kustantajilta tiedot mediamainonnan euroista.
Tavoitteena talla uudistuksella oli saada entista tarkempaa ja ajantasaisempaa tietoa eri
aikakauslehdissa olevasta mainonnan maarasta.

® Aikakauslehdet jaetaan seuraaviin kerroinryhmiin:

Ammattilehdet
Asiakaslehdet
Yleisdlehdet
Naistenlehdet
Erikoislehdet
Asuminen

Miesten harrastelehdet

® Ammatti- ja asiakaslehtien kertoimet paivitetaan kvartaaleittain, muut ryhmat
kuukausittain

&
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Radiot: Seurannassa olevat radiokanavat toimittavat kuukausikohtaiset
mainospanostustiedot mainostajittain ja tuotteittain. I '

Ulkomainonta: Ulkomainosyhtiot toimittavat viikkokohtaiset
mainospanostustiedot mainostajittain ja tuotteittain.

Elokuva: Elokuvien myyntiyhtio Clear Channel toimittaa kuukausikohtaiset tiedot
elokuvissa esitetyistd mainoksista.

Verkkomedia: Seurannassa olevat verkkomediat sekd mainoksia valittavat yhtic‘jt!
toimittavat mainostajakohtaiset tiedot kuukausittain. Raportissa on listaus ' !
mainostajista, mainostetuista tuotteista/ palveluista ja mainospanostuksien

nettohinnat seka verkkomainoksen tyyppi (display vai luokiteltu). Il
Naiden mediaryhmien mainokset tallennetaan tuotemerkkitasolla suoraan |
nettohinnoissa. Tasta syysta tiedot myos raportoidaan pelkastaan '
mediaryhmatasolla eika esimerkiksi radiokanavittain tai verkkosaiteittain.

Part of the KANTAR MEDIEF Network
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Mainospanostusluvut ilman vaalimainontaa

# Vaalimainonta vaikuttaa mediamainonnan maaraan ja se luonnollisesti otetaan
normaalina ilmoitteluna mukaan mediamainonnan seurantaan.

# Vaalimainonta tallennetaan aina puoluetasolla eli ehdokkaiden ilmoituksia ei erikseen
merkitd heidan nimellaan.

® Mediamainonnan kuukausittaiset muutosprosentit ilmoitetaan myds ilman
vaalimainontaa, koska sen vaikutus mediamainonnan maaraan halutaan erottaa
normaalista merkkitavara- ja kaupan mainonnasta.
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Oma ilmoittelu

# Oma mainonta/ilmoittelu tarkoittaa mediatalon omaa ilmoittelua julkaisemissaan
medioissa tai sponsorointia.

® Saman konsernin eri yritysten mainonta toisten konsernin yritysten lehdessa/medioissa
tallennetaan maksullisena.

® Lehden omia ilmoituksia ei kuitenkaan yhdisteta maksullisiin ilmoituksiin.

#® Medioiden oma mainonta rajataan normaalisti pois mediaryhmien kokonaistiedoista seka
mainospanostusraporteista, mutta naita tietoja voi toki tilata erikseen.
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Mainontatyypit: merkkimainonta, kaupan mainonta ja
luokiteltu ilmoittelu

&

Mediamainonta voidaan luokitella kolmeen mainontatyyppiin.

Merkkimainonta kasittaa:
#® Ns. puhtaan merkkimainonnan eli mainos on tuotteen/brandin valmistajan tai
maahantuojan allekirjoittama.
® Jalleenmyyjan allekirjoittaman merkkimainonnan silloin kun mainoksessa esiintyy
korkeintaan kaksi jalleenmyyjaa tai usealla ilmoituksessa esiintyvalla jalleenmyyjalla
on yksi yhteinen nimi/nimittgja. Talldin panostukset ohjautuvat merkille, mutta
jalleenmyyjatieto tallennetaan.

Kaupan mainonta on vahittdiskaupan liikkkeiden mainontaa. Vahittdiskaupan mainonta on
suurelta osalta tarjousmainontaa eli ilmoituksessa on useita tuotteita, joille kaikille ei
voida panostuksia kohdistaa. Mainonta talletetaan tall6in mainostettavista tuotteista
riippuen esimerkiksi otsikoiden kauppa:yleismainonta, kauppa:elintarvikkeet,
kauppa:huonekalut alle ja mainostajaksi merkitaan liikkeen nimi.

Luokiteltu mainonta on valmiiden otsikoiden alla ryhmiteltya ilmoittelua, kuten esimerkiksi
Myytavana-, Halutaan ostaa -, Palvelukseen halutaan -, Huvit-. Luokiteltua mainontaa
esiintyy mm sanomalehdissa, verkkomedioissa ja tekstitelevisiossa. Aikakauslehdissa
luokitellut ovat liikehakemistojen muodossa.
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Merkkimainonta vs. jalleenmyyjamainonta

® Merkkimainonta on mainoksessa esiintyvan merkin/brandin mainontaa, jonka on
allekirjoittanut joko valmistaja/maahantuoja tai vahittaiskaupan ketju.

# Niin sanottu "puhdas” merkkimainonta tarkoittaa mainosta, joka on tuotteen valmistajan
tai maahantuojan allekirjoittamaa (esim. Valio mainostaa Gefilus-tuotteitaan/ Berner
mainostaa XZ-hiustenhoitotuotteita).

# Jalleenmyyjan allekirjoittama mainos, jossa mainostetaan yhta tai korkeintaan kahta
merkkituotetta merkitdan brandin valmistajan/maahantuojan mainonnaksi, mutta
tallennusvaiheessa huomioidaan myds jalleenmyyja. Mainospanostukset voidaan
raportointivaiheessa kohdistaa joko valmistajalle tai jalleenmyyijalle.

® Mainoksen siséltdessa useamman eri valmistajan tai maahantuojan tuotteita, jolloin
panostuksia ei voida jakaa moneen pieneen osaan, panostukset ohjautuvat
jalleenmyyjélle.

® Mikali mainoksessa on esimerkiksi Citroen automerkki ja ilmoituksessa esiintyy
useamman kun kolmen jalleenmyyjan nimi, panostukset ohjautuvat suoraan
maahantuojalle.

&
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Verkkomainonnan maaritykset: display, instream ja
luokiteltu

® Display-mainonnasta kaytettiin Suomessa ja maailmalla aikaisemmin termia Banner-
mainonta. Display viittaa visuaalisiin mainosformaatteihin verkkomediassa. Display-
mainontaan voidaan luokitella kaikki verkkomainonta, joka ei lukeudu
hakusanamainonnan, sahkdisten hakemistojen, luokitellun ilmoittelun tai
sahkodpostimainonnan piiriin.

® Instream-videomainonta sisaltda kaiken online-videosisallon valittomassa yhteydessa
esitetyn videomainonnan seka videosisallon katselun aikana videoikkunassa esitetyn
muun mainonnan (esimerkiksi erilaiset tikkeri- ja overlay-ratkaisut). Luku sisaltda seka
pitkien etta lyhyiden online-video-sisaltdjen yhteydessé esitetyn mainonnan.

® Luokiteltu verkkomainonta tarkoittaa valmiiden otsikoiden alle ryhmiteltyd mainontaa.
Luokiteltu ilmoittelua verkossa ovat |&hinnd avoimet tyGpaikat, myytavat asunnot ja
kiinteistot sekd esimerkiksi vaihtoautot.

® TNS Media Intelligence -yksikolle raportoivat verkkomediat erittelevat kuukausittaisiin
mediamyynnin raportteihin display- ja luokitellun mainonnan osuudet, joten ne saadaan
raportoitua erikseen. Instream-mainontaa ei viela tallennusvaiheessa luokitella erikseen
vaan sen osuus display-mainonnasta ilmoitetaan kuukausittain TNS Gallupin Mainonnan
muutosmittarissa. Tasta menettelytavasta on sovittu Intream-mainontaa tarjoavien
medioiden kanssa.

&
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Alueellinen mainonta

#® Mediamainonta on joko valtakunnallista tai paikallista. Sanoma-, kaupunki- ja
noutolehtimainonta voidaan luokitella median ilmestymisalueen mukaan. Samalla tavalla
TV-mainonta voidaan luokitella tv-yhtididen MTV3 ja Nelonen nakyvyysalueiden
mukaisesti.

# Osa radiomainonnasta voidaan myos luokitella paikalliseksi silloin, kun radioyhtiot
pystyvat erottelemaan kuukausiraporteissaan panostukset valtakunnallisella ja
paikallisella tasolla.

® Tietokantaan merkitaan jokaisen yksittaisen median taustatietoihin, milla alueella
kyseinen media ilmestyy.

# Ulkomainonta, elokuvamainonta, aikakauslehtimainonta ja Internet-mainonta luokitellaan
pelkastaan valtakunnalliseksi.

®# Mediamainonnan maarasta reilut 50 % on valtakunnallista.

&
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/Alueellinen mainonta

®# Mediamainonta voidaan kohdistaa seuraaville markkina-alueille:

¢ SUUR-HELSINKI

« TURUN MARKKINA-ALUE

* PORIN MARKKINA-ALUE

« TAMPEREEN MARKKINA-ALUE

« HAMEENLINNAN MARKKINA-ALUE
« LAHDEN MARKKINA-ALUE

+ KOUVOLAN MARKKINA-ALUE

« LAPPEENRANNAN MARKKINA-ALUE
* MIKKELIN MARKKINA-ALUE

+ JOENSUUN MARKKINA-ALUE
 KUOPION MARKKINA-ALUE

« JYVASKYLAN MARKKINA-ALUE

« SEINAJOEN MARKKINA-ALUE
 VAASAN MARKKINA-ALUE

+ KOKKOLAN MARKKINA-ALUE

« OULUN MARKKINA-ALUE

* KAJAANIN MARKKINA-ALUE

* ROVANIEMEN MARKKINA-ALUE
 VALTAKUNNALLINEN

& gallup
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Mediamainonnan maara Suomessa -tutkimus
ns. pieni mainoskakku

Tutkimus tehdaan vuosittain Mainonnan neuvottelukunnan tilaamana. Tiedot julkistetaan
perinteisessa Mainosvuosi-tapahtumassa tammikuun lopussa ja ne liitetdan myéhemmin
kevaalla ilmestyvaadn Markkinointiviestinnan maara Suomessa -tutkimukseen.

Mainospanostusluvut perustuvat padosin TNS Media Intelligencen kuukausittaiseen
seurantaan, joita on taydennetty erillistutkimuksin yhteistydssa eri mediaryhmien liittojen
kanssa.

Pidemman ajan trendia tarkasteltaessa luvut eivat ole vertailukelpoisia vuotta 2008
edeltaviin lukuihin, silla painetut ja sahkdiset hakemistot seka hakusanamainonta lisattiin
ko. vuonna tilastoon ja my6s kaupunki- ja noutopistelehtien tiedonkeruuta laajennettiin.

Vuodesta 2010 lahtien hakusanamainonnan maaraa on pyritty estimoimaan paremmin.
Estimaatti perustuu mainostajien liiton sekd media- ja hakumainontaa valittavien
toimistojen arvioon toimistojen kautta valitetyn ja itse tehdyn hakusanamainonnan
suhteesta. Vuonna 2010 arvioitiin toimistojen kautta hoituvan noin 60 %
hakusanamainonnan investoinneista ja itse tehty mainonta puolestaan vastaa noin 40 %
hakusanamainonnan maarasta. Hakusanamainonnan estimaatti laskettiin seka 2009 etta
2010 tiedoista. Kevaalla 2011 tata suhdetta selvitettiin my6és TNS PaattajaAtlas -
tutkimuksessa.

Tutkimuksessa on huomioitu vain mediapanostukset, ei mainonnan tuotanto- ja
suunnittelukustannuksia.

-y
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TNS MI jatkuva seuranta vs. Mediamainonnan maara
Suomessa -tutkimus

® Vuonna 2010 mediamainonnan maara Suomessa oli TNS Media Intelligence
kuukausittaisen seurannan mukaan 1.060 milj € ja Mediamainonnan maara tutkimuksen
mukaan 1.347 milj €. Erot mainonnan maarassa johtuvat seuraavista seikoista:

# Sanomalehdissé ja aikakausilehdissa tarkasteltavien medianimikkeiden maara on laajempi.
Seurannan ulkopuolisten medioiden luvut arvioidaan yhdessa Sanomalehtien liiton ja Aikakausmedian
kanssa.

# Mainonnan maaré painetuissa hakemistoissa selvitetdan vain kerran vuodessa ko. mainontaa
tarjoavilta yrityksilta.

# Radiomainontaan on aikaisemmin lisatty Radiomedian kerddma paikalliskanavien mediamyynti
vuositasolla. Vuodesta 2011 Iahtien paikalliskanavien tiedot on saatu osaksi jatkuvaa seurantaa.

# Verkkomainonnan maaré selvitetaan vuositasolla reilulta 10 verkkomedialta, jotka eivat kuulu
jatkuvaan kuukausittaiseen seurantaan. NAama mediat eivét eri syisté ole olleet halukkaita |ahtemaan
mukaan jatkuvaan mainospanostusten raportointiin, mutta raportoivat koko vuoden myyntinsa. N&ain
saadaan laajempi kokonaiskuva verkkomainonnan maarasta Suomessa.

# Hakusanamainonta ja sahkoiset hakemistot eivat ole jatkuvan seurannan piirissa. IAB Finland
selvittda luvut ko. mainontaa tarjoavilta tai valittavilta yrityksilta kvartaaleittain ja luvut liitetddn osaksi
vuosittaista tutkimusta.

#® Televisio-, elokuva ja ulkomainonnan maarét perustuvat TNS Media Intelligence -yksikon jatkuvaan
seurantaan.

&
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