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Aamulehti

311 000 lukijaa 
joka päivä

Aamulehti.fi

260 000

eri kävijää 
viikossa

320 000 eri 
selainta viikossa

Aamulehti (1) + 

Aamulehti.fi (1 vko)

76 % Tampereen markkina-alueen 
kuluttajista

82 % Tampereen markkina-alueen 
kuluttajista (eri selaimista)

Aamulehti.fi:llä tavoittaa n. 160 000 uutta 
kontaktia Aamulehden lukijoiden lisäksi. 

Aamulehti tavoittaa enemmän ihmisiä kuin koskaan

KMT Lukija s09k10, TNS Gallup Oy

TNS Metrix, TNS Gallup Oy

KMT Alueellinen Kuluttaja 2009, TNS Gallup Oy



Verkko ja lehti täydentävät toisiaan
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Aamulehti yksi julkaisukerta, verkkopalvelu viikko, tuhatta lukijaa/kävijää



Kuluttajan mediapäivä hyvin katettuna
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Myös asiantuntevin, uskottavin, luotettavin, 

turvallisin, vastuullisin ja laadukkain
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%

Ominaisuus: Arvostettu

Mitkä ominaisuudet sopivat kuvaamaan eri medioita?  

Medioiden mielikuvat 2010, Sanomalehtien liitto/TNS Gallup Oy



Sanomalehtien vahvat ominaisuudet pätevät 

myös lehtien verkkopalveluihin
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Asiantunteva

Hyödyllinen

Arvostettu

Auttaa ymmärtämään as. ja ilm. taustoja

Uutisoi maailman tapahtumat nopeasti

Antaa eväitä keskustella maailman tap.

Luotettava

Uskottava

Laadukas

Vastuullinen

Turvallinen

%

Sanomalehden verkkopalvelut Internet yleensä
Kaikki vastaajat %

Medioiden mielikuvat 2010, Sanomalehtien liitto/TNS Gallup Oy



Sanomalehtimainonta toimii

Á 96 % sanomalehden lukijoista on sitä 

mieltä, että ilmoitukset sopivat 

erittäin/melko hyvin sanomalehteen

Á 91 % sanomalehden lukijoista toivoo 

sanomalehden sisältävän ilmoituksia 

jatkossakin

Á 84 % sanomalehden lukijoista kokee, 

että sanomalehti-ilmoitukset eivät 

häiritse lehdenlukua

Á 87 % Aamulehden lukijoista pitää 

mainoksia hyödyllisinä



Kokonaisuus toimii!



Ylivoimainen sisältö



Aamulehden lehtiuudistus 12.10.2010

Lisää hyötyä ja puheenaiheita

Sosiaalinen pääoma

puheenaiheet, debatti ja mielipiteet

òMiten pªrjªªn paremmin seurassa?ò

Viihde

Elämykset, tunteet, 

kokemukset

òKaikki, mistª tulee hyvª oloò

Muu

Esim. yhteisöllisyys Hyöty

òMiten pªrjªªn 

paremmin arjessa?ò



Hyvä arki & Hyvä elämä







Näkökulma






